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Postovani ¢itaoci.

Pred vama je 102. izdanje ¢asopisa TON - Energija boja u kome smo se
bavili znac¢ajnim i aktuelnim temama.

Pre svega, pokrenuli smo istrazivanje koliki su troskovi prosecne farba-
re i poredili sa poslovanjem u odnosu na pre dve godine kada smo se ta-
kode bavili ovom temom. Osim toga, zanimalo nas je kako su se kreta-
le cena proizvoda, pokazalo se da su vise u proseku 20 odsto tj onoliko
koliko su porasli i sami troskovi poslovanja. Takode, pokusali smo da izra-
¢unamo koliki je promet neophodno napraviti da bi prosecna farbara po-
slovala isplativo. Verujemo da ¢e vam ovo nase istrazivanje biti zanimljivo i
nadamo se da ¢ete nam poslati svoja misljenja i reakcije na trenutnu situ-
aciju u poslovanju farbara.

Znacajna vest na domacem trzistu boja i lakova svakako je i da je Heli-
os postao vlasnik brenda Zorka kolor, pa time i trzista i biznisa vrednog
11 miliona evra. Bilo nam je zadovoljstvo da razgovaramo o ovoj aktuelnoj
temi sa direktorom Heliosa, Vladimirom Simi¢em, o samoj akviziciji, ukla-
panju brenda Zorka kolor u portfolio Heliosa, planovima za dalji razvoj i
prodaju...

Druge novitete i deSavanja na trzistu pronaci ¢ete u nasoj rubrici Novosti,
kao i kroz redovne ¢lanke u kojima imate pregled novih brendova i njiho-
vu primenu.

Osim noviteta uvek imamo i stru¢ne rubrike sa savetima kako resiti neke
probleme koji se redovno pojavljuju u poslovanju. Od proslog broja pred-
stavljamo vam po jednu farbaru iz Srbije i Crne Gore, tako da i i sada mo-
zete procitati kako posluje farbara u Mataruskoj Banji i u Budvi.

Prenosimo vam zanimljive trendove i pravce u dizajnu i enterijeru i kako
uklapati boje i uneti novu dinamiku u zivotni prostor sa nadom da ¢e vam
ovi saveti pomoci da primenite najnovije trendove u svoje poslovanje.

Verujemo da ¢e vam biti zanimljiva i rubrika Destinacija u kojoj smo se ba-
vili predstojecim svetskim prvenstvom u fudbalu koje se odrzava u Kataru.
Kontaktirali smo turisticke agencije da saznamo koliko kostaju aranzmani
za Svetsko prvenstvo i cene putovanja i smestaja mozete pronaci na na-
Sim stranicama, kao i pricu o Kataru i najnovijim gradevinama kojima se
ova zemlja ponosi.

Pisite nam sta biste Zeleli da Citate u vasem ¢asopisu Ton - Energija boja.

Sve najbolje zeli vam redakcija ¢asopisa Ton - energija boja!
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ROMA COMPANY
Urucen aparat Cough Assist Leni Jankovic

U prisustvu staratelja Predraga Mladenoviéa, predstavnika Roma Company i fondacije
NORBS plus, uruéen je aparat osmogodiSnjoj Leni Jankovié.

Zahvaljujuci nesebi¢noj pomoci predskolaca i u¢enika osnovnih skola Sirom Srbije, Roma Company i fondacija NORBS plus
obezbedili su aparat Cough Assist, koji ¢e maloj Leni omoguciti laksi i bezbrizniji Zivot.

Povodom obelezavanja 30 godina rada i izrade humanitarnog kalendara, Roma Company organizovala je likovni konkurs
,Crtezom do sreée”, u kojem su pravo ucesca imala predskolci i ucenici osnovnih skola iz ¢itave Srbije. Plemenitim gestom i
kreativnim pristupom dece Sirom zemlje, prikupljeno je vise hiljada crteza, a za svaki pristigli crtez Roma Company izdvojila je
simboli¢nih 100 dinara. Na taj nacin obezbeden je celokupan iznos od 463.000 dinara neophodan za nabavku aparata Cough
Assist za Lenu Jankovié, koja boluje od retkog oblika spinalne misié¢ne distrofije.

Humanitarnim likovnim konkursom ,,Crtezom do sre¢e”, Roma Company kao drustveno odgovorna kompanija, Zeli da ukaze
na znacaj svakog pojedinca i njegov doprinos necijoj sreci.

— Nasi najmladi sugradani prepoznali su znacaj ove akcije i na plemenit i kreativan nacin odazvali se u velikom broju. Ponosni
smo na cinjenicu da je nas humanitarni konkurs podrzalo vise od 60 ustanova Sirom Srbije i Zeleli bismo da zahvalimo svoj
deci, njihovim roditeljima, vaspitac¢ima, uciteljima, profesorima, na neverovatnom duhu i entuzijamu koji su pokazali kao uzda-
nica u ostvarenju necije srece — izjavila je Jelena Andelkovi¢, menadzer za komunikacije u Roma Company.

Roma Company ove godine obelezava 30 godina postojanja i kao drustveno odgovorna kompanija nastavice aktivno da se
bavi temama od drustvenog znacaja kako bi na pravi nacin pomogla lokalnoj zajednici u kojoj posluje.



3QU - Baumit Beton B20
' :I - 'Suvi beton u dzaku
Sbamitiom . | © Spreman za upotrebu
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Baumit Beton B20 je prethodno zamesani suvi beton za univerzalnu upotrebu,
klase ¢vrstoée C16/20. MozZe se koristiti za sve radove betoniranja u kuéi i
dvoristu, za izradu temelja, stepenista, stubova, trotoara, za postavljanje ploca za

poplo€avanje, za izradu ograda, kao i za postavljanje razlicitih elemenata na igralistu
za decu (ljuljaske, klackalice, tobogani).

_ - B Za sve radove betoniranja
_ _ W Primena spolja i unutra
-l Brzai sigurna ugradnja
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Baumit Serbia d.o.o BQU
Smederevski put 25k, 11130 Beograd —

Tel: +381 (0) 11 347 50 79, +381 (0) 11 347 50 82 q
office@baumit.rs - www.baumit.rs baumit.com
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AUSTROTHERM SRBIJA

USKORO PANEL ZA PODNO GREJANJE U NOVIM DIMENZIJAMA, S NOVIM
DIZAJNOM PROIZVODA | PAKOVANJA

Austrotherm d.o.o. zapocece krajem marta 2022. godine plasman svog novog sistemskog panela za podno grejanje na trzista
Srbije, Crne Gore i Severne Makedonije. Re¢ je o panelu izradenom na bazi EPS-a (ekspandiranog polistirena), sa tzv. pecur-
kama u pravilnom rasteru, kao Sto je bilo i ranije, ali ¢e ovaj put taj sistemski panel biti drukgijih, vec¢ih dimenzija (1.200 mm
x 800 mm), s falcom po obimu Sirine 20 mm. Panel Ce se izradivati u debljinama od 40 mm, 45 mm i 50 mm, a posebno je
zanimljivo to Sto Ce s gornje strane biti presvucen vakuumiranom polistirenskom folijom (ruzi¢aste boje), koja ¢e panel stititi
od osStecenja pri montazi i fiksiranju grejnih cevi, gaZenja itd. Visina ,,pecuraka” bi¢e 24 mm, Sto znaci da ce se debljina EPS
ploce ispod njih kretati od 16 mm, preko 21 mm, do 26 mm. Panel je predviden za fiksiranje grejnih cevi prec¢nika 14 mm, 16
mm ili 18 mm. Bitan podatak za projektante i izvodace radova jeste to $to cevi mogu da se postavljaju u minimalnom rasteru
od 50 mm (Sto je i ,korak”), odnosno dalje 100 mm, 150 mm itd. U jednom pakovanju Ce se, bez obzira na debljine panela,
uvek nalaziti 10 komada, tj. taéno 9,60 m? ovog proizvoda. Pakovanje ¢e &initi mat folija, koja ¢e na sebi imati od$tampane sve
bitne podatke o proizvodu i proizvodacu.

m MOJE
POTKROVLJE

Korak po korak do
potkrovlja iz snova

ojepotkrovlje.rs
: )
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e Sadrzi UV filtere i UV apsorbere
e Povecava otpornost na atmosferske uticaje

e Otporno na vodu i prljavstinu

@ HeliosSrbija (ion) !: b&linka

www.belinka.com/rs



Novosti

MAXIMA
MAXITHERM® GLITTER

svetlucavi granulat lomljenog stakla

MAXITHERM Glitter je mesavina staklenog granulata sa svetlucavim efektom
ogledala. Namenjen je za dekoraciju fasadnih zidnih povrsina. Izuzetno je otpo-
ran na vremenske uticaje i UV zracenje. Moze se nanositi na sve vrste dekora-
tivnih fasadnih maltera, izuzev na ROLOSIL ST silikatni fasadni malter.
MAXITHERM Glitter treba prskati odmah na tek naneti dekorativni fasadni
malter, dok je jo§ mokar, i to pistoljem s levkom, gde je otvor dizne 4-5 mm, a
radni pritisak kompresora 2-3 bara. Efektni granulat nanosi se sa udaljenosti od
40-50 cm, kruznim pokretima pistolja. MAXITHERM Glitter ostar je na dodir, pa
se ne sme ugradivati na one delove zidova koji mogu da dodu u dodir s ljudima
ili Zivotinjama (terase, balkoni, hodnici i sl.).

NEVENA COLOR ?
COOL GOLD /

visokopokrivna boja za enterijer H -

Iz proizvodnog asortimana Cool — boje za unutrasnje zidove ovaj put izdvajamo COOL Gold. To je ?, ﬁ?;};f
ekoloska, paropropusna, periva boja koja se odlikuje izrazitom belinom i visokom pokrivnoséu. ! :
Otporna je na vlazno brisanje, a koristi se za dekorativnu zastitu unutrasnjih zidova i plafona u stam- i GOL-@
benim i poslovnim prostorijama. gt |
COOL Gold moZzete kupiti u svim dobro snabdevenim prodavnicama. s (I

ERAC

LAK ZA PARKET

ROMA COMPANY
AUSTROTHERM SRBIJA

PRIJAVITE SE NA ROMA
AUSTROTHERM OPEN 2022!

"
. \ Na terenima TK Slice u Valjevu odrZace se, sada ve¢ tradicio-
/ —e _ - \ nalni, Sesti teniski turnir Roma Austrotherm open.
4 | _ " Petak, 13. maj, svi Zeljno iS¢ekuju jer je turnir odli¢na prilika
/ / ! za druZenje kolega iz razli¢itih kompanija koje sa bave pro-
/ DIS RIBU ER izvodnjom, prodajom i distribucijom proizvoda za zavrsne
h 1 radove u gradevinarstvu.

Milana Resetara 11 Oni koji Zele da se takmice u tenisu, stonom tenisu i Zenskoj

Zemu e " - -
. odbojci mogu da se prijave slanjem mejla na open2022@

boerrmracefopere | 7381 11222 4000
’ WWW.rokna.rs roma.rs
' Bt | | Vidimo se u Valjevu!
i L) a
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AUSTROTHERM
termoizolacija-

Jedini srpski proizvodac
termoizolacionih ploca od
ekstrudiranog polistirena

TR RLat o
Yl ¥ 5;:.1.::':-3_

Austrotherm XPS® TOP

Austrijski ,Know-How" od 1990.
Srpska proizvodnja od 2005.

Austrotherm d.o.o, Mirka Obradovi¢a bb, SRB - 14000 Valjevo
Tel: +381 (0)14 29 13 10 » Fax: +381 (0)14 29 13 13 e office@austrotherm.rs ® www.austrotherm.rs
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AUSTROTHERM SRBIJA
NOVA INVESTICIJA U FABRICI U NISU

Austrotherm d.o.o. proizvodi u fabrickom postrojenju u NiSu jos od 2005. godine termoizolacione ploce na bazi EPS-a (ekspandi-
ranog polistirena), kao i one na bazi XPS-a (ekstrudiranog polistirena). Krajem prosle godine, nakon visestrukih investicija u pros-
losti, uloZeno je dodatnih 300.000 evra u dogradnju proizvodne hale u kojoj nastaju prepoznatljive ruZicaste XPS ploce marke
Austrotherm. Dogradeno je novih 400 m? proizvodnog prostora (povrsina osnove), hala visine Sest metara, a taj prostor name-
njen je za smestaj nove opreme za zavrsnu obradu i pakovanje. Nova oprema trebalo bi da podigne proizvodno-distribucioni
kapacitet za vise od 50%! To nije sve: na spratu iznad hale izgraden je i nov kancelarijski prostor za zaposlene u administraciji, s
prateéim prostorijama (trpezarija, svlacionice, tusevi i toaleti).

DISTRIBUTER P
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3 BEKAMENT

Snaga je u nasim rukama

BK-Fas Shine

Ty o M

BK_ : X : Transparetni premaz sa metalik efektom
Rt e e = Dekorativni premaz sa sitnim 3ljokicama

: o za spoljasnje zidove
DI @i = Vodoodbojan i otporan na vremenske uslove
+ Spreman za upotrebu

Sigurnost spolja, toplina iznutra www.bekament.com
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KNAUF INSULATION
NOVA FABRIKA STAKLENE VUNE ZA KNAUF INSULATION

Knauf Insulation je u januaru 2022. kupio fabriku staklene mineralne vune Gecsat u gradu Tarnaveni, u centralnoj Rumuniji.
Od 1. marta ta fabrika i zvani¢no ¢e biti deo Knauf porodice, nakon €ega Ce uslediti investicije kako bi se proizvodnja uskladila
s visokim standardima i uvela ECOSE tehnologija, po ¢emu su proizvodi Knauf Insulation prepoznatljivi i jedinstveni na trzistu.
Ova akvizicija logic¢an je potez i odgovor na ogromnu traznju za proizvodima od mineralnih vuna kojoj svedo¢imo ne samo u
nasSem regionu vec i u celoj Evropi u poslednjih nekoliko godina.

Dodatni kapaciteti staklene vune Knauf Insulation omogudice investitorima, distributerima i instalaterima brzi pristup proizvo-
dima i sigurniju realizaciju poslovnih planova.

HVALA VAM STO Ceresit
#GRADIMOZAJEDNO

BAU - S
STAKLENA
MREZICA

HENKEL

CERESIT LOYALTY PROGRAM 2022.
nastavlja tradicionalno nagradivanje
vernih majstora

Osma sezona Ceresit Loyalty programa pocinje 14. marta i
trajace do 31. avgusta. Nakon sezone 2021. koja je zabele-
Zila najbolje rezultate do sada i okupila na stotine majstora,
Ceresit je nastavio da uvodi inovacije kako bi nadmasio pros-
logodisnji uspeh. UceS¢em na onlajn tehnickim prezentacija-
ma za keramic¢are mnogi profesionalci ve¢ su obezbedili prve
poene u Loyalty programu. Proizvodi koji ucestvuju u novoj
sezoni programa jesu: CM 11 PLUS, CM 16, CM 12 PLUS BELI,
kao i CM 17. Prikupljanje poena moguée je putem Ceresit
mobilne aplikacije, veb-sajta loyalty.ceresit.rs, kao i SMS
porukama. Pred ucesnicima je ukupno Sest nivoa, od kojih
svaki donosi vredne nagrade. ViSe informacija dostupno je na
sajtu www.ceresit.rs u odeljku LOYALTY.

14



AkzoNobel

Vodedi proizvodac
boja i lakova u Gr¢koj

Visokokvalitetni ekoloski proizvodi
Najbolji odnos kvaliteta | cene

 Vivechrom
..
DESHOLAGK

LV Ive ctl;:m
DESHOLALY

Vivechrom'

A
B QUACHRON

Vivechrom>

let's colour

fi
\ Sadolin | |
- BRZA , JEDNOSTAVNA
- d 1 EFIKASNA ZASTITA METALA

Distributer: Vanex d.o.o, Dobratina 33/3, Beograd,

tel. 011/ 26 BB 865, e-mail: office@vanex.rs
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ROMA COMPANY
ROMA WAGNER SHOW

Roma Company i ove godine planira odrzavanje tradicional-
nog Roma Wagner Showa. Prilike su nas prosle godine spre-
Cile da se druzimo, ali nastavljamo ove godine, 8.i 9. aprilau
Beogradu, gde opet organizujemo sajam Wagner uredaja na
kome ¢e u prijatnoj atmosferi svi zainteresovani gradevinci,
moleri i fasaderi imati prilike da prate prezentacije, upoznaju
se s novitetima, razmene iskustva i sami probaju uredaje. Osim
toga, moci ¢e i da se upoznaju s pogodnostima i iskoriste akcij-
ske popuste na uredaje. Dobro dosli!

BojesFasadesTapete

A
WAGNER

VRHUNSKE TAPETE

% I company

BojesFasadesTapete

PO IZUZETNIM CENAMA

Milana ReSetara 11
Zemun

Tel. 011/222-4000
Www.roma.rs
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PERMAWHITE

EFIKASNA | DUGOTRAJNA ZASTITA OD BUDI

Za razliku od obi¢nih boja, PERMA-WHITE® stvara snaZni, izdrljivi,
vodoperivi zavrini sloj koji podnosi viagu | odbija prijavitinu,

|zvrstan za upotrebu na svim unutradnjim povriinama,

Za stanove, podrume, pekare, mlekare, bolnice, hotele, bazene,
prelzvodne hale, magacine, objekte za proizvodnju prehrambenih
proizvoda...

|dealno retenje za sve prostorije sa vitkom viage poput kuhinja i
kupatila.

® PERMA-WHITE” - je sam sebi podloga,

® Moie se naneti na zidove ili plafone preko sledecih povriina:
maltera, glet mase, gipskartona, preko postojece boje, metala,
stakla, drveta.,,

® Prianja i na glatke povriine bez prethodnog hrapavljenja
povriine.,

® |maodlitnu pokrivau mod: 1 litar pokriva 5 m2 zida u 2 sloja.

Makon uklanjanja postojece budi, dva sloja PERMA-WHITE® de
asigurati da bilo kofl interijer izgleda cisto, svetlo | lepo godinama.

Miana Resedara 1

Zemun
S —— Tel ON/222-4000
BojesFasadesTapete WWW.IOMmE.rs

{7 NEVENA
e —

NEVENA COLOR
COOL PROFI ISPUNA

Nevena Color obogatila je svoj asortiman novim proi-
zvodima za zavr$ne gradevinske radove u enterijeru i
eksterijeru koji su ve¢ nasli svoje mesto na trZistu. Za
predstojecu gradevinsku sezonu izdvajamo COOL pro-
fi ispunu, praskasti materijal na bazi gipsa, s dodatkom
odredenih aditiva i prirodnih punila.

Proizvod je namenjen za ispunjavanje spojeva gips-kar-
tonskih ploca, s polukruznim HRAK i zakoSenim AX ivi-
cama, i bandaz trakama. Jednostavno se priprema i lako
nanosi. Vreme je da se reSimo neravnina i oStecenja i da
savrseno pricvrstimo gips-kartonske ploce.

Ovaj i ostale proizvode iz gradevinskog asortimana
mozZete naci u svim dobro snabdevenim prodavnicama
u Srbiji i regionu.

1S pPpuna

BAUMIT

OBNOVLJENA FASADA GALERIJE
LAZAR VOZAREVIC U SREMSKOJ
MITROVICI

Fasada Galerije Lazar Vozarevi¢, koja je pocela da radi
1973. godine u uZzem centru Sremske Mitrovice, zasija-
la je novim sjajem. Novo ruho zgrade predstavlja pravi
primer nacionalnog stila arhitekture druge polovine 19.
veka. Rekonstrukcija nije podrazumevala samo grade-
vinske radove vec i vrlo opseZna istraZivanja, kompara-
cije i analize stru¢nog tima Zavoda za zastitu spomenika
kulture. Za rekonstrukciju fasade odabrani su Baumit
proizvodi SanovaPre, Sanova S i MultiWhite, specijal-
no kreirani za ocuvanje i restauraciju starih zdanja i
spomenika kulture. U kombinaciji s Baumit SilikatColor
fasadnom bojom u terakota boji ti proizvodi obezbedice
postojan izgled i strukturu fasade ovog vaznog objekta
dugi niz godina.
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Novosti

BEKAMENT

Kompanija Bekament kontinuirano teZi unapredenju postojecih i plasiranju novih proizvoda koji e biti prepoznati
po svom kvalitetu i efikasnoj primeni, a kako bi zadovoljila rastuce potrebe trZista na kojima posluje.

KALKULATOR TERMOIZOLACIONIH FASADNIH SISTEMA

| =

Kompanija Bekament je radi obogadivanja relevantnosti sajta i jos efek-
tivnijeg priblizavanja krajnim korisnicima Bekament proizvoda razvila
novi alat — kalkulator termoizolacionih fasadnih sistema.

Kalkulator omogucava da se na jednostavan nacin dobije proracun
potrosnje materijala i koli¢ine proizvoda potrebne za:

e ugradnju termoizolacionog fasadnog sistema na objektu,

e ugradnju termoizolacionog fasadnog sistema za podnoZje fasade
(sokle).

Shodno zadatim parametrima objekta na kojem se ugraduje fasadni
sistem i odabranoj vrsti izolacionog materijala, korisnik moZe da izabe-
re broj godina garancije za ugradeni sistem i dobije saZeti pregled svih
potrebnih komponenata fasadnog sistema.

Kalkulaciju s proracunom potrosnje materijala moguce je preuzeti u
PDF fromatu.

BEKATHERM EPS TERMOIZOLACIONE FASADNE PLOCE

Kompanija Bekament u okviru svog portfolija raspolaze Sirokim izbo-
rom EPS ploca od ekspandiranog polistirena (stiropor) namenjenih za
ugradnju u kontaktnim termoizolacionim fasadnim sistemima na stam-
benim i poslovnim objektima, kao i EPS ploca za potrebe termoizolaci-
je na horizontalnim povrsinama, betonskim elementima kosih i ravnih
krovova, a mogu se koristiti kao termoizolacioni sloj u sendvic paneli-
ma, sendvic¢ zidovima i za termoizolaciju unutrasnjih zidova.

EPS ploce predstavljaju odlican toplotni izolator i garantuju visoku uste-
du energije. Dugotrajne su i izdrzljive. Odlikuju se jednostavnom obra-
dom i zadrzavaju postojan oblik i formu.

Pored EPS ploca od belog stiropora, na raspolaganju su i EPS ploce
obogacene grafitom koje pruzaju 20% bolja termoizolacijska svojstva.
Sve Bekatherm EPS ploce poseduju ETA sertifikat.

Stopkondenz

stopkondenz 9

SK Wasserdicht

Made in GERMANY

SK Wasserdiht

Elasticna masa za zaptivanje

Trajno elasti¢na, armirana dralonskim vlaknima

Prijanja na sve vrste materijala koji se koriste kod krovnih pokrivaca

% . COMpany

Boje=Fasade=Tapete

Milana Resetara 11
Zemun

Tel. 011/222-4000
www.roma.rs
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www.knaufinsulation.rs

ENERGETSKA EFIKASNOST,
IZOLACIJA NA PRVOM MESTU!

TERMOIZOLACIJA OMOTACA ZGRADE
KAMENOM MINERALNOM VUNOM - PRVA | challenge.
NAJEFIKASNIJA MERA ENERGETSKE EFIKASNOSTI!
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ZADNLIENI TEKSTUROM LIFE
CHALLENGE

Crkva Svete Trojice CHALENGE

BAUMIT Ziatiborska idita e

LIFE CHALLENGE - TAKMICENJE ZA NAJLEPSU FASADU EVROPE

Pocelo je takmicenje za najlepsu fasadu Evrope Baumit Life Challenge, a ove godine prijavljeno je ¢ak devet projekata iz
Srbije! Od 7. februara do aprila mozZete ucestvovati u javnom glasanju publike i na taj nacin podrzati domade projekte u borbi
za titulu. Osim onlajn glasanja, o svim projektima (njih ¢ak 300) odlucivade i strucni Ziri koji ¢e izabrati one koji ¢e uci u finale
i biti prezentovani na svecanom dogadaju u Valensiji. Cilj takmi¢enja Baumit Life Challenge jeste da pokaze da postoji mnogo
vrednog i kreativnog potencijala u fasadnim malterima i kombinaciji razli¢itih materijala, tekstura i boja. Glasajte za svoje
favorite na linku: https://baumit.rs/lifechallenge2022/projects

ERLAC
MONODUR AQUA

MONODUR AQUA je mikronizovani akrilni osnovni premaz na vodenoj bazi, sla-
bog mirisa, za unutrasnje i spoljasnje zidove i tavanice. To je proizvod nanoteh-
nologije s Cesticama veli¢ine 50 nanometara. lzuzetno dobro natapa povrsine u
dubinu i Sirinu, veoma jako prianja, stabilizuje prasinu i dotrajale podloge, kao sto
su stare boje, malteri, gitovi, vodene disperzije, a da pritom omogucduje povrsi-
nama da ,,diSu”. Pruza izvrsnu izolaciju, tako da sprecava ,, migraciju” rastvorenih
soli iz podloge, uz pomo¢ vlage, u zavrsnu boju. Ima odli¢nu otpornost na alkalne
povrsine. Lako se nanosi, odlicno se razmazuje i brzo se susi. Blago je toniran da
bi se videlo gde je nanesen, a da to ne utice na ucinak i pokrivnost zavrsnih boja.
Pogodan je za decje sobe, $kole i bolnice.

NanosSenje

Povrsina mora da bude suva i Cista. Nove cementne ili gipsane povrsine mora-
ju da budu potpuno suve pre nanosenja osnovnog premaza (najmanje 30 dana).
Stare boje u loSem stanju treba da se obruse, a povrsine oCiste. Raspadnuti delovi
moraju se ukloniti i izgitovati. Razredite 50—100% vodom i nanesite jedan sloj valj-
kom, ¢etkom ili piStoljem. Proizvod se susi na dodir za 30 minuta, a prefarbava za
Cetiri—Sest sati. Temperatura pri nanosenju: 5-35 °C. Ucinak: 14-18 mz/l.
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ROMA COMPANY

% S COMpany m

Godina zajedno

Boje=FasadesTapete

U godini jubileja park kod Usca
dobija na dar 30 sadnica

Povodom obelezavanja jubi-
leja, 30 uspesnih godina
poslovanja, Roma Company
donirala je gradu Beogradu
simboli¢nih 30 sadnica
Atlatskog kedra cije ¢e mla-
dice krasiti povrsinu parka
Usée. U saradnji sa javno-
komunalnim preduzeéem
»,Zelenilo Beograd” odabra-
na su bas ova stabla, jer je
njihov znacaj za ekosistem
viSestruko znacajan.

»U svoje licno ime, i u ime JKP
,Zelenilo-Beograd”, Zeleo bih da Cesti-
tam Roma Company njihov jubilej i da
im se zahvalim $to su izabrali da svoj
vazan dan obeleZe sadnjom stabala
u parku Usce ¢ime su pokazali da su
prepoznali vaznost ocuvanja Zivotne
sredine, poboljsanja kvaliteta vazduha
i uveéanja zelenog fonda grada. Nase
Preduzede svake godine, na javnim
zelenim povrsSinama posadi visSe od
5.000 stabala, a ove godine ce taj broj
biti veci od 8.500 stabala“, izjavila je
Mirjana Obucinski, rukovodilac centra
za informisanje JKP ,,Zelenilo Beograd”.

Roma Company, kao drustveno odgo-

vorna kompanija, aktivno ucestvuje
u zastiti Zivotne sredine pa je izmedu
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ostalih ova donacija samo jedna od planiranih aktivnosti u godini kada se obele-
Zava jubilej od 30 godina od osnivanja.

,U godini kada obeleZzavamo jubilej, 30 godina od osnivanja i uspesnog poslo-
vanja, organizovali smo niz aktivnosti koje Zelimo da sprovedemo u lokalnim
zajednicama u kojima poslujemo. Roma Company, kao drustveno odgovorno pre-
duzede, ima za cilj da pokloni 30 stabala svakom gradu u kojem poslujemo i da
pored osnovne poruke o znacaju Zivotne sredine, ukazemo na jacinu, stabilnost i
razvoj nase kompanije kroz godine koje su prethodile i koje tek dolaze”, izjavio je
Radovan Vujasevi¢, rukovodilac distributivnog centra Beograd, Roma Company.

U narednom periodu, pored Beograda, po 30 sadnica Alatskog kedra bice zasade-
no i u Novom Sadu, Nisu, Kraljevu i Prijepolju.

Atlatski kedar, velicanstveni Cetinar poreklom iz severne Afrike, jako je i stabilno
stablo koje pruza zastitu mnogim Zivim bi¢ima. Osnovne simbolike svakog drveta
su rast, snaga i harmonija, a stablo kedra takode 3alje poruku o jednostavhom
pristupu Zivotu.



DUGOGODISNJA ZASTITA
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} Birektor HELIOS Srbija
AD, Gornji Milanovac
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Srbija u 2021. godinipostao je vlasnik
bre

Zorka Color, a time i trzista i biznisa
vrednog 11 miliona evra
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Recite nam nesto viSe o akviziciji
brenda Zorka Color.

— HELIOS Srbija AD danas je ¢lanica Kansai He-
lios Coatingsa, evropskog ogranka Sestog svetsk-
og proizvodaca boja i lakova, japanskog Kansai
Painta. S tako visoko pozicioniranim strateskim
vlasni§tvom, rast nije imperativ, ali se nekako
nameée sam po sebi i ostvaruje na oba nadina:
organski (rastom redovne prodaje) i eksterno (ku-
povinom drugih firmi ili biznisa).

— Pravi primer za to je HELIOS Srbija u 2021. go-
dini, jer je u redovnom biznisu ostvaren rast nesto
iznad 20%, uz investicije vece od milion evra, pre
svega u modernizaciju i Sirenje kapaciteta. Posled-
njeg dana pros$le godine, kupovinom osnovnih
sredstava, brendova, receptura, kompletnog
tehnoloskog procesa i know-how, zaliha gotovih
proizvoda i sirovina, HELIOS Srbija postao je vlas-
nik brenda Zorka Color, a time i trziSta i biznisa
vrednog 11 miliona evra, ¢ime su se stekli uslovi
za znatan rast obima prometa i u 2022. godini.

— Uvereni smo da su jaki brendovi ne samo vazan
orijentacioni vodi¢ za pojednostavljenje odluka u
kupovini ve¢ i sidro poverenja, kojim povezujemo
pozitivno iskustvo i kvalitet. HELIOS Srbija odu-
vek je imao jake brendove, s bogatom istorijom i
dugom tradicijom, koji su se uspesno razvijali na
trziStu. Zorka Color takode se oslanja na dugu
tradiciju i svoju prodaju ostvaruje i van granica Sr-
bije kao kvalitetan i prepoznatljiv brend boja i la-
kova. Sa svojim podbrendovima, Zorka Color nudi
sveobuhvatan i bogat portfolio za profesionalne i
krajnje kupce.

— Ovom kupovinom, brend Zorka Color pridruzuje
se snaznoj evropskoj mrezi i pripada jednom od
najvecih proizvodaca premaza, KANSAI HELIOS.
Kao odgovoran vlasnik brenda, mi za primarni

cilj imamo ojaCavanje i pazljivo razvijanje brenda

i imidZa za koji se on zalaze. Gudmark Group
odlucio se za nas kao buduéeg vlasnika brenda ne
samo zbog naseg tehni¢kog znanja i sposobnosti,
iskustva i naprednih aktivnosti u istraZivanju i raz-
voju vec¢ i zbog mnogih renomiranih brendova u
nasem domenu, koji su uspesni na trzistu dugi niz
godina.

Sta su prednosti, a §ta potencijalne
mane akvizicije za vasu grupaciju?
— Akvizicijom brenda Zorka Color, Sirimo asor-
timan proizvoda i dodatno gradimo i jaamo

Intervju

sopstvenu distributivnu mrezu, Sirimo i bolje
popunjavamo proizvodne kapacitete. Dobijamo
nove kvalitetne kupce, jer je procena da smo
za 40% povecali broj maloprodaja koje imaju
proizvode nase kompanije, povecavamo obim
saradnje s postojeé¢im kupcima i Sirimo zastu-
plijenost na prodajnom mestu. Povec¢anjem
broja programa u proizvodnji i prodaji i daljim
investicijama u modernizaciju i proSirenje ka-
paciteta, postavljamo nove ciljeve postepenog
rasta prodaje i finansijskog rezultata.

— Radimo i razmis$ljamo samo pozitivno, Sanse
jesu velike, ali i izazovi. Prolazimo kroz slozen i
zahtevan integracijski proces. Taj proces, kao i
upravljanje vec¢im brojem Deko brendova, pred-
stavlja osetljivu tacku, ali se nadamo da ¢emo
uspeti da sve implementiramo u nase redovno
poslovanje i kompaniju HELIOS Srbija AD po-
stavimo na jedno od najrespektabilnijih mesta u
proizvodnji klasi¢nih premaza u Srbiji i regionu.

Kakvi su planovi u vezi s daljim
razvojem brenda Zorka Color?

— Kupovinom brenda, osnovnih sredstava,
tehnoloskog procesa, receptura i know-
how garantujemo da ¢emo isporucivati isti
kvalitet proizvoda na koiji je trziste naviklo,
kao i da ¢emo proizvode drzati dostupnim i u
buduc¢nosti. Dodatno ¢emo zadrzati i ojacati
postojedu distributivnu korisni¢ku mrezu. Za
pocetak planovi se odnose na uspesnu inte-
graciju u okviru nade grupacije, odrzavanje
saradnje sa svim kupcima, izvodenje kvali-
tativnih zaklju¢aka i donoSenje strategije za
buduénost usmerene na ukupan rast.

Kakva ¢e biti politika prodaje s
obzirom na vas portfolio s razli¢itim
brendovima?

— Nukleus ove akvizicije je biznis Dekorative,
koja €ini 80% poslovanja Zorke Color. Tre-
nutne politike prodaja nasih redovnih brendova
i brenda Zorka Color, odrzavanjem kontinuiteta
daju nam odli¢nu polaznu osnovu. Na trzistu
Srbije, gde imamo 60% od ujedinjene prodaje,
Zorka Color dominantno ima prodaju direktno ka
maloprodajnim kupcima, dok je politika prodaja
za naSe redovne brendove dominantno vezana
za veleprodaje. Na izvoznim trziStima imamo
sli¢nu razdvojenost, samo u suprotnom smeru,
i to u celom procesu, pored velikog broja novih
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kupaca, znatno vece zastupljenosti na policama,
a time i veéeg broja PROFY i DIY kupaca, §to
nam daje dodatnu snagu i veru u uspeh i razvoj.

Koja je vasa poruka trziStu boja i
lakova nakon ove akvizicije?

— Pred nama su veliki izazovi, dalja moder-
nizacija i povecéanje kapaciteta, motivacija

i unapredenje zaposlenih, reorganizacija i
povecanje efikasnosti, ali siguran sam da ¢emo
kao i do sada pronalaziti najbolja reSenja za
odrzavanje poslovanja. Ispunjavajuci zahteve
nasih kupaca i potro$ac¢a, nastavljamo da
budemo odgovorni i profesionalni i da pruzamo
izvanredne proizvode i usluge. Verujemo da
ovom promenom zajedno gradimo odrzivu
buducénost brenda Zorka Color i radujemo se
daljoj saradnji s vama.

— Stabilni smo, imamo velikih planova i
mogucnosti, pozitivni, otvoreni i maksimalno
fokusirani na buduénost. Nasi vlasnici su
izuzetno zadovoljni postignutim, podrzavaju
nas na putu modernizacije i s te strane mogu
da zahvalim svim na8im partnerima jer je

to i zajedniCki uspeh i pokazatelj da Srbija

i privredno moze ostvariti odli¢ne rezultate,
takve da i japanski vlasnik pokazuje veliko
zadovoljstvo i podrsku.

— Imajuci u vidu prethodno, kao i, nadam se,
prepoznat visok nivo komunikacije, predu-
sretljivosti i korektnosti u poslovanju, uvek
istiCem da je prava Steta ne raditi s nama,
jer obezbedujemo najSiri moguci asortiman u
bransi, interesantni smo i u nabavci, stabilni
smo i mozemo da podrzimo svakog ko Zeli da
gradi istu takvu buducnost.
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TEMA

GODISNJI TROSKOVI PROSECNE FARBARE
OKO 60.960 EVRA BEZ PDV-A

ZA OPSTANAK FARBARE POTREBNO OKO

250 000 EVRA bez PDV-a
- godisnje

Nasa istrazivanja iz 2019. godine pokazala su da je za
funkcionisanje jedne prosecne farbare na mesecnom nivou
bilo potrebno 4.580 evra, a ti ukupni troskovi u 2021. porasli su
za oko 20%, taman onoliko koliko je porasla i prodaja. Najvise
su porasli izdaci za plate i doprinose, zatim gorivo (skoro dva
puta) i knjigovodstvene usluge



Pise: Irina Maksimovic

Turbulentno vreme sa sobom nosi niz promena. Pan-
demija je mnogo sta oduzela, dodala, odnela, done-
la... Mi se, kao i uvek, trudimo da vas informisemo o
svemu $to moZe da bude znacajno za stabilnost i rast
vaSeg posla. Ovom prilikom vide¢emo da li su farba-
re zadovoljne svojim prihodovanjem u 2021. godini,
koje su bile najvec¢e promene i da li se isplati voditi
maloprodaju.

Industrija o kojoj mi piSemo i kojoj smo posveceni
imala je sasvim zadovoljavajuéi period u kome su svi
akteri uspeli da odrZe svoje poslovanje, a mnogi su
ostvarili i veci promet. Poveéanje cena u proteklih
nekoliko meseci primecujemo u skoro svim oblasti-
ma privrede. Kada je rec¢ o gradevinskoj industriji,
ocigledno da porast cena sirovina i poluproizvoda s
pocetka prosle godine nije uzrokovao velike prome-
ne u poslovanju. Rast u gradevinarstvu procenjen
je na oko 20% u 2021. Isti procenat, pa ¢ak i veci u
nekim segmentima, zabeleZen je i u oblasti prodaje
gradevinskog materijala.

Tema

Verujemo da su mnogi vlasnici farbara zadovoljno
sklopili svoje knjige za 2021, a narocito zbog Ci-
njenice da su u protekle dve godine mnoge druge
privredne grane pretrpele veliku krizu. Nekima ¢e
se mozda zbog svega toga uciniti da je otvaranje far-
bare sasvim dobra mogucénost za pocinjanje novog
posla. Mogude, ali treba biti oprezan, jer su dugogo-
diSnje poverenje, izgradeni poslovni odnosi i tacnost
sigurno doprineli tome da igraci koji su ve¢ u poslu
postignu dobre rezultate. Zato je veoma vazno istaci
da u ovom poslu najstabilnije rade porodi¢ne firme
koje, zahvaljujuéi dugogodisnjem iskustvu, umeju da
se prilagode trzistu i da na najbolji nacin prebrode
krizna vremena. Pa, da vidimo kako se poslovalo u
2021.

U ovom istrazivanju u obzir smo uzeli koliko kostaju
zakup, plate, porezi i doprinosi za vlasnika i dva rad-
nika, gorivo, amortizaciju, troskove rezija, bankarskih
i racunovodstvenih usluga i ostalih redovnih mesec-
nih izdataka. Najvedi trosak su plate i doprinosi, a

za one koji nemaju lokal u svom vlasnistvu, i najam
lokala. Naravno, cene se veoma mnogo razlikuju u
zavisnosti od lokacije, pa je tako iznajmljivanje lokala

KOLIKO KOSTA MALOPRODAJNA RADNIJA

U obzir je uzeto da jedna maloprodaja na godiSnjem nivou treba da ostvari 243.840 evra bez
PDV-a, s uracunatom prosecnom razlikom u ceni od 25%, na osnovu cega ostvaruje RUC od
60.960 evra — iznos neophodan za pokrice godisnjih troskova.

PROSECNI MESECNI TROSKOVI JEDNE FARBARE

- S00€

~ 1.000€

1.000 €

~ 1300€

200 €

80€

- 200€

. 100e

150€

_ 5.080€
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Tema

u Beogradu i dalje mnogostruko skuplje nego u ne-
kim drugim gradovima. Osim toga, nije isto nidali je
lokal u centru grada ili na periferiji.

Nasa istraZivanja iz 2019. godine pokazala su da je
za funkcionisanje jedne prosec¢ne farbare na me-
sec¢nom nivou bilo potrebno 4.580 evra, a ti ukupni
troskovi u 2021. porasli su za oko 20%, taman ono-
liko koliko je porasla i prodaja. NajviSe su porasli
izdaci za plate i doprinose, zatim gorivo (skoro dva
puta) i knjigovodstvene usluge. Postoje i znacajne
razlike u finalnoj racunici, pa se, recimo, u farbara-
ma u kojima rade dvoje ili troje iz porodice, troskovi
smanjuju jer je posveéenost poslu maksimalna,

a i vedi deo prihoda, u koji spadaju i zarade, ipak
ostaje u ,kuci”. A ako neko jos ima i lokal u svom
vlasniStvu, onda je mogucnost za zaradu veca, te

DA LI STE NA DOBROM PUTU?

firma moze da priusti bezbedan i pristojan Zivot ce-
loj porodici.

Milos Guzvica, vlasnik Tehnotona iz Sremskih Karlo-
vaca, ovako komentariSe godinu koja je za nama:

— Uopsteno gledano, zadovoljni smo poslovanjem u
2021. godini. To je, naravno, uslovno rec¢eno, zbog
poskupljenja i toga koliko je nas promet zapravo
ispratio ta poskupljenja. lako smo ostvarili odrede-
nu novcanu razliku, sam novac je obezvreden, tako
da je to druga nepoznanica. Cinjenica je da su svi
osnovni troskovi porasli, gorivo, plate i slicno. Po-
skupljenje tekucih troSkova, medutim, nije ispratilo
poskupljenje asortimana u nasoj radnji. To je treca
nepoznanica. U principu, ukoliko bih u obzir uzeo
nase dugogodisnje poslovanje, mogao bih da kazem
da smo dobro radili.

KOLIKO PROMETA TREBA DA OSTVARITE PO MESECIMA KAKO BISTE OSTVARILI UKUPAN
PROMET NEOPHODAN ZA POKRICE GODISNJIH TROSKOVA 1Z NASEG PRIMERA. TABELA
JE URADENA NA BAZI PROCENTUALNOG UCESCA PO MESECIMA NA NIVOU SRBIJE.

 MESEC PROMET SA PDV-OM
Januar 9,500.00 €
Februar 13,000.00 €
Mart 18,800.00 €
April 21,800.00 €
Maj 24,800.00 €
Jun 30,700.00 €
Jul 34,900.00 €
Avgust 37,300.00 €
Septembar 34,300.00 €
 Oktobar 28,500.00 €
Novembar 23,000.00 €
Decembar 16,000.00 €
Svega 292,600.00 €

sa PDV-om




Istrazivali smo, zbrajali cifre i razgovarali s kolegama
iz branse koji imaju maloprodaje. Dosli smo do ovih
brojeva koji ukazuju na porast prodaje, naravno
shodno regularnim sezonskim skokovima i padovi-
ma. Situacija nije ista u svim delovima Srbije, kao $to
nije isto onima koji imaju manje farbare ili vlasnicima
velikih prodajnih salona. Najvedi broj farbara u Srbiji
i dalje ima dvoje-troje zaposlenih, ali raste i broj onih
koji svoje poslovanje prosiruju. Sve u svemu, u ovim
kriznim vremenima, uz teSkoée koje sigurno postoje,
oni koji su u poslu maloprodaje u ovom sektoru tre-
balo bi da budu zadovoljni svojim poslovanjem.

Prema re¢ima naseg sagovornika Vladimira Vasiljevi-
¢a, vlasnika firme Superkolor iz Cuprije, nestabilne i
povecane cene u proteklih godinu dana i te kako ote-
Zavaju poslovanje. Govoreci o troskovima, on kaze
da nema novih kategorija, ali da su povecéanje cena
prevoza i minimalnog licnog dohotka dve stavke koje

su sada najvedi udar na poslovanje. Na primeru svoje
firme, Vasiljevi¢ objasnjava:

— Nama je sada dnevni trosak, kada se uzmu u obzir
zakup magacina, licni dohoci (tri radnika), knjigo-
vodstvo i osnovni troskovi rezije, otprilike 15.000
dinara. To, dakle, znaci da je nama, ako uzmemo u
obzir da nam je prose¢na marza / razlika u ceni 15%,
potrebno da svakog radnog dana imamo promet od
100.000 dinara samo za odrzavanje sistema malo-
prodaje. |z toga se moZe zakljuciti da svakog dana
moramo da prihodujemo izmedu 170.000 i 200.000
dinara da bi biznis ispunio cilj kome teZzimo. Kao $to
rekoh, prosecna marza iznosi 15%, a ide i do 30% na
alatima, priborima i jeftinijim artiklima, dok u sekto-
ru termoizolacije i gips-kartonskih sistema ne prelazi
5%. Tako je otprilike koncipirana i prodaja — najpro-
davaniji artikli u nasoj maloprodaji su Srafovi za gips-
kartonski sistem, zastitna folija i zastitna traka, dok
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Tema

vrlo malo zaostaju artikli iz istog sektora, stiropor,
polikolor, gips ploce i sl. Sve u svemu, trudimo se da
Sirokim asortimanom (trenutno imamo oko 2.500
artikala), korektnim cenama i profesionalnim odno-
som prema klijentima, pravimo dovoljno prihoda da
se odrZzavamo i da nesto zaradimo. Najveci stepeni
rizika jesu nestabilne cene, solventnost klijenata i
nezdrava konkurencija. Poslednje dve godine imali
smo povecanje prometa od preko 20% (Sto je speci-
ficno, s obzirom na pandemiju), te ako se ta tenden-
cija nastavi, planiramo otvaranje jo$ jedne malopro-
daje i dodatno Sirenje asortimana kako bismo niz od
31 godinu postojanja nastavili barem za jos toliko.
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Bio bih slobodan da zaklju¢im da svaki biznis opstaje
ako imate barem malo sreée, neprekidno se eduku-
jete i u poslu maksimalno dajete sebe.

Bilo da se gradi bilo da se sreduju domovi i viken-
dice, ocigledno da je u celokupnom gradevinskom
sektoru poslovanje burno i pozitivno. Zato mozemo
zakljuciti da je i pored porasta pojedinih troskova,
vodenje farbare, kao i proSirivanje ili otvaranje nove
radnje, posebno u zonama u kojima se gradi i gde ¢e
posla biti, dobar izbor za sve one koji su posveceni
poslu i Zele da budu medu najboljima.



Stopkondenz

POMOC U BORBI
PROTIV VLAGE | BUDI

Nova linija proizvoda .
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LVEZDAe
TRENDOVI U SVETU KERAMIKE

. Na pomen keramike doskoro prvo bi se pomislilo na kupatilo ili kuhinju.
SVEt keram”(ea Medutim, tokom poslednjih nekoliko godina, to se znatno promenilo.
: Keramika se koristi u svim prostorijama u enterijeru i eksterijeru, pa su

kao i sve ostale

samim tim i moguénosti neograni¢ene.

oblasti zivota,

NeZni zemljani tonovi, neutralne boje i verno preneti detalji prirodne lepote

I mermera stvaraju spa osec¢aj u kome sada mozZemo uZivati i u svojim
prOlaZ| kI’OZ kupatilima. PovrSina plocica vrlo verno odrazava uzorak kamena, tako
VeUke | Znaéaine da se lako uklapa u razli¢ite enterijere. Neutralnost kamenih materijala

omogucava stvaranje mirnih i opustajuéih ambijenata u domu, pa sve
p romene ¢eSce mozemo videti upravo ovakve plocice u enterijerima.

poslednijih
nekoliko godina.
Nove ideje za
osvezavanie

| opremanje
enterijera uvek su
aktuelna tema
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Zahvaljuju¢i naprednoj tehnologiji, imitacije drveta
nikad nisu bile vernije originalu. Ideja o unosenju
okoline u nase domove sve je popularnija, jer nas €ini
blizima prirodi, a ujedno deluje i opustajuce na Coveka.
Zbog toga su keramiCke ploCice u dezenu drveta
postale popularne u svim tipovima prostorija. Osim

Nakon odabira odgovarajuéih plogica za dom, potrebno
jeodabratiiodgovarajucilepak za postavljanje keramike.
Pre njegovog nano$enja, podloga mora da bude nosivo
sposobna, ravna, ociSéena od prljavstine, masnoca i
ostalih necisto¢a. Preporucujemo PALAS fleksibilni
lepak za keramiku FLEXO, koji je pogodan za sve
unutradnje i spoljadnje radove, kao i podno grejanje.
Lepak naneti nazubljenom gletericom odgovarajuce
dubine zuba na podlogu ravnim pokretima u istom
smeru. Za unutradnje zidne radove, lepak naneti na
ploCicu tako da minimum 65% njene poledine bude
prekriveno njime. Za unutrasnje podne i spoljasnje
poslove uvek preporuéujemo metod kontaktnog
lepljenja, odnosno nanos lepka na celu povrSinu
poledine plo€ice, ¢ime se postiZze kontaktna povrsina
veéa od 95%. Na plocicu lepak nanositi takode ravnim

‘F

njih, sve vie su zastupljene i kombinacije: drvo i beton,
kamen i beton, drvo i metal.

Velikoj popularnosti keramike doprineli su i sistemi
podnog grejanja, koji su sve vise zastupljeni u razli€itim
vrstama objekata, a fino¢a dizajna daje posebnu notu,
koja je sada vec¢ postala prepoznatljiv element tog stila.

pokretima, koji su paralelni s kraéom stranom plocCice.
Nakon nano$enja lepka, plo€icu fiksirati i pozicionirati
na predvideno mesto tako da smer poteza na njoj
bude isti kao smer nanoSenja lepka na podlogu. Time
izbegavamo stvaranje vazdusnih ¢epova i postizemo
punu pokrivnost i spoj. PloCice postavljati tako da
prostor izmedu njih bude 2—-15 mm. Prazninu izmedu
ploCica ispuniti masom za fugovanje. Kvalitetan izbor
lepka i pravilna ugradnja klju€ni su za odli¢an izgled i
trajnost keramike u vaSem domu.

Osim toga Sto je vrlo popularna poslednjih godina i
pruza neograni¢ene vizuelne mogucnosti, Sto ¢e se,
verujemo, nastaviti i u buducnosti, keramika ne zahteva
nikakvo odrZavanje, osim povremenog brisanja ili
usisavanja.




ZINSSER(®)

QUALITY SINCE 1849

PERMA-WHITE®

Boja visokih performansi, na lateks - akrilnoj bazi
koja pruza efikasnu zastitu od budi

Kompanija Zinsser bavi se bojama od 1845. Vise od 170 godina, ostala je verna
svojim principima inovacije, kvaliteta i resavanja problema, isporucujuci proizvode
svetske klase za profesionalce u dekoraciji sirom sveta. U svojoj dugoj istoriji,
Zinsser se etablirao kao brend povezan sa jedinstvenim proizvodima koji resavaju
probleme i zadovoljavaju potrebe profesionalnih izvodaca i majstora. Zinsser je deo
Rust-Oleum koorporacije, vodeceg svetskog proizvodaca inovativnih boja, prajmera,
premaza.

Jedan od vrhunskih, najpoznatijih proizvoda iz Zinsser asortimana, dobro poznat i
na nasem trzistu je PERMA-WHITE®,

1=

&1
=t
=
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Boja visokih performansi, na lateks -akrilnoj bazi koja pruza
efikasnu zastitu od budi.

Boja PERMA-WHITE® idealna je za: stanove, podrume, pe-
kare, mlekare, bolnice, hotele, bazene, proizvodne hale,
magacine i sve prostorije u kojima je potrebno prati zidove
(kao Sto su objekti u kojima se proizvode prehrambeni pro-
izvodi).

Za razliku od standardnih unutrasnjih boja, PERMA-WHITE®
stvara snazni, izdrzljivi, vodoperivi zavrsni sloj koji podnosi
vlagu i odbija prljavstinu.

Izvrstan za upotrebu na svim unutrasnjim povrSinama.
MoZe se naneti na zidove ili plafone preko sledecih povrsi-
na: maltera, glet mase, gipskartona, preko postojece boje,
metala, stakla, drveta ...

Prijanja i na glatke povrSine bez prethodnog hrapavljenja
povrsine.

U vedini slucajeva nije neophodna kupovina posebnog praj-
mera.

Nakon uklanjanja postojece budi, dva sloja PERMA-WHITE®
¢e osigurati da bilo koji enterijer izgleda svetlo i lepo godi-
nama.

Povrsina zida (plafona) mora da bude potpuno ocis¢ena od
prethodne budi, bez prljavstine, masti, voska i potpuno suva
ali ne samo na dodir ve¢ i hemijski - dubinski osusena. Da
bi se postigao garantovani efekat protiv budi neophodno je
naneti dva premaza. Prvi premaz sluzi kao podloga za drugi,
zavrsni sloj. Nanosi se kao i sve boje za unutrasnje radove
pomocu valjka, cetke ili prskanjem airless uredajem. Brzo
se susi. Drugi premaz moze da se nanosi vec posle dva sata
(pri preporucenoj temperaturi i vlaznosti vazduha). Kada se
PERMA-WHITE® nanosi u podrucjima visoke vlaznosti po-
put kupatila, neophodno je sacekati najmanje 24 sata pre
izlaganja premaza visokoj koncentraciji vliage iz tusa ili kade.
Puno prijanjanje i tvrdo¢u premaz dobija sedam dana po
nanosenju.

PERMA-WHITE® je bele boje, ali moze se tonirati za posti-
zanje pastelnih i srednje jakih nijansi sa maksimalno 31 ml
univerzalnog tonera po litru.

Pokrivnost - 10 m2 po litru u jednom sloju. Dva sloja su ne-
ophodna.

PERMA-WHITE® nije namenjen za primenu na podovima ili
bilo kojim povrSinama koje uranjanju u vodu ili su u duzem
kontaktu sa vodom poput unutrasnjosti tus kabina, sauna
ili parnih soba.

NAPOMENA - Nanosenje bilo kog drugog finalnog premaza
preko boje PERMA-WHITE® ponisStava njenu otpornost na
bud.

Poznati brend

Perma-White w
Lnutrasnja boja ﬂ

w Becga e Gomoln

PERMA-WHITE® - pruza lep i
dugotrajan zavrsni premaz otporan na
pojavu budi

PERMA-WHITE® - je sam sebi podloga
Stiti zavréni premaz od pojave budi

Dobra adhezija na glatkim i
problematicnim povrsinama

Sasvim jednostavna aplikacija

Izdrzljiva, periva, povrsina otporna na
vlagu, bud

Slab miris

Brzo susenje

Odlicna pokrivna moc

Otporan na sakupljanje prljavstine
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PR CLANAK
Aleksandar STOPAR

Direktor tehnicke
podrske brenda
Ceresit, Henkel Srbija

TEHNOLOGIJA
UNAPREDUJE
GRADEVINU

Kako biste ocenili gradevinsku industriju?
Koje biste segmente izdvojili kao uspesne,
a za koje smatrate da postoji mesto za
poboljSanje?

— Gradevinska industrija doZivljava neverovatnu ekspan-
zZiju u svakom smislu te reci. Skoro svi sektori u vezi s
gradevinarstvom belezZe vrtoglavi rast plasmana svojih
proizvoda i usluga i pravo je zadovoljstvo videti ovaj
sektor kako raste i razvija se. Kao i druge, i gradevinska
industrija kontinuirano usavrSava reSenja i primenu proiz
voda koji doprinose zastiti zivotne sredine. Kao nepoz-
nanica izdvaja se pravac u kom ¢e se kretati dostupnost
odredenih sirovina i materijala u buducnosti. Ovo je
znacajna tema i najvaznije je da imamo snazno partner-
stvo s dobavljagima, da odrzavamo sigurnost isporuke
kao i do sada i da samim tim obezbedimo siguran plas-
man i distribuciju proizvoda. Na taj nacin pruzamo os-
lonac nasim partnerima u pravljenju poslovnih planova
za buducnost.

Koji su, po vasem misljenju, najvazniji tren-
dovi u gradevinskoj industriji i na koji nacin
odgovarate na njih?

— U poslednjih nekoliko godina prestalo je da postoji
nesto Sto se zove gradevinska sezona i periodi kada
gradevinci miruju. Nema viSe podele, postoje samo de-
lovi godine kada je potrebno da se pronadu adekvatni
materijali koji mogu da prate odredene mikroklimatske
uslove i da se sama njhova aplikacija prilagodi nastalim
uslovima. Rekao bih da je ovo klju¢na prekretnica koju
prate vazni trendovi. Veoma je bitno da gradevinci i
sami investitori prihvate nastalu situaciju i prilagode se
preporu¢enim specijalnim materijalima koji su primereni
za radove u nestandardnim uslovima, odnosno dinamici
izvodenja, da bi dobili kvalitetno uraden posao. Sirina
asortimana brenda Ceresit omoguc¢ava vam da izaberete
adekvatan materijal koji ¢e ispuniti dinamiku izvodenja

i dati pravi odgovor na nestandardne mikroklimatske
uslove. Jos jedan od kljuénih trendova koji se pojavljuju
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jeste upotreba materijala koji su prvobitno bili namenjeni
za industriju, a sada se uz manju modifikaciju koriste i

u rezidencijalnim, privatnim objektima. Jedan od prime-
ra je upotreba epoksidnih CE 89 fug masa i lepkova u
privatnim kupatilima. Usled €injenice da se kupatilo da-
nas koristi mnogo vise nego pre nekoliko decenija, kao i
dostupnosti agresivnih hemikalija, ovaj materijal idealan
je za upotrebu u kupatilima, ali i kuhinjama. Sirina nijansi,
UV postojanost, uz revolucionarnu, patentom zasti¢enu
tehnologiju, daje po svim standardima superioran i po-
stojan materijal, $to nije bilo moguce u proslosti.

Kada uporedite gradevinsku industriju od
pre pet godina sa situacijom danas, Sta
biste izvukli kao glavne zakljucke?

— Usled nezadrzivog tehnoloSkog razvoja, informacije

se krecu izuzetno brzo, te je stoga sada sve dostupno
za relativno kratko vreme, od samih materijala, alata i
tehnologija ugradnje do razmene misljenja korisnika o
pojedinim proizvodima, investitorima i sl. Kori§éenje in-
terneta Siri vam vidike i polje delovanja kao nikada pre,
jer ste na ,jedan klik“ od svih potrebnih informacija. Sves-
ni smo da se mnogo mladih majstora edukuje na inter-
netu, pa smo krajem 2020. godine pokrenuli seriju onlajn
tehnickih prezentacija i naisli na ogromno interesovanie.
Drugu sezonu nastavili smo krajem 2021. godine i ona i
dalje traje. Na pocetku je ovo bilo nase reSenje da nas-
tavimo prezentacije za majstore i za vreme pandemije,

a sada vidimo dobre efekte takvih edukacija koji ¢e nam
svima koristiti i kada se pandemija kona¢no zavrsi. Za
dve sezone ispratilo nas je na hiljade majstora, vidi se
veliki pomak kako u nasim digitalnim vestinama i nacinu
izvodenja prezentacija tako i u sve kvalitetnijim upitima
koje dobijamo od u¢esnika na prezentacijama. Pre pet
godina nismo zamisljali da ¢e nas tim preko kamere
pokazivati primenu proizvoda, ali to se desilo, i bilo je
veoma uspesno. Osim toga, i potencijalni investitori traze
mogucnost da se brzo povezu sa izvodacima, pa stoga
ulazemo i u ovaj segment na opste zadovoljstvo svih
ucesnika u kompletnom procesu.



X-PROFI TOOLS

Za brzo i lako
uklanjanje

+ Izdrzljiv motor + Ne stvara prasinu
+ Ne ostecuje plocice + 3 brzine rada

Milana Regetara 1
Zemun
—mnu.mw Tel. ON/222-4000

BojesFasadesTapete www.roma.rs




SUPERFINISH SF 23 CR

INJEKTIRANJE | SANACIJA
BETONSKIH POVRSINA

Mocna membranska pumpa za preciznu
profesionalnu sanaciju betona i

injektiranje pukotina

Beton je podloZan progresiv-
nom procesu starenja. S vre-
menom, usled mehanickih,
hemijskih i fizickih uticaja na
njemu mogu nastati ostecenja,
koja narusavaju izgled beto-
na, ali i predstavljaju bezbed-
nosni rizik. Konstrukcije poput
podzemnih parkinga, mosto-
va, tunela, tornjeva, vijaduk-
ta, industrijskih postrojenja
posebno su podlozne visokom
stepenu habanja zbog svoje
funkcije i stoga moraju redov-
no da se odrzavaju. Osim
mera preventivnog odrzavanja
betona, potrebne su i dodatne
mere restaurativnog odrzava-
nja nakon osteéenja.

Postoje razli¢ite tehnike sana-
cije i raznoliki materijali koji
WAGNER tehnologijom injekti-
ranja mogu da se obrade.
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Cilj restauracije je frikciono
spajanje pukotina i Supljina
kako bi se vratila izvorna snaga
i stabilnost. Specijalna tecna
smola dovodi se kroz busace
pakere u procesu niskog priti-
ska do pukotina.

Koji ¢e se materijal koristiti u
procesu injektiranja zavisi od
podrucja aplikacije. To mogu
da budu:

1) mineralni materijali,

2) reakcione smole,

3) akrilni gelovi.

Wagner SuperFinish SF 23 CR
je moéna membranska pum-
pa, posebno projektovana i
razvijena kao pumpa za injek-
tiranje. Pouzdan je pomoc-
nik za restauraciju zidova, bor-
bu protiv ostecenja od vla-

ge i vode i restauraciju betona

epoksidom, poliuretanskom
PU, SPUR penom ili vodenim
rastvorima.

Glava pumpe i membra-

na posebno su prilagodene
opterecenjima za upotrebu u
injektiranju.

PREDNOSTI
POUZDAN | SNAZAN
Zahvaljujuéi svom robusnom
dizajnu, SuperFinish 23 CR jed-
na je od najpouzdanijih pum-
pi te vrste. Servis, Cis¢enje i
odrZavanje mogu se obavi-

ti na licu mesta zahvaljujudi
manjem broju elektronskih
komponenata.

FLEKSIBILNOST U
PRIMENI b
Zahvaljujudi Sirokom spektru ﬁ
dodataka, kao sto su fleksi- .



bilni i ¢vrsti usisni sistemi, kao i gornji kontejner, dvo-
poziciona kolica, pumpa je maksimalno fleksibilna u
primeni.

JEDNOSTAVAN TRANSPORT
Kolica su podesiva po visini i imaju podesivu kuku za
vucu.

IZDRZL3JIV

Svi delovi kroz koje prolazi materijal izradeni su od
izdrzljivog nerdajuceg Celika, Sto omogucava i upotre-
bu abrazivnih materijala. Motor bez Cetkica: bez odr-
Zavanja i apsolutno pouzdan.

SVESTRANOST

Uredaj je pogodan za aplikaciju epoksida i poliuretana
(PU), SPUR pena, vodena resenja za popravke i
injektiranje betona, kao i za dezinfekciju. Jednostavan
je za upotrebu u kombinaciji sa standardnim,
komercijalno dostupnim pakerima. Stabilne
komponente omogucavaju hemijsku, abrazivnu i
reaktivnu obradu materijala.
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OD SADA KOD SVIH

DOSADA§N\J{I SISTEM: DUOPLUS SISTEM:
JEDAN NOSAC U SREDINI DVA NOSACA, SA OBE
STRANE VALJKA

Do sada DuoPlus je bio dostupan samo kod Hardy Premium valjaka.

U oktobru 2021. HARDEX prestaje da proizvodi valjke s jednim nosacem i prelazi na
proizvodnju po sistemu DuoPlus koja koristi dva nosaca na valjku.

Promena se odnosi na sve HARDY valjke @ 58 mm ! 48 mm

zatvarac

m EOKUSSNER m GRONE



Ravnomeran
pritisak tokom
farbanja zahvaljujudi
nosacima sa obe
strane valjka

Nema zaglavljivanja.

OlakSana upotreba.

Zahvaljujuci
Cepovima sa strane,
farba ne prodire u
leziSte valjka; nema
gubitka materijala.

Sistem sprecava
kapljanje viska
farbe i nepotrebno
prskanje.

Visak farbe ne ostaje

) DuoPlus
u valjku. —_—




HIDROSOL Decor je dekorativni hidroizolacijski sistem za
zastitu vlaznih povrsina koji efikasno zamenijuje klasicne
keramicke plocice.

Njegove osnovne prednostu su:

¢ Dekorativni sistemi za renoviranje odli¢an su izbor

za sanaciju povrsina sa vec¢ postojec¢im keramickim
plo¢icama. Omogucavaju vam brzo renoviranje kupatila,
lako, bez prasine i lomljenja postojecih plocica, a uz to
dobijate kupatilo po poslednjim modnim trendovima.
Sistem se koristi za sanaciju kako podnih tako i zidnih
povrsina.

e Odli¢no prianjanje omogucava izvodenje na razli¢itim
povrsinama. MoZe se nanositi direktno na beton,
koSuljicu, kre€no-cementni malter ili na gipsane ploce i
druge elemente suvomontazne gradnje. U renoviranju se
moZze primeniti direktno na postojece keramicke plocice.

¢ Jednostavno odrzavanje jedna je od najveéih prednosti
sistema HIDROSOL Decor. Ci$éenje je izuzetno lako,
buduci da se sistem postavlja besprekorno, nema
spojeva kao u klasi¢noj verziji s keramickim plo¢icama
na kojima bi se mogla nakupiti prljavstina, tako da ga
jednostavno ocistimo klasi¢nim sredstvima za ciséenje.
To dodatno Stiti zaptivne mase koje sistemu produzavaju
Zivotni vek i Stite ga od pojave algi i plesni.

U zavisnosti od Zeljenog konacnog efekta, mozZete birati
izmedu razlicitih izgleda podova i zidova:
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HYDROSOL
DECOR

DEKORATIVNI SISTEM
ZA OBRADU ZIDOVA |
PODA KOJI EFIKASNO
ZAMENJUJE KERAMICKE
PLOCICE

Dekorativni sistemi za obradu zidova:

¢ HIDROSOL Decor topping

¢ HIDROSOL Decor smooth wall

Dekorativni sistemi za obradu podova:

e HYDROSOL Decor smooth floor

¢ HYDROSOL Decor classic

e HYDROSOL Decor beton look

Glavne prednosti ovog dekorativnog sistema za zidne i
podne povrsine bez plocica jesu:

e izuzetna hidroizolacijska zastita,

¢ potpuna vodoodbojnost,

¢ lako odrzavanje i ¢iséenje (visi nivo higijene),

¢ dodatna zastita od pojave algi i plesni,

e izvanredan estetski efekat,

¢ nemerljive moguénosti kombinovanja nijansi boja,

e jednostavna upotreba, bez razbijanja starih keramickih
plocica.

DEKORATIVNA TEHNIKA S PROIZVODOM
HYDROSOL DECOR BASE

1. HYDROSOL Decor topping — polirani beton sve je
popularniji u kupatilima, kuhinjama, na stepenistima...
Moze biti u dva osnovna oblika: HYDROSOL Decor
topping classic i HYDROSOL Decor topping relief.

2. HYDROSOL Decor smooth wall - sistem glatkih zidova
koristi se za glatke ¢vrste zidove na kojima ne Zelite
dekorativne tehnike ve¢ samo bojenje u nekoj od 10.000
nijansi koje su u ponudi.



PRIMER ZAVRgNOG IZGLEDA DEKORATIVNA TEHNIKA S PROIZVODOM HYDROSOL

DEKORATIVNIH TEHNIKA DECOR FLOOR
HYDROSOL DECOR TOPPING | 1. HYDROSOL Decor smooth floor — sistem glatkih podova
HYDROSOL DECOR koristi se za glatke ¢vrste jednobojne podove.

2. HYDROSOL Decor classic — tehniku krasi nezni i elegantni
stil koji iz razlicitih uglova drugacije izgleda. Ako se tehnika
gleda direktno, dekorativni efekat gotovo je nevidljiv, a kad se
posmatra pod uglom, dolaze do izrazaja potezi gleterice koji
stvaraju diskretnu dekoraciju.

3. HYDROSOL Decor beton look — pruza izgled neobradenog
sirovog betona koji je veoma popularan za uredenje enterijera.

HYDROSOL Decar smoath floor HYDROSOL Becor classlc Proizvodi koji predstavljaju osnovu sistema

e LS HYDROSOL Decor su: _——

HYDROSOL Express 1K - ready touse i

=
‘.J! i
vodoodbojna masa W

HYDROSOL Decor base — dekorativna

vodoodbojna zidna zastita

HYDROSOL Decor floor — dekorativna T -
vodoodbojna podna zastita HY

+ Sl

eI Dde ok R i et il = : ; HYDROSOL Polyurethane 2k —

o400 0400+ DF1 Super color &ma 95 llll el visokoodbojni transparentni premaz

HYDROSO0L Decor smooth floos HYDROSOL Devor classhc
0500 + 0200 bala « 0U0F

HYDROSOL Decor

topping relief
white

HYDROSOL Decor HYDROSOL Decor
topping classk topping classic 0200 +
0300 DECOR Desert black

HYDROSOL Decor HYDROSOL Decor
topping classic topping clasilc
OS0E + O50F oHe




Savrien za nanosenje
lakowa ilazura

Savrien za nanosenje
zidnih boja

Paint dizajn omogucéava
jednostavno postavijanje

BOJANANETA U

REKORDNOM VREMENU.

Tako lako, tako cisto!

W450

SISTEM ZA NANOSENJE UNUTRASNJIH ZIDNIH BOJA

54 Wa50 mozete jednostayno | brzo nanaositi tve veste unutrainjih bojaza zidave
Rkt sa rezeryoarom defite u nich, dok turing nostte na rament 1l driite na
podu. Takode modete pracimo prokati oko vrata i prodgea, ISPRAY miaznica
omagutavaveoma fing, precizng nanesenje | odlicou pokrmost Mlaz | volumen
boje je u potpunosti podesiv, Kada je posao zavisen, pistolj se moze ko odvapti
radvbrzog cidcengs sistema;

Performanse: 15m2 / 10min

Protok materijala: prilagodljiv, 0-230 ml/min
Snaga atomizadje: 130W

Potroinja enargije: 460W

Kpacitet rezervoara; 1300ml

Duzina creva: 1,8m

iciscenie, kaoi brzu
promeny boja
rmaterijala.

W100

PISTOL) ZA PRSKANJE KOMPLET

[dealn redenje za farbanje prozora , ograda , namestaja, 2 drvene il metalne

povesing , zasvemaled srednje projekte. fa nanodenje boja na vodenoj il Sintetitkoj

bazi, lakova, lazura, prajmera, emal lakova. .

Zahvaljuiuch wisoka) medi atomizacije materijats modete dobith deatsn rezoltat, na

najbolji nadin obojit dreene il metalne porsine

Muizete postici braw, savesenu zavesnu obeadu u bilo kajoj pozicifii w bilo kojem smeru

tada, dak i kada prekate predmete spod Vas ili radite 1znad glave ili bojite tetka

dostupne ughave. dnikone

® Potpung podeshy protok boje 24 prediznu kontroli pri nanosenju.

® (lick & Paint mfica zabrzoi jednnstayno menjanje posude za boju, njeno
ponovng purjenje il dscenje.

® 3 podesiva smera prekanja vertikalng, honzontaing ili detaljno

= HVLP tehnologifa za minimaliu potrosnju

—_—
Snaga motora: 280 W,

Snaga rasprsivanja: 65 W.

Max protok boje: @ - 110 ml / min,
Max.viskozitet; 90 DIN sec.
Kapacitet rezervoara : 800ml.



HEATGUN FURNO 300

ELEKTRICNI TOPLOTNI PISTOL)

ldealan 2 podetnike; manje projekie I lagani rad U ki i oko njg
poput uklanjanja stare boje | podnih obloga, savijanja plastike
Obapanja zammemutit el | potpaliivania reilja..,

Ergonomski projektovan , saveiend prijanja u el semanjujed
zZamor U radis

Brianivoa temperatute od 400" Cdo 5757 C

Milaznica je olporna na koraziju | ima poklapat otporan nd fopiotu.

FLEXI0590

VISENAMENSKI SISTEM =

Flexio 590 je sakrien vitenamenski sistern za sve vrste projekata u kud i badti,
Zidowi, plafoni, ormari, namesta), yrata, ograde, garaina vrata, terase, oluci,
garniture za sedenjé, . . Snakna X-Bost turbina daje dovoljno snage za aplikaciju

?;ﬁ? éﬁ?ﬂ?ﬁhﬂﬂgﬁdﬂ:ﬂm S5 bl od Am2 0 niit modste Odstranjivi kabl omoguéava jednostavno dkiadisten]e pittalja.
prosetan dnevni boravak obojiti ved 23 12 minuta. Sa podesivim pritiskom, snaga —
turbine mode se podedavati tako da odgovara bilo kejo) vrsti premaza. Raspon toplog vazduha - 400°C/575°C
I5PRAY™ mlaznica'omogudava zidnim i lateks bojama veoma fino, precizno Dve podesive brzine rada
natiodenie | bolju pokrivaost. Umesta nanasenja dva shoja boje cetkom 1l valjkom, Dva nivoa podesavanja toplote
panesite istu kolitinu boje za upola manje vremena, Flexio 590 dolazi u kemplety Toplotni kapacitet: 675 l'min
53 PerfectSpray-om namenjenom nanosenju lazurnif § 1ak premiaza u Evrsto) Snaga: 1600 W
plasticno] kutiji,
——————————————
! 4
:‘nagar::tl’t\: s HAN DI ROI-I-ER {
ax protok boje: 0- m
g PRAKTICAN TELESKOPSKIVALJAK SA REZERVOAROM 4@

Sa Wagner Handi valjkom sada motete nanositi boju komfoma
i lako. Motete uleptati svoje zidove bez penjanja i prosipanja
boje. Boja se avde jednostavno i 2eljenof mer upumpava u
valjak iz integralnog rezervoara. Svako moze odrediti svoju
POWE R PA I NTE R 90 EXT R A H EA brzinu rada. Namenjen za unutradnje radove, za rad sa

. ) bojama na vodenoj baxi [li na bazi rastvarata, |ateks
BRZ, CIST, SAVRSEN — AIRLESS SISTEM ZA NANOSENJE BOJE boje, lazumme premaze,

Pouzdan, brzi svestran u
upotrebi, spreman je kad god
je potrebno za jednostavng,
brzo i ravnomerno nancsenje
boje,

Kapacitet rezervoara: cca 530ml

Tipicni projekti, unutradnjii

1!..
r‘ e e P om
i" = Teiina (verzija sa kolicima): 23 kg
spoljasnji, pokrivaju razne 1 ® Dugina creva: 15 m
primene, ukljucujudi zidove, ‘ ® Snaga motora: BOOW
plafone, vrata, okvire vrata, i = Napon:230V/50 Hz
¢elitne grede, prozorske = Maks. velicina mlaznice: 0,019
kapke, Supe, ograde, brodske ® Maks, radni pritisak: 200 bara, (20 MPa)
T e S s Maks. brzina isporuke: 1,91/ min
odove, garaze i jod mnogo, !
ﬁ'll'll} nll‘g . ! g = Maks. protok pri pritisku od 120 bara {12 Mpa): 1,6 1/ min
oG " Maks. Viskoznost: 20.000 mPas
Dostupnai verzija bez
kolica

Milana Redetara 1l
Zemun

o Tel. ON/222-4000
Boje=Fasade-Tapete WWW.roma.rs
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Pise: Vladimir Miletic,
poslovni konsultant i trener

,Ti znas ko te je doveo ovde i Sta sam sve ucinio za
tebe. Gurao sam te kad god sam mogao. Mogao
sam da biram izmedu tebe i malog Duriéa, ipak sam
izabrao tebe. Da te nisam preporucio, ne bi nika-
da dobio priliku da rukovodis kreditnim odeljenjem.
Istina, bili su u rasulu i nismo znali $ta da radimo s nji-
ma, ali svaka Cast, napravio si odlican tim. Priznajem,
nisam verovao da ¢es$ uspeti. Bilo kako bilo, pomogao
sam ti i sada je vreme da vratis dug.”

Radisa sedi nepomicno i slusa Obrada dok sede u njego-
voj, stilskim namestajem uredenoj kancelariji. Mozda bi
mu vise prijale udobne koZne fotelje u kojima su sede-
li, moZda bi mu vise prijao i viski s ledom koji ga je ¢ekao
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ZELENASKE
KAMATE

na stolu da nije ve¢ unapred slutio Sta je tema sastan-
ka. Sedeo je kao na iglama ¢ekajuci da mu Obrad saopsti
dug. S povijenim ramenima i dlanovima skrivenim izme-
du kolena, li¢io je i on na sve one nesreénike koje su u
banci nazivali ovcama, a koji su dolazili kod njega s mol-
bom da im se oproste dugovi jer nisu znali da ¢e Svajcar-
ski franak ojacati i da ée im kamate narasti vise od glav-
nice. | Radisa je pred Obradom strepeo da ¢e mu traZiti
nesto $to ne moze da ispuni. Sto ée ga osiromasiti.

Obrad sluti o ¢emu razmislja mladi menadzer. Ne hte-
de da ga muci dodatno, ve¢ odmah prede na stvar.

»Necu ti traziti mnogo zauzvrat. Jesmo bankari, ali ima-
mo i mi dusu.” Kada je izgovorio poslednju re¢, Obrada



uhvati neobuzdan smeh. ,E, bas o tome se radi, moj
Radisa! O dusi! Taénije DuSici. Mojoj Dusici. Ho¢u da
premestim DusSicu negde kod tebe. Ja ne mogu da
je zadrzim u svom odeljenju, zna$ kakvi su ljudi, jed-
va Cekaju da ispiraju usta tudim licnim stvarima. A
i ovi oko mene, majku im $pijunsku, jedva ¢ekaju da
pronadu nesto ¢ime bi me potkopali pred strancima.
Ako bude kod tebe, bi¢e manje sumnjivo. A i valjace
vam, da se ne lazemo. Video si kakva je, prava bomba!
Doduse, provukla se na fakultetu, sve Sestice je ima-
la, ali ko joS gleda znanje. Mo¢i ¢e$ s njom da uvalju-
jes duplo vise kredite, pored nje nece niko ni pogleda-
ti u sitna slova. | eto dobitne kombinacije za obojicu.
Ti uvaljujes, ja povaljujem! Ha-ha-ha-ha”, umalo se ne
zagrcnu Obrad tresudi se od napada duhovitosti.
Radi$a nevoljno pristade da u svoje odeljenje pri-
mi DusSicu. Brinuo se kako ¢e objasniti svom timu na
osnovu ¢ega je nacinio izbor. Nekoliko puta odbio je
vrhunske i obrazovane kadrove jer nisu ispunjavali
najvise kriterijume, a sada prima damu kojoj je mesto
pre u nekom rijalitiju nego u firmi.

,Dug je dug i mora se platiti”, uzdahnu Radisa i kli-
mnu glavom Obradu i njegovoj ,,molbi”. Imao je plan
da izmisli novo radno mesto u administraciji na koji
¢e primiti Dusicu na odredeno, a posle za stalno, isto
onako kao $to svi oko njega rade.

Mislio je Obrad da ce se lepa Dusica zadovoljiti zavo-
denjem faktura i ponuda. Medutim, nju je vise inte-
resovalo da zavodi red. Osetila se pozvanom da Sefu-
je i odreduje ko ¢e Sta da radi. Najcesée recenice koje
je izgovarala bile su: ,Zasto ja, a ne neko drugi?”, ,To

BOJA ZA KADE

Kolumna

nije moj posao...”, ,Ja ne mogu da radim danas, boli
me stomak...”.

Nezadovoljnim kolegama pripretila bi kada bi se
usprotivili njenoj samovolji:

»Ja mogu da okrenem i jedan telefon, ali ne znam Sta
¢es ti posle toga...”

Uskoro je na sastancima koje je Radisa drZao svake
nedelje glavna tema bila Dusica i traZzenje da se pod
hitno skloni. Radisa ih je neve$to umirivao uverava-
njima da ¢e popricati s njom, da smo svi bili takvi na
prvom poslu i da ne treba da obracaju paznju na nju
vec da se usredsrede na posao kojeg ionako ima isuvi-
Se. Sve se viSe nervirao i trudio da samog sebe umiri.
Sve dok jednog dana Dusica nije napravila veliki pro-
pust. Zakasnila je sa slanjem tenderske dokumentaci-
je za ozbiljan projekat na kojem je ¢itava firma radila
nekoliko meseci. Radisa nije mogao da se suzdrzi. Kao
kada se brana otvori i reka izlije na sve strane, tako su
i RadiSine reci plavile sve na Sta su naisle. Svasta joj je
rekao. Da je nesposobna, da je trapava, da bolje da je
ugradila silikone u mozak umesto u usne i grudi.

Sutradan je pozvan na sastanak kod Obrada.

»,Pod jedan, Radisa, ja sam ti poslao ovo dete da ga
zastitis i uvedes u posao, a ne da pustis da je rastr-
gnu kojekakvi pitbulovi koje ti gajis u svom odeljenju.
A pod dva, nemam, bre, ja vremena da po hotelskim
sobama tesim Zene i briSem im suze. Razumes li ti to
Covece?! Da sam to hteo, izveo bi’ je na 'Prohujalo sa
vihorom’!”, vikao je Obrad ne dajudi Radisi da dode
do redci.

Boja izuzetne tvrdodée i sjaja koja se koristi za:

Sanitarne kade
Kade od fiberglasa
Tus kade
Umivaonike
Sudopere
Keramicke plocice

BEOGRAD, N. Beograd, Bulevar M.Pupina 199A, 011/260-51-20; Zemun, Ugrinova&ka 206,
011/261-51-61, 316-13-56; Bezanija, Vojvodanska 2, 011/627-60-64; Vra&ar, Maksima
Gorkog 71, 011/344-71-71; Vozdovac, Vojvode Stepe 26, 011/246-00-32; Cukarica,
Lazareva&ki drum 21, 011/755-44-63; Zvezdara, Dimitrija Tucovi¢a 107, 011/243-3357;
Doréol, Zorza Klemansoa 18a, 011/728-01-22; N. Beograd, Spanskih boraca 3a,
060/222-40-10; Banjica, Paunova 12b, 011/398-45-65; LOZNICA, Vojvode Putnika bb,
015/88-94-43; NIS, Pantelejska br. 67, 018/421-27-92
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Sve knjige

Vladimira Miletica

iz kojih preuzimamo price
mogu se poruciti putem sajta
www.vladimirmiletic.rs

,Znate, ona je pogresila... znate, napravljena je Ste-
ta... kompanija ée izgubiti... stvar je jasna ko dan... svi
zaposleni to vide... nije bio takav dogovor...”, mucao
je Radisa dok je pokuSavao da uveri direktora da nje-
gova Sticenica nije dobro resenje za njegov sektor.

,0C¢ekujem od tebe da joj se izvini$ i da preduzmes
sve Sto je potrebno da ona bude postovana u tvom
odeljenju. | kakav posao si joj dao. Da zavodi postu?
Pa je I’ ti stvarno ocekujes$ da neko na takvom poslu
pokaze Sta ume? Vec sutra Zelim da joj das funkci-
ju spram njenih kvaliteta. Ako nedes ti, nadi ¢u vec
nekog ko ¢e umeti da ceni ono $to je od mene dobio.
A ti, RadiSa, pazi Sta radis. Obrada je bolje imati za
prijatelja nego za neprijatelja. Na tebi je da izabe-
res...”, nije ni satekao Obrad da RadiSa odgovori, vec
mu je prstom pokazivao ka vratima kao znak da je
sastanak zavrsen.

Na narednom sastanku tima svi su se nemo zgleda-
li dok se Radi$a znojio objasnjavajuci sopstvenu odlu-
ku da Dusica postane njegova zamenica. Mislili su da
sanjaju ili da su kao Alisa usli u zemlju ¢uda, i da ovaj
ludi Sesirdzija samo li¢i na njihovog direktora, ali nika-
ko nije on. Jer, on ne govori tim nerazumljivim jezi-
kom gde razumeju tek pokoju re¢, a i tih nekoliko im
nije jasno:

,Dusica... ostvarila veliki napredak... zahvaljuju-
¢i potencijalima koje ima... poZrtvovana i Sirokogru-
da... zasluZzeno unapredenje... o¢ekujem da je prihva-
tite i poZelite joj dobrodoslicu... njena naredenja su i
moja...”

Sa sastanka su izasli pijani kao s lanjske novogodis-
nje proslave, samo $to su se tada stvarno napili jer
su imali veliki razlog — proglaseni su za najbolji tim u
kompaniji. Sada sede i gledaju onog koji je doprineo
da postanu najbolji tim i posmatraju novu zamenicu
koja turpija nokte dok je Sef promovise.
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Dorde je prvi otiSao za nekoliko nedelja u konku-
rentsku banku, Zvonko je zatraZio premestaj u okvi-
ru kompanije i dobio ga, Maja je zatrudnela i otiSla
odmah na bolovanje, Slavko je reSio da pokrene svo-
ju firmu.

Rezultati su bivali sve losiji i losiji. RadiSa je sve ¢esce
bio tema na sastancima Uprave. Jednog dana Obrad
ga je ponovo pozvao.

»Sve sam pokusao, znas i sam da im ne bih dozvo-
lio da te zbog sitnice sklone. Ali rezultati su ti stvar-
no ocajni. Bar da ste proslu godinu stigli. Ali Sesna-
est posto manje, moj Radisa...”, ravnim glasom saop-
Stio mu je vesti sa sastanka borda direktora kao da je
re¢ o vremenskoj prognozi. A onda dodao: ,, Ali ne bri-
ni se, biée jos prilika za tebe, mlad si, vredan si, nije
ovo jedina firma za tebe, svima se neuspesi dogada-
ju. Samo, pre nego Sto odes$ zamolio bih te jo$ nesto
u vezi s Dusicom...”

»,Da je predloZzim na moje mesto?”

»Ma, jok bre, kak’o crno unapredenje. Hocu da je
otpustiS pre nego Sto odes. Mnogo je, bre, uvrte-
la sebi u glavu da je vaZzna, pocela da mi se proti-
vi, pustila jezik. Uz to mi se sve rede odaziva kad je
zovem, misli bezobraznica da moze bez mene, zabo-
ravila kome je duZna. Ma, Sutni je, bre, Sta te bri-
ga, ionako ti je samo napravila probleme... Vidi, jo$
nesto. Imam jednog drugara, radi u stranoj banci,
duguje mi uslugu, pa sam mislio da mu tebe preporu-
¢im. Biée ti tamo bolje nego ovde. A ako bude sve u
redu, ti znas kome cées se oduziti...”

Radisa je klimnuo glavom u znak zahvalnosti. Sre¢an
ipak $to mu je kredit kod Obrada refinansiran.
Zabrinut pomalo Sto je ponovo prihvatio ponudu ne
pitajuci za kamatu.

Zaboravljajuci kako se zovu oni koji potpisuju ugovore
bez citanja sitnih slova i napomena.

Kao i oni koji im takve ugovore poturaju na potpis.
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NIVERZALNI LEPKOV
Univerzalni kontaktni kaucukovi lepkovi Neostik Universal lepe brzo i efikasno. Jednostavni su za upotrebu
i omogucuju Cisto nanoSenje, bez zamazivanja.

Izradeni su na osnovi elasticnog polimera, kaucuka, koji je rastoplien u smesi razredivaca. Lepljenje je
posledica isparavanja razredivaca, zbog ¢ega dolazi do koagulacije kaucuka i formiranja lepka. PovrSine
spojimo kad je sloj lepka osuSen do te mere da se lepak pri dodiru ne vuce viSe za prstom. Pocetna snaga
vam omogucuje neposrednu daljnju obradu lepljenih povrsina.
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Neostik UNIVERSAL o | T

Tradicionalni lepak sa snaznim prianjanjem
Za najraznovrsniju upotrebu. Medusobno ili na
razlicite podloge lepi Sirok raspon materijala.

Jednostavna upotreba: lepkom premazemo
obe kontaktne povrSine, ostavimo da lepak
0susi (710 min) i povrSine snaznim

pritiskom spojimo.

Lepak Neostik Universal osigurava trajnu vezu
odmah nakon spajanja povrsina. [
Lepi: gumu, kozu, plutu, tekstil, karton,
plastike:medusobno ili na drvo, beton i metal.

Neostik UNIVERSAL
TRANSPARENT

Transparentni univerzalni lepak Neostik
UNIVERSAL TRANSPARENT je pogodan

NEOSTIK UNIVERSAL za opStu upotrebu u kancelariji, Skoli i
domacdinstvu i u modelarstvu.
f , SPRAY PROFI
L ~ Lepaku spreju, prikladan za lepljenje
& vecih povrSina. Jednostavno nanoSenje
| Spricanjem. Mala potrosnja.
r " Posebno je efikasan na mestima gde su
:_J ;"-t.:' V|s9ka opterecenj_a spoleva.Leplf gumu, Neostik UNIVERSAL
[ kozu, plutu, tekstil, karton, plastike
medusobno ili na drvo, beton i metal. i g . PROFI PLUS
. wal Lz | Univerzalni kontaktni kauGukov lepak
e L Neostik PROFI PLUS s vecim sadrZajem
) 2 ? L ¥ 1(5, ¢ 7 lepljive materije omogucuje spajanje
g " 1 WFLEX:] ¢ak i vrlo upojnih materijala.

www.neostik.com o ﬁ Helios Srbija
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Kada kombinujete stilove,
Kombinujte In sa stilom

Sarmantno potkrovlje i tu nema spora. .

Prostrano, svetlo, vedro i rasterecujuce, a takode i te kako persona- Na spratu je situacija, makar sto
lizovano i s karakterom. Kosmopolitski duh ovog stana pod krovom se meSavine stilova tice, sli¢na —
uklopljen je sa odredenim rustikalnim notama koje su zastupljene jedino su kombinacije boja dru-
prvenstveno u arhitektonskoj strukturi poktrovlja. Zbog duZine pro- gacije. Sobe su minimalno opte-
storije, dnevni boravak deli prostor sa trpezarijom, kuhinjom i kupa- recene namestajem, Sto je i logic-
tilom. Prostor je razdvojen na tako elegantan i nenametljiv nacin da no, s obzirom da je prostora vrlo
sticete utisak da su ove funkcionalne celine oduvek i morale da budu malo. Ipak, i u ovakvim uslovi-
upravo ovako podeljene. Ovo potkrovlje se zaista moZe pohvaliti pri- ma, vlasnici su uspeli da iskoriste
rodnim svetlom (pogledajte samo koliko ima prozora, i krovnih i kla- sve specifi¢nosti potkrovlja: kosi-
si¢nih), a vlasnici su odlucili da prostor obogate lampicama koje, nalik  ne, svetlost i mir, i da od drugog
boho stilu, daju izvesnu notu sve&anosti. Citav prvi nivo podseca na nivoa naprave oazu za spavanje,
bezazleni nestasluk boho, skandinavskog i rusticnog stila, u kome odmor i umni rad.

nijedan nema totalnu dominaciju.
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Reforma u kojoj su vlasnici odlu-
¢ili da zadrze drvene grede, ali i
da u svoj dom unesu elemente
skandinavskog i boho stila, dala
je kao rezultat originalno pot-
krovlje u kome se elementi, upr-
kos raznovrsnosti, savrSeno slazu,
zahvaljuju¢i hromatskoj jednolic-
nosti osnove — odnosno kombi-
naciji bele i braon boje.

Verujemo da su vam fotografi-

je ovog potkrovlja, bolje nego
reCi, pokazale kako je igra razli-
Citih stilova u istom prostoru i te
kako moguca i kako je za savr-
Sen rezultat jedino vazno da svaki
element dekoracije postuje pra-
vilo ,fer-pleja“.

Fotografije preuzete:
Interiores Chic

MAXITILES®

proizvodi za polaganje keramiékih plo¢ica

@ BOJE I I-'ASAD:@E

MAXIMA d.o.o.| DragiSe MiSovica 16 | 32 240 Lucani, Srbija | T: +381 32 820 030 | F: +381 32 817 029 | www.maximapaints.com




boje

Dnevne sobe duginin boja

Kad je o dekoradiji doma rec, vecini nas najbitnije je da krupni
elementi namestaja i zidovi budu u neutralnim bojama, jer ako su
boje neutralne i nenametljive, nece nam dosaditi, zar ne?! Nece
nam buditi razlicita raspolozenija | pruzice nam vecu slobodu da
se poigravamo detaljima

To je donekle tacno. Ali samo donekle. Naime,
dominacija neutralnih boja moze da donese mono-
toniju i osecaj da se nalazimo u sterilnom i bezli¢-
nom prostoru.

Zato smo mi odlucili da vam ponudimo kompro-
misno resenje koje se, na iznenadenje mnogih od
vas, nece odnositi na to kako da okrecite zido-

ve nekom od Zivahnijih nijansi, ve¢ kako da pro-

—y
¢ k#) -

/. Narandzasta

Od svih boja na ovome svetu narandZasta delu-
je kao najriskantnija za uklapanje. A eto, kada
je dobro kombinovana sa ostatkom enterije-
ra, moze da da sjajne rezultate. Ako su zido-

vi i drvenarija beli, a parket od prirodnog drve-
ta, kao na ovoj slici, narandzasta sofa biée savr-
Sen izbor, naravno pod uslovom da i sitni deko-
rativni elementi budu neutralnih boja: crni, sivi,
beli...
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storiju okrecenu u belo ukrasite namestajem za
sedenje veselih boja: kau¢ima, sofama, trosedima,
dvosedima...

Dakle, ako svoj dom okrecite u belo ili u neku neu-
tralnu nijansu, umesto sivog, crnog ili braon kau-
Ca, ili umesto bez, krem ili pesak sofe, birajte jed-
nu od sledecih boja.

1. Crvena

Mnogi smatraju da crvena boja budi ljutnju, agresi-
ju i nemir, ali nemojte se na to preterano obazira-

ti kada je sofa u pitanju, naravno pod uslovom da
je, kako smo veé naglasili, soba okrecena u neutral-
nu boju i pod uslovom da izaberete nijansu crvene
koja vas neée ,gadati medu oci”. Vazno je da znate
da i ostatak namestaja treba da podrzava citav kon-
cept, pa stoga nastojte da u prostoriji koristite pale-
tu pastelnih i neutralnih boja.
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3. /uta

Ili, drugim re¢ima, pozdrav suncu. Zuta je vedra i vese-

la boja koja unosi vitalnost i radost u prostor, pa je Cista
nepravda iskljuditi je iz izbora namestaja za sedenje.
Naravno, jarkoZuta ponekad mozZe da bude napadna, ali
ako izaberete nezniju nijansu i dobro je uklopite sa osta-
lim bojama, neéete upasti u tu zamku. Dakle, s neznoro-
ze, zelenom i narandZastom sigurno cete stvoriti harmoni-
ju u prostoriji.

4, /elena

Kako zelena boja moZe da osveZi sobu zna samo onaj
ko je zelenom bojom sobu osvezavao. Dakle, ta boja
bice pravi pogodak za prostorije koje nisu dovoljno veli-
ke da bi mogle da se ,hvale namestajem”. A ako izabe-
rete pravu nijansu zelene, sofa ne mora da bude jedi-
ni element u toj boji. Uostalom, pogledajte fotografiju
ispod i uverite se sami.

5. Plava }

. W
Ova boja je, posebno ove godine, pravi pogodak! BL |
Sasvim je prikladan izbor i za one koji ne prate
trendove, jer plava je uvek moderna. Veoma je
opustajucéa i umirujuca, ¢esto otmena i elegant-
na, a kompatibilna je s mnogim drugim bojama

i pravi sasvim finu kombinaciju. Naravno, ako se
odlucite za plavu, vodite racuna o tome da je ne
,sudarite” s jarkim bojama, ve¢ joj birajte nezni-
je, vedrije i toplije saradnike.

6. Lila

Lila je boja koja se ne bira Cesto za namestaj za sede-
nje. A nepravedno je zanemarena bududi da unosi
neznost i otmenost u prostor. Ipak, budite paZljivi ako
se odludite da eksperimentiSete s ovom bojom — ume
da bude riskantna skoro koliko i narandzZasta jer je pri-
licno zahtevna za kombinovanje. Srecom, nas savet na
pocetku teksta bio je da se zidovi krece u belu ili neku

' 3 Al
{48 Fast ¥ AT .
-"“"i'lrrrr-l 5 Y neutralnu boju!

B

Izvor: Apartment Therapy
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Pet nacina da ulepsate
dom stikerima za zidove

Stikeri su fantasticno sredstvo kojim cete modi da dekorisete |
transformisete prostor, bez velikin ulaganija, i vremena i novca.

Mi cemo danas s vama podeliti pet ideja o tome kako da od svog
doma napravite personalizovan prostor ili pak da u njega unesete
neku lepu novinu

1. Radni prostor

Ako radite od kucde, sigurno imate kutak u kome se & UI:] MARE
nalazi vas$ radni sto, stolica i preko puta — zid! E, bas . IUM
na taj zid moZzete nalepiti stiker. Mi vam savetujemo | _ W
da bude prijatnih boja i da nosi optimisti¢ne, moti- MiE HAPPY

vacione poruke koje vas inspirisu i podiZzu vam radni
elan. To kazemo jer se Cesto deSava da narocito mla-
di ljudi na zid ispred radnog stola okace neku duhovi-
tu i ironi¢nu izjavu koja mozda na prvi pogled deluje
smesno, ali s vremenom postaje prilicno kontrapro-
duktivna i deluje obeshrabrujuce u trenucima kada
ste mozda umorni od posla ili kada vas je iznervirao
kolega. Zato, ponavljamo: zid u koji gledate dok radi-
te treba da budi prijatna oseé¢anja u vama, pa u skla-
du s tim i birajte stiker.

2. Stiker umesto

Uzglavlja

Ako imate krevet bez uzglavlja, a zid iza njega je
jednobojan i ¢ist, dobra ideja je da na njega nale-
pite stiker. Naravno, to ne mora nuzno da bude
stiker koji izgleda kao uzglavlje. Dovoljno je da
izaberete neki lep motiv i vec ste transformisa-

li prostor.
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3. 1za namestaja za sedenje

Zid iza namestaja za sedenje Cesto zadaje glavobolje: da

li nalepiti tapet ili ga okreciti, da li na njega okaciti foto-
grafije ili sliku, da li ovo ili ono... E, ik pogodite Sta bi bilo
najbolje! U obzir dolazi sve $to je uskladeno sa ostatkom
enterijera i s njim ¢ini harmonic¢nu celinu. Jedna od tih
brojnih mogucnosti jesu, naravno, i stikeri. Ukoliko odlu-
Cite da bas oni budu vas ukras za zid, prosetajte virtuelno
kroz onlajn prodavnicu Roma Company, koja u svom asor-
timanu ima bogatu ponudu stikera za sve prostorije, pa i
za dnevne sobe.

\\-:~ |
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5. Predsoblje

Predsoblje je ¢esto usko, malo, dugacko,
mracéno, takvo da jedva mozete u njemu
da se okrenete, a voleli biste da bude
ukraseno nekim lepim detaljem koji ne
zauzima mnogo prostora. E, zamislite,
mi imamo jos bolje resenje: ukras koji
uopste ne zauzima prostor! Naravno, rec
je o stikerima. Ohrabrujemo vas da isko-
ristite njihovu magi¢nu moc¢ da transfor-
misu prostor. Verujte nam na rec, nece-
te se pokajati!

TR = -
il o

4, Kuhinjski ukrasi

Ako volite vesele kuhinje, ali ne i one s otvo-
renim policama, ako volite ukrase, a u kuhi-
nji nemate prostora za njih, najmudriji i naj-
lepsi nacin je da prostoriju u kojoj spremate
hranu ukrasite stikerom. U ponudi ima raznih
motiva i ukrasa — od cvetnih do apstraktnih —
i koji god da izaberete, unece vam sveZinu u
prostor.
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Evo zbog Cega vam
Spavaca soba dize pritisak

Nikako da razumemo da je spavaca soba prostorija koja

prvenstveno sluzi za odmor

Zato je najcesce dekoriSemo onako kako
nam se dopada, ne vodedi raCuna o tome
koliko ¢e nas ta dekoracija kasnije nervi-
rati. Da se to ne bi deSavalo, danas s vama
delimo Sest najcescih dekorativnih gresaka
koje vas mogu kostati dobrog raspoloze-
nja dok provodite vreme u svojoj spavacoj
sobi. Dakle, rekli smo rekli da ¢éemo nave-
sti dekorativne greske, ne funkcionalne ili
tzv. ponasajne, tipa neudoban dusek, neu-
doban jastuk, gledanje neprijatnog sadrza-
ja na TV-u ili telefonu pre spavanja... Za to
ste se, verujemo, ve¢ pobrinuli sami.

1. Boje su previse jake
ili tamne

Percepcija boja za spavacu sobu je vrlo subjektiv-
na, iako se uopsteno zna da neZni tonovi opusta-
ju mnogo viSe nego intenzivni. Nezni, blagi tonovi,

i topli i hladni, koriste se za stvaranje mirnog ambi-
jenta. Roze boja je topla i nezna, dok su crvenkasti
i narandzasti tonovi Zivahni i mogu da budu stresni,
a tamne boje deluju tmurno ili mra¢no. Opustajudi
tonovi za spavacu sobu su neutralni, pesak, zemlja,
zelena i plavkasta.

2. Ima malo prostora za
kretanje

Ukoliko nameravate da od sobe napravite stovari-
Ste namestaja i samim tim ostavite premalo pro-
stora za kretanje kroz prostoriju, slobodno vec¢ sad
racunajte da ¢e vam to uporno stvarati osecaj nela-
gode. Ako morate da zaobilazite prepreke da biste
presli s jednog mesta na drugo, znajte da cete se
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iznervirati ¢cim ujutro ustanete i tik pre nego sto
uvece legnete u krevet. Dakle, kada organizuje-

te raspored spavacde sobe, trebalo bi da razmislite
o prohodnosti. Zato se odrecite glomaznog name-
Staja i velikih komoda. Dovoljno je da imate krevet,
nocni stoCi¢ pored kreveta i garderober — ako je
ikako moguce, ugradni.



Trend

3. Osecaj da je u sobi previse
toplo

Izolacija doma je veoma vazna — toplotna, hidro

i zvu€na. Upravo od izolovanosti prostorije zavi-
si da li ¢e ona imati potencijal da odrZi odgovara-
jucu temperaturu. Medutim, pored izolacije, vaz-
no je i da povedete racuna o zamracenosti pro-
zora, narocito ako je vasa soba na suncanoj stra-
ni i narocito tokom toplih letnjih dana. U te svrhe,
posluzi¢e vam debele zavese, roletne, venecijane-
ri i draperije.

4. Krevet prepun ukrasnih
detalja

Mozda toga i niste svesni, ali ako na krevetu ima-
te viSe jastuka nego Sto je potrebno, vasa spavada
soba postace mesto koje vam stvara napetost i ner-
vozu. Prvo, zato Sto se svako vece lepo zabavljate
skidajuci ih s kreveta. Ako ih samo pomerite u stra-
nu i tako spavate, to prakti¢no znaci da ste Zrtvova-
li svoj prostor za odmor ne¢emu nebitnom.
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B. Cvece u vazi

Za razliku od saksijskog, cvece u vazi nije Zivo, a to
moze prilicno da poremeti vas san i da vam unese
nervozu. Ovde ne mislimo na feng Sui principe niti na
stavove prema ,,mrtvim biljkama” u kuéi, vec se pro-
sto osvréemo na jednu veliku istinu: voda u kojoj sto-
ji cveée moZe da poprimi izuzetno neprijatan miris
¢ak i u toku noci. Ako nemate praksu da redovno
menjate vodu, izlaZete se riziku da se vasa ¢ula pobu-
ne zbog neprijatnog mirisa ili uvece kad krenete na
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spavanije ili ujutro kad se probudite. A to je dovoljan
preduslov za neraspoloZenje, zar ne?!

6. Previse svetlosti u sobi

Vazno je da osvetljenje u sobi u kojoj spavate bude
opustajuce. | eto vam jos jednog razloga (pored
onog koji smo vec naveli, a tice se temperature)

da izaberete prave zavese za spavacu sobu. Tredi
razlog $to navijamo za zavese je privatnost, naroci-
to ako imate komsiluk Ciji prozori pruzaju pogled na
prozore vase spavace sobe.
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Predstavljamo radnju

VIVA DEKOR MB

MATARUSKA BANJA

= GODINA

USPESNOG RADA

Firma Viva dekor MB nalazi se u Mataruskoj banji, malom
banjskom lecilistu s bogatom tradicijom banjskog turizma i
dobrom perspektivom u godinama koje su pred nama.

U okviru preduzeda postoje dva
poslovna prostora. Jedan se na-
lazi na samom ulazu u Matarusku
banju, u Zi¢koj ulici, 200 metara
od Ibarske magistrale i sedam
kilometara od Kraljeva. Cine ga
400 m2 prodajnog prostora i
stovarisni prostor od 1.500 m2.
Drugi poslovni prostor smesten je
u centralnoj zoni Kraljeva, preko
puta autobuske i Zeleznicke stani-
ce, u Ulici Dimitrija Tucovic¢a. Na
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toj ekskluzivnoj lokaciji nalazi se
poslovno-prodajni prostor od 300
m2 i stovariste.

— Radnja je osnovana 1992. i ove
godine slavimo jubilej, trideset
godina postojanja i uspesnog
rada bez posrtanja i padova, s
kontinuiranim rastom obima pro-
meta, asortimana i svih ostalih
oblasti poslovanja — kaze Miladin
Milovanovié, vlasnik firme Viva
dekor MB.

Trgovinu bojama ta porodi¢na
firma pocela je zakupom malog
poslovnog prostora od 28 m2u
Kraljevu. Osnovao ju je Miladin
Milovanovié sa svojom suprugom
Zagom. Pre dve godine za posao
je stasala i pridruzila im se nji-
hova ¢erka Andelka, diplomirani
ekonomista.

— Knjigovodstveno-racunovod-
stveni posao baziran je na isku-
stvu moje supruge i energiji moje



¢erke i one taj posao obavljaju
pedantno i posveéeno — kaze Mi-
lovanovic.

Jo$ na samom pocetku, a i kasnije
tokom razvoja posla, Milovano-
viéima je mnogo znacilo iskustvo
i znanje koje su stekli na svojim
prethodnim poslovima. Zaga je
bila dugogodisnji knjigovodstveni
sluzbenik, a Miladin je radio na
mestu rukovodioca u jednoj naf-
tnoj kompaniji.

POSVECENOST POSLU

Za razvijanje posla i saradnju s
partnerima, prema re¢ima Mi-
ladina Milovanovica, najvazniji
su rad, upornost, posvecenost i
tacnost, i ako se ti principi poStu-
ju, rezultati neminovno dolaze.
Vlasnik Viva dekora MB kazZe da
su za uspesno poslovanje njegove
firme veoma zasluzni i zaposleni,
od poslovode koji ima 28 godina
radnog staza do onih najmladih
koji su poceli da rade tek pre ne-
koliko godina.

— Vestina, tacnost i spremnost
da se da strucan savet kupcu, da
se ispostuje obecano jeste ono
Sto nas tim odlikuje, i na to sam
ponosan kao poslodavac. Kupac
je sve zahtevniji i samo profesi-
onalizam daje prave rezultate.
To smo prepoznali na samom
pocetku i drzimo ga se svih ovih
godina. | nasi kupci, takode, za-
sluzni su za Cinjenicu Sto ovako
dugo trajemo. Oni su verovatno
prepoznali kvalitete o kojima sam
govorio i zato nam ukazuju svoje
poverenje — kaze Milovanovic.
On naglasava da izbor dobav-
ljaca, kvalitetna roba i cenovni
rang takode imaju vaznu ulogu u
poslovnoj politici firme i dodaje
da je veoma bitno da se prate
trendovi i da se zaposleni stalno
usavrSavaju. Zato se, kako objas-
njava, u svakodnevnom poslo-
vanju Viva dekora prate novine,
prezentuju vestine i usvajaju
nova znanja. To je nesto Sto se u

njihovoj firmi redovno desava i
otvara nove perspektive.

ASORTIMAN

Asortiman Viva dekora veoma je
Sirok i uglavnom je namenjen za
zavrsne radove u gradevinarstvu,
a osnovni artikli su iz oblasti boja
i lakova. Firma je medu kupcima
postala poznata po Sirokoj po-
nudi — od dekorativnih domacih

i vrhunskih uvoznih boja, preko
PU lakova za drvnu industriju,

do boja domace proizvodnje za
sve druge namene. Ostale artikle
¢ine fasadni materijali, gips-kar-
toni, laminati, elektro i vodo-
vodni materijal, alat i preteda
oprema.

Poslovni partneri i dobavljaci
uglavnom su renomirane domace
i strane kompanije, kao i domace
veleprodaje.

— Nasa saradnja s njima na veo-
ma je visokom nivou i profesio-
nalizam nasih partnera dodatno
nam daje vetar u leda, sto je vrlo
znacajno. Zato smo se trudili da
izgradimo partnerske odnose
koji traju godinama. U poslu se
mora biti od rei i ta¢an. To svi
cene i takvim pristupom privla-
Cite paznju partnera. Uvek sam
se trudio da tako bude i to isto

Predstavljamo radnju

Miladin§ Zaga Milovanovic
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trazim od svojih saradnika — kaze
Milovanovic.

Buduci da je snabdevanje pojedi-
nim vrstama robe znatno oteZano
u poslednjih godinu dana, u Viva
dekoru posebnu paZnju posve-
¢uju nabavci robe, koju svojim
kupcima dostavljaju sopstvenim
vozilima. U voznom parku imaju
dva kombi vozila i dva pikapa, a
na oba prodajna mesta i viljuska-
re za manipulaciju robom.

PLANOVI

Kraljevo je grad koji je
dobro snabdeven boja-
ma, lakovima i ostalim
materijalima za zavrSne
radove u gradevinarstvu.
Samim tim i konkuren-
cija je jaka, Sto Milova-
novi¢éima daje dodatnu
motivaciju da ulazu svoj
maksimum u poslovanje.
Oni planiraju proSirenje
prodajnog prostora na
obe lokacije i smatraju
da to mogu da ostvare u
kratkoroCnom periodu.

— Razni dogadaji iskusavaju nas u
poslu, ali i kao ljude generalno. U
godinama koje su za nama, imali
SMo niz izazova koji su nas stav-
ljali u poziciju da se i kao ljudi
dokazujemo. Bili su to zemljotres,
poplave, doseljavanje izbeglih

u Kraljevo i sli¢cno. Uvek smo se
trudili da odgovorimo u skladu sa
svojim skromnim mogucnostima.
Cinjenica da smo pomogli pred-
stavlja nam zadovoljstvo i po-
sebno nas raduje. Jer, kako kaze
jedna izreka, ko Zeli da osigura
dobro drugima, ved je osigurao
dobro sebi — zaklju€uje Miladin
Milovanovic.
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KAKO SE RESITI BUDI
U KUPATILU

Sigurno ste se
nekada zapitalli
kako da se resite
dosadne budi u
kupatilu i da li to
mozete sami da
uradite

Bud se najceSée razvija u vlaznom okruZenju, u vlaznim prostorijama,
uklju€ujudi i kupatilo. NajviSe neprijatnosti zadaje nam u zimskim meseci-
ma, kada je provetravanje prostorija rede zbog niskih spoljasnjih tempera-
tura. Problemi s pojavom budi moraju se odmabh resiti jer je bud izuzetno
Stetna po zdravlje, pa nemojte odlagati sanaciju kada se bud pojavi.

Sta da radite kada se u kupatilu pojavi bud? Predstavljamo vam najbolji
nacin za uspesno resavanje problema budi na povrSinama kupatila.

Gde se najcesce pojavljuje bud u kupatilima?

U kupatilima se bud najcesce javlja u spojevima lavaboa ili kade. Potreb-
no je ukloniti stari silikon izmedu spojeva i zameniti ga novim. Silikonske
zaptivne mase su gumene supstance koje se nalaze na ivici lavaboa ili
kade. Postoje raznovrsne zaptivne mase koje se mogu koristiti na razlici-
te nacine, a prednosti silikonskih zaptivnih masa uglavnom su trajna ela-
sticnost, odlicna adhezija na razli¢ite materijale, otpornost na UV zrake
i vodu. Veoma su jednostavne za upotrebu, tako da takve popravke lako
moZemo da uradimo i sami.



Kako odabrati
odgovarajucu silikonsku
zaptivhu masu za
kupatilo?

Medu raznim materijalima za ku-
patilo trebalo bi izabrati zaptivnu
masu koja sadrZi posebne aditive
protiv budi. Masa mora da bude is-
pitana u institutu i oznacena na kar-
tusi CE oznakom da bi bila u skladu
sa standardom EN 15651 deo 3.
Struénjaci TKK, jednog od najvecih
proizvodaca kvalitetnih zaptivnih
masa, za uklanjanje budi u kupatilu
preporucuju TKK TEKASIL COLOR.

Kako zameniti silikonske
zaptivnhe mase?

Pre nanosSenja nove zaptivne
mase, stara se mora ukloniti. Sili-
kon moZe da se ukloni mehanicki
ili da se njegovi ostaci natope spe-
cijalnim rastvaracima ili proizvodi-
ma za domacdinstvo, i zatim uklo-
ne. Postupci uklanjanja obi¢no se
kombinuju, posebno ako imate
problema s tvrdokornim ostacima
silikona ili zaptivacima na tesko
dostupnim mestima. Pripremni ra-
dovi obavljaju se Zicanom cetkom,
sekacem ili brijacem. Ako je ostalo
silikona, natopite ga, a zatim jed-
nostavno obrisite ili ostruzite. Bu-

dite pazljivi kada uklanjate stari silikon jer Zicane Cetke i brija¢i mogu da
izgrebu osetljive povrsine.

Stari silikon takode mozZete lako, brzo i bez ogrebotina ukloniti sredstvom
za uklanjanje silikona TKK TEKASOL APURSIL.

Sedam jednostavnih koraka za nanosSenje nove
zaptivne mase

1. Pre nanosenja silikona uverite se da je povrsina Cista, suva, bez prasine
i masnode.

2. Zalepite ivice spojeva samolepljivom trakom.

3. Ubacite TEKATRACK BACK FILLING TAPE odgovarajuéeg precnika u otvor.
Na taj nacin postiZzu se optimalna elasti¢na svojstva zaptivaca.

4. Odrezite cev na vrhu navoja, zavrnite vrh i umetnite ga u rucni ili pneu-
matski pistolj.

5. Nanesite zaptivhu masu Sto je moguce ravnomernije. Kada prekidate
rad ili menjate pakovanje, olabavite rucicu na pistolju i povucite klip nazad.
6. Zaptivhu masu i alat za zagladivanje SMOOTHING KIT navlaZite sred-
stvom za zagladivanje TKK Smoothing agent, izravnajte i uklonite visak.
Vaino je da dobro pritisnete zaptivhu masu na Zeljenu povrsinu.

7. Uklonite samolepljivu traku pre nego sto pocne da se stvrdnjava.

Jedan savet za kraj

Ako ste uspeli da uklonite sve vidljive posledice budi, to ne znaci da je
problem resen. Kupatilo je potrebno dobro Cistiti i provetravati u svakom
trenutku. Provetravanje je posebno vazno, a optimalno je da se obavlja
tri-Cetiri puta dnevno po tri-Cetiri minuta. Ako imate prozore u kupatilu,
utoliko bolje, jer je svakako bolje otvoriti prozore nego vrata, posebno to-
kom tusiranja. Na taj nacin vlaga se nece Siriti u druge prostorije. Koristite
odvlaZiva¢ vazduha, ne susite mokre peskire i drugi ves u kupatilu, a posle
tusiranja i pranja vlazne povrsine obrisite suvom krpom. Redovno menjaj-
te ili dezinfikujte predmete koji su posebno privla¢ni za bud i bakterije, kao
Sto su sunder za tusiranje ili zavese za kupatilo.

Dakle, sada cete se sigurno lako osloboditi budi. ViSe korisnih saveta i in-
formacija o proizvodima ¢eka vas na www.tkk-group.com.
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Predsévljamo radnju

Ay

o

ARNICA MONTANA

BUDVA

U naselju Bijeli Do u Budvi, u Ulici maslina, nalazi se radnja
Arnica Montana. To je porodicna firma koju je osnovao Dobrivoje
Tomasevi¢ u avgustu 1990. godine, a danas je vodi njegov sin
Vuk Tomasevic. S njim zajedno rade i njegove tri sestre

Na samom pocetku posao je odli¢no funkcionisao,
jer je to bio period kada se Budva gradila. Opsti
prosperitet iSao je naruku firmama u skoro svakoj
delatnosti u gradevinarstvu. U to vreme, Arnica
Montana bila je direktan kupac robe od mnogih
fabrika. Medutim, ve¢ u drugoj polovini 1991.
godine u celom regionu pocela je kriza, pa su se
tako aktivnosti smanjile na minimum. Tomasevidi
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su veoma brzo bili prinudeni da zatvore svoj
maloprodajni objekat. Ipak, firma je nastavila da se
bavi veleprodajom. Posle Cetiri godine, kada su pocele
prve promene u poslovhom ambijentu Crne Gore,
ponovo otvaraju svoj maloprodajni objekat u vidu
male gradske gvozdare. Kako se posao razvijao, Sirili
su i asortiman, pa su se 2000. godine preselili u vedi
poslovni prostor u kome i danas rade.

FA



— Od samog pocetka vodili smo se time da nas
opreznost oblikuje. Trudili smo se da biramo sigurne
i pouzdane partnere. Ipak, i pored opreznosti, bilo
je i gresaka koje smo shvatali kao lekciju i dobru
vodilju za to da u narednom periodu prepoznajemo
partnere s kojima delimo iste ili sliche vrednosti i

da sa njima saradujemo. Jo$ u vreme kada je Budva
bila u jeku gradnje, postizali smo odli¢ne poslovne
rezultate zbog kvalitetne ponude, kao i zbog dobrih i
direktnih kontakata s proizvodacima, tako da je nasa
firma bila medu prvima u ovoj bransi — objasnjava
Vuk Tomasevié.

Asortiman u radnji Arnica Montana prili¢no je Sirok.
U ponudi su elektro-materijal za jaku i slabu struju,
kompletan asortiman sklopne tehnike i galanterije,
brendovi Schneider Electric, Hager, Tem Catez,
Nopal i sl. Osim toga, prodavnica nudi i vodovodni,
kanalizacioni program, sanitarije renomiranih
proizvodaca kao Sto su Vargon, Geberih, Hansgrohe,
Unitas, VB, kompletan fasadni materijal, keramiku,
podopolagacke i izolacione materijale, boje, lakove

i alat firmi Ceresit, Sika, Maxima, Jub, Hardy,
Hemmax...

U kriznim vremenima firmu je odrzalo
prilagodavanje promenama na trZistu i poverenje
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koje je stekla kod kupaca svojim korektnim i
pouzdanim poslovanjem.

— Bududi da nas je pandemija sve zatekla, prilicno brzo
smo se prilagodili uslovima poslovanja i vrlo uspesno
nastavili saradnju s kupcima. U godini pandemije kao
prioritet postavili smo finansijsku stabilnost firme

i promenili nacin dotadasnjeg poslovanja — kaze
Tomasevic.

U poslovanju se drZe principa koji su ih odrzali ovoliko
vremena, a to su, prema rec¢ima Vuka Tomasevica,
tacnost, kredibilitet i narocito stav, koji uliva poverenje
u profesionalnost i donosi uspeh. Upravo na poverenju
koje su stekli kod kupaca i drustveno odgovornom
ponasanju zasnivaju svoje poslovanje i na to su
ponosni.

— Zelimo da naglasimo da nasi poslovni partneri u
nama uvek vide pouzdanog partnera. Mi tezimo da
stvorimo prijatan ambijent u kompaniji i van nje. Na
isti nacin odnosimo se prema zaposlenima, prema
Zivotnoj sredini i uopsSte prema zajednici u kojoj Zivimo
i radimo — kaze Tomasevic.

Prema njegovim re¢ima, svaki uspesan biznis zasniva
se na planiranju. U skladu s tim, njihovi ciljevi su
prosirenje asortimana, pojacanje radne snage i
otvaranje jo$ jednog maloprodajnog objekta. Zele da
se maksimalno marketinski aktiviraju na drustvenim
mrezama i da na taj nacin istaknu poslovne novosti i
svoje promotivne aktivnosti. Osim toga, u planu imaju i
otvaranje svoje onlajn prodavnice.



keramicka
serija

VELIKI UCINAK ZA TESKE POSLOVE

Novi keramicki diskovi 740 nude poboljSane karakteristike koje traju
mnogo duZe od uobicajenih abraziva. Premaz od cink stearata sprecava
nakupljanje prasine i zapusavanje diska, ¢ime se produZava vek trajanja
proizvoda.

Idealni su za bruSenje bilo koje vrste materijale, ukljucujuci lakove
otpome na ogrebotine (anti-scratch), osnovne premaze i sinteticke
materijale (composites), eliminiSudi potrebu za specijalnim proizvodima.
Ovo diskovi mogu da podnesu visoke pritiske tokom upotrebe, inedi tako
brusenje lakim jer u velikom procentu uklanjaju materijal sa povrSine koja
se obradjuije.

Gradja keramickog zrma



Svetsko prvenstvo u fudbalu — FIFA 2022.

Cene pojedinacnih ulaznica krecu

se od 11 evra naviSe, a pravo na
najjeftinije imace samo stanovnici
Katara i oni koji su ucestvovali u
izgradniji stadiona. To je najniza cena
za lokalne navijace jos od Svetskog
kupa u Meksiku 1986. godine. Svi

koji zele da prate svoj nacionalni tim
kartu mogu da kupe za 61 evro, dok
su ostale ulaznice prilicno skuplje, pa
¢e tako oni koji se odluce da prate
finale morati da izdvoje 1.500 evra.
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Ovo je prvi put da je za domacina Svetskog prven-
stva u fudbalu izabrana jedna arapska zemlja, i to
Katar. Uneto je jos nekoliko promena, pa se tako
prvenstvo ne odrzava uobic¢ajeno tokom junaijula,
vec od 21. novembra do 18. decembra 2022. godine
i traje nesto krace, 28 dana. Planirano je da se final-
na utakmica odigra ta¢no na Dan drzavnosti Katara,
18. decembra. Nacionalni timovi podeljeni su u osam
grupa i dolaze iz 32 zemlje. Ve¢ na slede¢em kupu
2026. godine broj ucesnika ée se prosiriti, pa ¢e se na
Mundijalu takmiciti 48 reprezentacija.

STADIONI — najnovije tehnologije i
odrziva gradnja

Za najveci dogadaj u svetu fudbala izgradeno je
sedam (od osam) klimatizovanih fudbalskih stadiona
koji mogu da prime ¢ak 80.000 gledalaca. Stadioni
¢e imati specijalnu rashladnu tehnologiju prilagodlji-



vu vremenskim uslovima u Kataru, kojom se temperatura
moze sniziti i do 20 stepeni Celzijusa. Gradeni su po stan-
dardima najviSe odrZivosti i zastite Zivotne sredine. Mogu
da prime od 40.000 do 80.000 gledalaca, poput stadio-
na Lusail Iconic, na kome ¢e se odrzati finlalna utakmica i
svecano zatvaranje ovog dogadaja.

Osam stadiona pripremljeno je za utakmice i od jednog
do drugog stiZe se za najviSe sat vremena. Medunarodni
stadion Kalifa potpuno je renoviran, a sedam novih dizaj-
nirano je i izgradeno u skladu s bogatom kulturom, nasle-
dem i tradicijom Katara. Slede cCetiri najinteresantnija
arhitektonska i gradevinska reSenja po nasem izboru.

Bayt stadion ugosti¢e prvi mec kojim ¢e biti otvoreno
ovogodi$nje Svetsko prvenstvo u fudbalu. MoZe da pri-

mi 60.000 ljudi i nalazi se na severu, u gradu Al Khoru. Taj
grad poznat je po tradiciji ronjenja u potrazi za biserima i
pecanja. Napravljen je po uzoru na saharske Satore koje
su beduini koristili u tom regionu. Veli¢anstvena struktura
Satora prakti¢no obavija ultramoderan fudbalski stadion
koji nudi maksimalnu udobnost za posetioce — tradicional-
ni docek tipi¢an za taj deo sveta vekovima.

Stadion Al Janoub u gradu Al Wakrah prvobitno je bio
ustanovljen kao centar za ronjenje za biserima i ribolov u
tom delu Katara, kao najstarijem naseljenom podrudju.
Arhitekte ¢uvenog biroa Zaha Hadid Arhitects dali su sta-
dionu jedinstven futuristicki izgled — tradicionalni camac
sa Sirom razvijenim jedrima.

Stadion 974 primer je odrzive gradnje. To inovativno pro-
jektantsko resenje na samoj obali Golfskog zaliva dizaj-
nirano je tako da oslika luku i logisticki centar regiona u
kome se nalazi. Materijali koji su koris¢eni kao konstruk-
cija za stadion su transportni kontejneri i teski celi¢ni ele-
menti s brodogradilista, koji u tom konceptu izgledaju kao
Sarena, vesela i moderna arena u kojoj ¢e se igrati utakmi-
ce Svetskog prvenstva u Kataru. To je prvi potpuno mon-
tazno-demontazni objekat u istoriji svetskih kupova u fud-
balu koji postavlja nove standarde u odrZivoj gradniji.

Stadion Lusail nije najve¢i samo u Kataru vec i u celom
arapskom svetu. U njemu ¢e se odigrati finale Mundijala

2022. Taj velicanstveni stadion sa 80.000 sedista zapravo
¢e biti centralno mesto grada Lusaila, prve odrZive metro-
pole u svetu izgradene po najsavremenijim standardima.
Grad sutrasnjice, kako ga predstavljaju u Kataru, ima zele-
ne metode prevoza (metro, Satl bus, pesacke staze) i Stedi
energiju u svakoj prilici. Bududi da je zamisljen kao glavno
mesto za razonodu i zabavu, logi¢no je da je u njemu sazi-
dan i najveci stadion. Oblik tog zlatnog stadiona inspiri-
san je katarskom drevnom ¢inijom za urme. Graden je po
principima odrZive gradnje i reciklaZze gradevinskog otpa-
da. Materijali su birani pazljivo kako bi bili u skladu s eko-
loskim principima. Za navodnjavanje biljaka oko stadio-
na (lokalnih sorti koje traze malo vode) koristi se reciklira-
na voda. Instaliranjem efikasnih vodovodnih instalacija i
sistema za otkrivanje curenja Sirom stadionskog komplek-
sa, Cuva se 40% viSe sveZe vode nego na konvencionalnim
stadionima. Cak je i krov dizajniran u skladu s principima
oCuvanja Zivotne sredine, i to tako da omoguéi dovoljno
svetla, a da istovremeno obezbedi senku da bi se smanji-
lo opterecenje na klimatizaciju stadiona. Uz sve te mere,
Lusail je dobio sertifikat od Cetiri zvezdice Globalnog siste-
ma za procenu odrzivosti i tako postao primer arene za
novo doba ekoloske odgovornosti.

Karte za utakmice

Pocetkom februara organizatori su objavili da su za samo
20 dana od kada su ulaznice za Fifu 2022. pustene u pro-
daju, primili 17 miliona zahteva za rezervacije od navija-
¢a i ljubitelja fudbala. S obzirom na to da je fudbal najpo-
pularniji sport u Kataru, nije ¢udo $to je najveci broj pri-
javljenih bas iz zemlje domadina. NajtraZenije su bile ula-
znice za finale 18. decembra, koje ¢e se odigrati na stadio-
nu Lusail. Samo za taj mec dobili su 1,8 miliona zahteva za
rezervaciju karata.

Cene pojedinacnih ulaznica kre¢u se od 11 evra navise, a
pravo na najjeftinije imace samo stanovnici Katara i oni
koji su ucestvovali u izgradnji stadiona. To je najniZa cena
za lokalne navijace joS od Svetskog kupa u Meksiku 1986.
godine. Svi koji Zele da prate svoj nacionalni tim kartu
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Destinacija

mogu da kupe za 61 evro, dok su ostale ulaznice prilicno
skuplje, pa ¢e tako oni koji se odluce da prate finale mora-
ti da izdvoje 1.500 evra.

O Kataru

Katar je nezavisan emirat koji zauzima malo pustinjsko
poluostrvo i deo je Arabijskog poluostrva. Poznat je po
luksuznim hotelima i bogatim sadrzajima za zabavu i uzi-
vanje, ali i po sedistu jedne od najpoznatijih arapskih TV
stanica Al Jazeera. Nastao u 1. veku nase ere, uglavhom
naseljen nomadskim plemenima s Arabijskog poluostr-
va, Katar se s vremenom razvio u naselje ribara i lovaca
na bisere iz Skoljki, da bi pronalaskom nafte pocelo zlatno
doba za taj emirat. Dinastija Tani vlada od 1825. godine.
Katar ima jednu od najveéih svetskih rezervi nafte i pri-
rodnog gasa. U toj monarhiji, kao i u veéini sli¢nih u tom
okruZenju, obrazovanje je besplatno za decu do 16 godi-
na i za to se izdasno daje. Gostoprimstvo Katara poznato
je usvetu i to je jedan od bitnih razloga zbog kojih putni-
ci biraju bas tu zemlju za svoj odmor. More ga okruZuje sa
tri strane, pa je veoma popularan po sportovima na vodi,
ronjenju, pecanju, kao i uZivanju u nekom od mnogobroj-
nih rizorta. U glavnom gradu Dohi Zivi skoro 80% uku-
pnog broja stanovnika (kojih ima oko dva miliona). Klima
je pustinjska, suva, te je destinacija atraktivna tokom
cele godine. Ipak, Katar je poznat i po umetnosti, kultu-
ri i bogatoj tradiciji koju veoma ponosno Zeli da podeli sa
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svojim gostima. Jedno od mesta koje neizostavno treba
posetiti jesu muzeji Msheireb, koji prikazuju bogat razvoj
ribolova Dohe i to kako je taj, danas glamurozni grad,
svoju istoriju zapoceo kao malo ribarsko selo i rastao s
modernizacijom Katara. U blizini aerodroma u Dohi nala-
zi se Nacionalni muzej Katara u obliku pustinjske ruze koja
ima veliku simboliku u arapskoj kulturi. Jo$ jedno mesto
koje prikazuje kako je Doha rasla do modernog grada
jeste Katara Cultural Village — istorijska atrakcija u kojoj
se nalaze pozoriste, baste, dve dzamije, veliki broj galeri-
ja, restorana itd. Muzej islamske umetnosti smesten je na
sopstvenom ostrvu, a sagraden je prema dizajnu pozna-
tog arhitekte I. M. Peija. Iz pojedinih uglova deluje kao

da pluta na vodi, a glavna zgrada prekrivena je sa vise od
15.000 rukom pisanih tekstova prikupljenih iz celog sveta.
U tom muzeju nalaze se najbolji komadi tekstila, posuda

i predmeta od stakla iz Indije, Kine, Spanije, Turske, Iraka
itd. U njemu se ¢uva i sveti Kuran iz 17. veka, $to je velika
retkost u svetu.

Barzan tvrdave izgradene su 1800. godine, a obnovio ih je
Seik Mohamed bin Jasima al Tanija. Prema legendi, sagra-
dene su kao osmatracnice da bi u to vreme stanovni-

ci Katara mogli da sprece napade, narocito Otomanskog
carstva. SluZile su i kao astronomske opservatorije i u nji-
ma su astronomi proucavanjem Meseca odredili datum
Ramazana.



Arheolosko nalaziste Al Zubarah, na Uneskovoj je listi kul-
turne bastine i mesto koje ne biste smeli da zaobidete
ukoliko posecujete Katar. U okviru tog utvrdenja nalazi

se nekadashniji glavni trgovinski centar na kome je izgrade-
na finansijska stabilnost te zemlje. Za ljubitelje pustinjskih
avantura nezaobilazna je poseta jednom od retkih mesta
na svetu gde se pescane dine susre¢u s morem tokom pli-
me, stvarajuci pritom neverovatne nijanse tirkizne i plave
vode pri obali — Inland Sea.

Jedna od atrakcija modernog doba svakako je katarska
cetvrt Qanat, stambeno naselje izgradeno u venecijan-
skom stilu za lokalno stanovnistvo i doseljenike koji su na
radu u Kataru. Svojim pesackim trgovima, kanalima i gra-
devinama podseca na Veneciju. Ima obilje kafi¢a i resto-
rana, pozoriste i bioskope na otvorenom, pa ¢ak i svo-

ju verziju mosta Rialto, idealnog za selfije i godisnji kar-
neval, bas u vreme kada se odrZava venecijanski — pocet-
kom februara.

Poseta bazarima, izleti u pustinje, festivali, Soping-molo-
vi, luke i fantasti¢ne plaZe, jo$ su neka od mnogobrojnih
odredista za sve one koji ¢e Katar posetiti tokom Svetskog
prvenstva u fudbalu ili mozda nekom drugom prilikom.

Destinacija

AVIO-KARTE

Cena povratne avio-karte za direktan let u
ekonomskoj klasi do Dohe krece se od 850 do
1.350 evra.

SMESTAJ

Qatar Airways odavno je pripremio

ponudu letova specijalno za Mundijal, ali i
kompletne all-inclusive paket-aranimane. To
podrazumeva boravak osobe u dvokrevetnoj
sobi, medunarodni povratni let do Dohe
(promenljivo u zavisnosti od destinacije),
izmedu cetiri i 13 no¢i s doruckom u hotelu
prema vasem izboru i karte za utakmice po
izboru u zavisnosti od datuma za cetvrtfinale,
polufinale ili finale. Cene paketa krecu se od
3.800 do 7.300 americkih dolara.

Na sajtu qatar2022.qa posetioci mogu da
pogledaju detaljnu ponudu smestaja u
luksuznim hotelima, na jahtama, kruzerima,
u apartmanima ili vilama, kao i da dobiju sve
informacije o transportnim mogucénostima u
Kataru.

Svi hoteli, kruzeri i apartmani za period od

21. novembra do 18. decembra 2022. bili su
rasprodati josS krajem 2021. godine. Katar

se sad suocava s problemom kako da ugosti

sve zainteresovane posetioce Mundijala i
razreSenje jos uvek nije pronasao. Dvokrevetna
soba za no¢ po osobi mogla se naci za 100-

150 evra, i to u manjem broju hotela, dok je u
rizortima uglavnom kostala vise od 200 evra.
Ukoliko se ipak ponesto pojavi na internetu,
poput apartmana ili studija, to brzo ode, iako su
cene papreno visoke — od 790 do 1.200 evra za
jedno nocenje.
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Priredila: Irina Maksimovic

Najpopularnija boja u
protekloj deceniji

Bela boja koju je postavio Benjamin
Moore White Dove OC-17 najpopularnija
je i najvise koris¢ena boja u dizajnu ente-
rijera u poslednjih deset godina. Ta nez-
na krem nijansa bele deluje toplo zahva-
ljuju¢i blagom zelenom podtonu, a opet
nikako ne prelazi u Zutu nijansu. Mir koji
u prostoriji emituje ova bela boja je bez
premca.

PENTICO

e NITRO :
RAZREPIVAC

Ko je izmislio prvu konzervu idustrijske boje

Ukoliko niste znali odakle potice receptura za prvu komercijalnu gotovu
boju, ovom prilikom saznacdete zanimljive podatke o tom vrednom patentu.
Visokokvalitetnu boju na bazi ulja pod nazivom ,garantovano iskljucivo Cista
sirova uljana boja” prvi put su kao gotovu boju spremnu za koris¢enje trzistu
predstavili vlasnici ameri¢ke kompanije Sherwin-Williams 1873. godine. To je
bilo samo sedam godina posto su Henri Servin i Edvard Vilijams osnovali svo-
ju kompaniju. Do tada su se boje mesale ru¢no tako $to su se koristili razliciti
sastojci poput mleka, maslinovog ulja, jaja, limuna i ostalih prirodnih pigmena-
ta... Oni su 1887. patentirali prvu konzervu boje koja se moze koristiti i nakon
zatvaranja ponovo otvoriti. Sherwin-Williams, inace i danas najveci svetski pro-
izvodac boja i lakova, imao je veliki uticaj na promene u industriji boja. Ta kom-
panija je 1884. godine prva zaposlila jednog hemicara u americ¢koj proizvodniji
boja. Po¢etkom 20. veka prosirila je svoju proizvodnju i prodaju na sve konti-
nente, a 1923. predstavila svoj Vodi¢ za farbanje u domacinstvu koji je Citaoci-
ma dragocenim savetima pomagao da ne prave greske prilikom farbanja. Pet
godina kasnije, proizvela je prvi sinteticki premaz za avione, a 1941. boju na
bazi vode za krecenje u domacinstvima koja se brzo susi i uz nju roler aplikator.
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Zeleni detalji za
vecu produktivnost

Verovali ili ne, ako se u radni prostor
uvedu detalji ili prirodni elementi zele-
ne boje, produktivhost se poveca-
va za Cak 15 odsto. To najcesée poma-
Ze zaposlenima da se bolje koncentri-
Su. Kod kuée, gde su mnogi bili prinude-
ni da rade tokom pandemije, to je lako
primenljivo jer se mogu koristiti deta-
lji poput zavesa, lampi, jednog zelenog
zida i sl. Biljke su takode dobar izbor
bududi da deluju i smirujuée, naravno
samo pod uslovom da se neko o njima
redovno brine.

Osvetlite prostoriju ogledalima

Svima nam je poznat trik s ogledalom pomocu kojeg ¢emo neki manji
prostor produbiti ili povecati. Medutim, ogledala nam mogu mnogo
pomodi i za prosvetljavanje prostorije. Ukoliko se postave na pravo
mesto, mogu fantasticno da osvetle prostor i ustede dodatno postav-
lianje vestackog osvetljenja. To je i deo strategije odrzive gradnje koja
se inkorporira u moderne gradevine.

Smelije s teksturnim
bojama

Obicni zidovi ¢esto umeju da dosade.
Najéesce koristimo belu boju iz straha da
nam neka druga brzo ne dosadi. Za raz-
bijanje monotonije idealno je upotrebi-
ti neku od teksturnih, dekorativnih boja.
Na taj nacin prostor éete uciniti mocni-
jim. Dovoljno je da samo jedan zid ofar-
bamo takvom bojom i da napravimo
potpuno drukciju atmosferu. Soba ce
postati Zivopisnija, posebno ako je vece
kvadrature.
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Uljane boje prvi put koris¢ene u
avganistanskim pecinama

Da li ste znali da su najraniji murali oslikani susenim uljem
bili zapravo zidovi pronadeni u pe¢inama Bamijan, 130 kilo-
metara od Kabula, u Avganistanu? Naucnici su u 12 od 50
pecina pronasli murale Bude koji prekrstenih nogu sedi
u crvenkastim ili plavim haljinama usred palminog lis¢a i
mitskih bi¢a. Oni smatraju da su zidovi pecina oslikani u 7.
veku nove ere, i to uljem dobijenim najverovatnije od ora-
ha i maka. NaZalost, talibani su to arheolosko nalaziste 2001.
godine maltene celo unistili. Ipak, japanski istrazivaci su naj-
savremenijim tehnologijama klonirali te murale, jer smatra-
ju da je to bila prapostojbina japanskog budizma. Izlozba je
otvorena u Tokiju u septembru prosle godine, samo nekoli-
ko nedelja posto su se talibani vratili na vlast u Avganistanu.

Previsoka cena za ljubiCastu boju

Ljubicasta boja dugo je asocirala na kraljevsku i carsku lozu, jer su jedino vla-
dari i njihovi najblizi rodaci bili u moguénosti da priuste sebi taj veoma skup
pigment. Dovoljno je reci da je u vreme starog Rima bilo potrebno Cetiri miliona
zdrobljenih ljustura Skoljki da bi se napravilo oko 450 grama ljubic¢asog pigmen-
ta. Ocigledno da jos$ tada ljudi iz te skupine nisu bili zainteresovani za zastitu
prirode.

Globalno trziste boja u porastu

@ Architectural Globalna industrija boja i lakova, kao glavna podskupina
@ General Industria medunarodne hemijske industrije, posle pada od oko 107
@ Automotive milijardi dolara tokom 2020. godine, polako se oporavlja.
@ Protective Coatings . Obim globalnog trZista boja i lakova iznosio je skoro 38 mili-

Market jardi litara u 2019. godini. Procenjena vrednost te industrije

Woed u 2020. bila je oko 158 milijardi dolara. O¢ekuje se da ée to
@ Transportation trZiSte nastaviti da raste, pa tako iz istraZivacke kuce Statista
@ Fackaging

najavljuju da ¢e do 2028. godine ono dostiéi skoro 200 milijar-
di americkih dolara. Rast trzista boja uglavhom podstice sve
veca potraznja u gradevinskoj industriji, ali i u automobilskoj
industriji i industriji kalema, drveta i ambalaznih materijala.

° ° o ow
Neka zidovi mirisu
Dodavanjem mirisa Paint SCENTsations u boju prilikom

krecenja, farbanja neutraliSete neprijatne mirise i dodajete
trajnu svezinu atmosferi.

U ponudi su mirisi: €ISTO i SVEZE, LIMUN, TROPSKI VETAR, VANILA

% N Company

Boje:Fasade=Tapete

BEOGRAD, N. Beograd, Bulevar M.Pupina 199A, 011/260-51-20; Zemun, Ugrinovacka 206, 011/261-51-61, 316-13-56;
BeZanija, Vojvodanska 2, 011/627-60-64; Vra&ar, Maksima Gorkog 71, 011/344-71-71; Vozdovac, Vojvode Stepe 26,
011/246-00-32; Cukarica, Lazarevagki drum 21, 011/755-44-63; Zvezdara, Dimitrija Tucoviéa 107, 011/243-3357; Doréol,
Zorza Klemansoa 18a, 011/728-01-22; N. Beograd, Spanskih boraca 3a, 060/222-40-10; Banjica, Paunova 12b,
011/398-45-65; LOZNICA, Vojvode Putnika bb, 015/88-94-43; NIS, Pantelejska br. 67, 018/421-27-92

www.roma.rs
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Prva zena dekorater

Ukoliko mislite da su Zene u svet modernog
dizajna enterijera usle dosta kasnije od mus-
karaca, prilicno se varate. Elsi de Volf, nakon
udaje poznata i kao Ledi Mendel, rodena je
1865. godine u Njujorku, a umrla u 85. godi-
ni u Versaju, u Francuskoj. Skolovala se u
Americi i Skotskoj. Najpre se uspesno bavila
glumom na Brodveju, a kada se u svojoj 40.
godini povukla sa scene, pocela je da osva-
ja dizajn enterijera. U taj svet, koji je do tada
pripadao isklju¢ivo muskarcima, uspela je da
ude zahvaljujuéi svojim vezama u drustvu, ali
je ubrzo postala veoma popularna i za krat-
ko vreme postigla veliki uspeh. Kao ¢lanica
Colony Cluba, njujorskog prvog Zenskog pri-
vatnog kluba, koji je osnovan 1907. godine,
imala je Cast da dekoriSe prostorije u kojima
su se okupljale najmocnije Njujor¢anke. Kao i
svaki veliki dekorater, krsila je sva dotadasnja
pravila u dizajnu, unosedéi Zenstvene vibraci-
je u prostorije i bastu kluba. Bila je prva Zena
profesionalni dizajner enterijera, a najpozna-
tija je po svom inovativnhom i antiviktorijan-
skom stilu. Njeni principi u dizajnu bili su jed-
nostavnost, transparentnost, upotreba ogle-
dala, laganih boja i tkanina, Sto je sve zajedno
ostavljalo jak vizuelni utisak.

Za prijatan miris
zidova

Ako Zelite da zidovi u vasem stanu mirisu,
postoji jedan trik koji moZete upotrebiti
tokom krecenja. Umestaie jednu kafenu
kasicicu ekstrakta vanile u svakih pola
litre boje. To se moze koristiti sa tamnim
ili jarkim bojama, a nije preporucljivo kod
svetlih ili pastelnih nijansi, jer moze dodi
do promene boje ili pojave fleka. Ekstrakt
vanile ¢e popraviti miris koji u prostoriji
ostaje nakon premazivanja zidova bojom, a
i zadrZace se neko vreme.
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OBEZBEDITE SVOJ BESPLATAN
PRIMERAK CASOPISA TON

Ukoliko zelite redovno da dobijate ¢asopis Ton, potrebno je samo da popunite
formular i Ton ¢e redovno stizati na vasu adresu. Besplatan primerak ¢asopisa
mozete naruciti i SMS-om, slanjem poruke sa tekstom: ime, prezime, adresa i
broj telefona, na broj 065/222-4008.

.-%,.{. ____________________________________________________________________________________________________________

IMe, Prezime | AelatnNOST: ..o
Adresa (adresa firme) i broj telefona: ...
Voleo bih da u ¢asopisu Ton - energija boja citam i o:

Citko popunjenu porudzbenicu posaljite na adresu:
Roma Company

Milana Resetara 11, Zemun
Tel./fax 011/222-4000

Casopis Ton mozete da &itate i onlajn, na sajtu
www.roma.rs



"~ MAGNETNABOJA

MAGNETPAINT pretvara svaki zid u 'magnetnu’ povrdinu za magnete !

To nudi sirok spektar neverovatnih mogucnosti za upotrebu magneta na
gotovo svakoj povrsini,

Cak i na zakrivljenim povriinama na kojima su oglasne table j panoi
neprikladni, MAGNETPAINT emoqgucava kreativno koriddenje prostora na zidu.

MAGNETPAINT je lateks boja na vodenoj bazi
sa nerdajucim Cesticama gvoida i moZese |
prefarbati bez problema.

Magnetska snaga de zavisiti od broja nanetih
slojeva i veligine 1 dvrstode koriscenih magneta.

Sirok spektar mogudih primena: kod kude, u
dedijim igraonicama, obdanistima, u
kancelariji, u prodavnicama ili na sajmovima, u
obrazovanju ili u zdravstvu....

PISI - BRISI BOJA

SKETCHPAINT pretvara gotovo svaku glatku povrsinu u povrdinu sa karakteristikama
pisi-brisi table po kojoj se moie pisati i brisati odgovarajucim markerima.

Na taj nacin je moguce napraviti velike prostore za pisanje i crtanje, cak i cele zidove
u konferencijskim salama, kancelarijama, Skolama, decijim sobama ...

Ako Zelite da povriina bude ujedno | magnetna, tada prvo kao podlogu nanosimo
MAGHETPAINT .

SKETCHPAINT je raspolodiv kao beli ili bezbojan premaz, oba u sjajnoj ili mat verziji.

Bez mirisa je | bez Stetnih materija | bez VOC-a )

DODATNI
ASORTIMAN

Uz magnetnu boju MAGNETPAINT i pisi - brisi boju SKETCHPAINT u ponudi jei
veliki asortiman odgovarajudih izuzetno jakih | neodimijumskih ) magneta u
raznim ablicima , kao i markeri za pisanje po pisi - brisi povisinamai sredstva za
njihovo odriavanje - Ciécenje.

Milana Resetara 11
Zemun

Boje«Fasades«Tapete www.roma.rs




JUPOL i Crveni krst
Srbije za decu!

o (plne 3 oy

i

Kupovinom proizvoda JUPOL Plus 15L

pppppppp

donirajte za oporavak dece! o

Akcija traje od 01.01.2022. do 31.12.2022.

Za vise informacija posetite www.jub.rs. uj

f
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