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Rec¢ urednice

Postovani ¢itaoci,

Pred vama je izdanje Casopisa Ton energija boja u kome se bavimo ak-
tuelnom temom - stanjem na trzistu nekretnina. Cene kvadratnog metra
u Evropi rasle su tokom 2022, ali ve¢ po¢etkom ove godine u mnogim
zemljama belezi se njihova stagnacija i pad. Prema poslednjim podaci-
ma Republickog geodetskog zavoda koji su objavljeni krajem januara,
u Cetvrtom tromesecju 2022. nastavljen je snazan rast cena stanova

u Srbiji. Nakon pada u tre¢em kvartalu od 5,6%, broj stanova prodatih
u poslednjem kvartalu bio je za 0,6% veci nego u istom periodu 2021.
godine. Pocetkom ove godine desio se blagi pad prodaje i podneto je
manje zahteva za dozvole. Dalji razvoj situacije na trziStu nekretnina u
Srbiji bice uslovljen brojnim faktorima koji uticu na poslovanje kod nas.
Mnogi najavljuju slom dugogodi$njeg rasta cena, a drugi, opet, predvi-
daju eventualno zatiSje i stabilnost.

Prikupili smo podatke i statistiku Republickog geodetskog zavoda, kao
i misljenja uesnika u prometu nekretnina, predstavnika agencije za ne-
kretnine. Godina je na poCetku, a brojni veliki gradevinski projekti su u
najavi, tako da ¢emo i ubuduce pratiti kako se razvija situacija na trzistu
koje uti¢e na kompletno poslovanje gradevinskog sektora.

U ovom broju razgovarali smo i sa direktorom u kompaniji Sika Bordem
Babi¢em, koji je zaduzen za razvoj tri sektora i mogli da ¢ujemo odgo-
vore na pitanja koja se tiCu razvijanja distribucije, vodenja timova, ali i
privatnih i poslovnih principa kojima se rukovode menadzeri u velikoj
svetskoj kompaniji.

Verujemo da ¢e vam znaciti i noviteti na trzistu gradevine koje vam kao i
obi¢no predstavljamo u nasoj rubrici Novosti, kao i trendovi i kretanja u
sektoru boja i lakova koje pratimo u nekoliko rubrika u svakom broju.

Predstavljamo vam i dve radnje koje se bave prodajom boja i lakova

i gradevinskog materijala, njihove pocetke, razvoj i nacin poslovanja,
verujuci da vam iskustva kolega iz branse mogu pomoci da uvedete
novine u svoj posao. Takode, mogu da vam koriste i saveti naseg
redovnog kolumniste koji se ovog puta bave time kako uvesti pametan
sistem nagradivanja. Sistem koji ¢e motivisati klju¢ne ljude da ostvaruju
dogovorene ciljeve, za to budu adekvatno nagradeni i postanu vasi
partneri u poslu.

Za kraj, kao i obi¢no, predlazemo vam da osim posla organizujete i lepo
druzenje s prijateljima i porodicom na nekom od nasih najlepsih salasa i
uzivate u njihovoj ponudi.

Saljite nam komentare o temama koje smo odabrali za vas i pisite nam
Sta Zelite da ¢itate u narednom broju ¢asopisa Ton energija boja!

Redakcija ¢asopisa Ton energija boja
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COMpany
boje-fasade -tapete

ROMA COMPANY POMOGLA RENOVIRANJE SVRATISTA
ZA DECU NA NOVOM BEOGRADU

Radi unapredenja funkcionalnosti i uredenja Svratista na
Novom Beogradu u okviru Centra za integraciju mladih,
Roma Company poklonila je kompletan materijal za izvodenje
gradevinskih radova.

Zahvaljujuci toj donaciji, Centar za integraciju mladih u pot-
punosti je renovirao SvratiSte na Novom Beogradu, gde kori-
snici svakodnevno borave. Cilj je bio doprinos poboljsanju
uslova u kojima borave korisnici centra i njegovi zaposleni.

— Zahvaljujem Romi Company, koja je prepoznala Centar za
integraciju mladih i znacaj podrske koju pruzamo deci s kojom
radimo. Za decu ulice, Svratiste je sigurno mesto i veoma je
vazno da taj prostor bude uredan, zdrav i prilagoden decjim
potrebama. Nadam se da ¢e primer koji je Roma Company
dala podstaci i druge kompanije da se aktivno ukljuce u pru-
Zanje podrske organizacijama koje rade sa onima kojima je
podrska potrebna — izjavio je Marko Tosi¢, izvrsni direktor
Centra za integraciju mladih.

Pocetak godine obelezen je lepim vestima iz Rome Company.
Povodom 30 godina od osnivanja, kompanija je obezbedila
kompletan gradevinski materijal iz prodajnog asortimana
i usluge izvodenja gradevinskih radova neophodnih za ure-
divanje prostorija SvratiSta na Novom Beogradu u okviru
Centra za integraciju mladih. Prostorije su kompletno reno-
virane i osveZene, postavljen je novi pod, kao i plocice na

zidovima. Rasveta u kancelarijama i hodnicima zamenjena
je funkcionalnijim led panelima. Cilj akcije bilo je poboljsanje
uslova u kojima deca svakodnevno provode svoje slobodno
vreme.

— Roma Company nastavlja dugogodisnju praksu drustveno
odgovornog poslovanja tako $to blisko saraduje s lokalnim
zajednicama, ulaze u njih i pruza im pomo¢ tamo gde je to
najpotrebnije. Zato smo odlucili da pomognemo Centru
za integraciju mladih renoviranjem Svratista na Novom
Beogradu. Time smo zaokruZili proslu godinu, u kojoj smo
obelezili jubilej, 30 godina rada, nizom drustveno odgovornih
aktivnosti ¢iji je cilj bio pomo¢ lokalnim zajednicama u kojima
poslujemo —izjavila je Jelena Andelkovi¢, Roma Company.
Centar za integraciju mladih je udruzenje gradana koje inici-
ra, sprovodi i podrzava odgovorne drustvene promene radi
povecanja drustvene uklju¢enosti dece i mladih iz margina-
lizovanih zajednica. Osnovano je 2004. godine u Beogradu.
Orijentisano je ka zastiti prava deteta i uvazavanju njegovog
najboljeg interesa, kao i ka realizaciji principa Konvencije o
pravima deteta.

Centar za integraciju mladih bavi se prevencijom, zastitom i
unapredenjem polozaja dece i mladih koji su ukljuceni u Zivot
ili rad na ulici i onih koji su u riziku da to postanu.



BC\U Béum_it Beton B20

' _| Suw beton u dzaku
';’_O-aurnit-__fmm;f - spreman za upotrebu

Baumit Beton B20 je prethodno zamesani suvi beton za univerzalnu upotrebu,
klase cvrstoce C16/20. Moze se koristiti za sve radove betoniranja u kuéi i
dvoristu, za izradu temelja, stepenista, stubova, trotoara, za postavljanje ploca za
poplocavanje, za izradu ograda, kao i za postavljanje razlicitih elemenata na igralistu
za decu (ljuljaske, klackalice, tobogani).

B j B Za sve radove betoniranja
~ W Primena spolja i unutra
-l Brzai sigurna ugradnja

Samo dodaj vodu!

Baumit d.o.o. anu
Smederevski put 25k, 11130 Beograd —

Tel: +381 (0) 11 347 50 79, +381 (0) 11 347 50 82 q
office@baumit.rs - www.baumit.rs baumit.com
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Austrotherm ima 26 lokacija za

627 mil eur 1400 zaposlenih proizvodnju u 12 zemalja
(2021: 517 Mio. EUR) 2021: 1200 zaposlenih > Austria > Madarska
> BosnaiHercergovina > Poljska
) >  Bugarsk > ij
A +21% T +1/% > et -
» Ceska » Slovacka
» Nemacka » Turska

@ KOMPANIJA @ SIH GROUP PROMET

Kompanija Austrotherm PROMET

je proizvodac energetski o
efikasnih izolacionaih 2 b'”'Oh_EUR N+ 18%
(2021: 2.2 billion EUR)

materijala koji su okrenuti

ocuvanju prirode i deo je
Schmid Industrieholding ZAPOSLENI

SIH, porodi¢ne austrijske 6.900
firme. SIH ima vide od 90 (2021: 6.500) N+ 6%
kompanija u26 Zemalja‘ *Unconsolidated sales 2022 (UGB)

#4by 31. 12. 2022, rounded

AUSTROTHERM SRBIJA
POSLOVNI BROJEVI GRUPACIJE AUSTROTHERM INTERNATIONAL U 2022. GODINI

Austrotherm d.o.o. imao je u Srbiji uspesnu poslovnu 2022. godinu, a to vazi i za Citavu grupaciju kojoj srpsko preduzece
pripada. U prethodnoj kalendarskoj godini u Srbiji i Austriji sprovedene su znacajne infrastrukturne investicije, u Ceskoj je
osnovana nova sestrinska firma i preuzeta je do tada konkurentska fabrika EPS-a (stiropora), dok sestrinska kompanija u
Rumuniji moze da se podici sa dve nove fabrike (jedna EPS i jedna XPS fabrika). Grupacija danas poseduje 26 fabrika u 12
evropskih drzava, u kojima zaposljava ukupno 1.400 ljudi i s kojima je ostvarila godisnji promet od 627.000.000 evra. | po
broju zaposlenih i po ostvarenom godisnjem prometu, grupacija je u 2022. zabeleZila znatan rast. Pozitivan poslovni trend
vazi za Citav austrijski koncern SIH, ciji je Austrotherm International, Sirom Evrope poznati i priznati proizvodac termoizola-
cionih materijala, sastavni deo.

MOJE
POTKROVLJE

RESEMNJA ZA VAS KROVMI PROSTOR

Korak po korak do
potkrovlja iz snova

knagpisoumoy - knauf - P ROMA




3 BEKAMENT

Snaga je u nasim rukama

1937 -

'S BEKAMENT

=) BEKAMENT

PREUZMITE “BEKAMENT LOYALTY
PROGRAM” APLIKACIJU,
SAKUPLJAJTE POENE |

OSVOJITE POKLON VAUCERE! P> Google Play @ App Store

Kupite bilo koji proizvod iz Na svakih sakuplienih 300 poena

Bekament asortimana® dobijate poklon vaucer po izboru
u vrednosti od 3.000 RSD

U aplikaciji odaberite prodajno

mesto na kome ste obavili kupovinu Vaucert NIS GAZPROM, TEHNOMANLIA, MAXS

Skenirajte QR kod sa fiskalnog
racuna i sakupljajte poene

* Iz loyalty programa izuzeti su slededi prolzvodi: - dur, kamena vuna r nreZiog

Poene mozete sakupljati u periodu od 10.03. do 31.12.2023. godine
Vise informacija na: loyalty.bekament.com/rs
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KNAUF INSULATION

MINERALNA VUNA SA ECOSE 2 VATRA VAZDUH @
TECHNOLOGY - GOSPODAR CETIRI

ELEMENTA N Ol

Ve¢ 14 godina Knauf Insulation je pionir u proizvodnji 43 ) (

kamene i staklene mineralne vune sa ECOSE Technology®.
To je tehnologija veziva koje se koristi u proizvodnji mine-

ralne vune i ne sadrZi dodati formaldehid. Koriste¢i mate- o L A

rijale iz prirode i kombinujudi ih sa visokim procentom

recikliranog sadrzaja, kompanija proizvodi odrZive izola- ECOSE® Inapa iy .GQSPDDAR
» CETIRI ELEMENTA

cione materijale, prirodne smede boje, koji gospodare sa
Cetiri glavna elementa: m
VATRA — obezbeduju toplotnu izolaciju i zastitu od poZzara,
VAZDUH — doprinose kvalitetu unutrasnjeg vazduha i W

zvuénoj izolaciji, w

VODA — omogucdavaju vasem domu da diSe jer su paropro- - A
pusni,
ZEMLIJA — prijatelji su prirode i dugotrajni su.
H ®
Kamen_a i staklen.a vuna sa ECOSE.TechnoIogy. by .Kvnauf “ VODA ZEMLIJA h‘!
Insulation — unesite prirodu u svoj dom! Saznajte vise na i------""

ecose.eu/st.

NEVENA COLOR
COOL AKRILNA LAK LAZURA

Nevena color iz svoje eko linije proizvoda izdvaja Cool akrilnu lak lazu-
ru. To je ekoloski proizvod na vodenoj bazi za zastitu drvenih povrsi-
na u enterijeru i eksterijeru. Izradena je od visokokvalitetnih akrilnih
veziva, voskova, UV apsorbera, pigmenata i aditiva. Cool akrilna lak
lazura idealna je za upotrebu u svim vremenskim uslovima, jer nema
Stetnih isparenja i neprijatnih mirisa, lako se nanosi i savrseno istice
prirodnu strukturu drveta.

BOJA ZA KADE

Boja izuzetne tvrdode i sjaja koja se koristi za:

Sanitarne kade

e,
' T E Kade od fiberglasa
Tus kade
P ouuiam g

Umivaonike
Sudopere
Keramicke plocice

RENCIWATIX
= -*

—: BEOGRAD, N. Beograd, Bulevar M.Pupina 199A, 011/260-51-20; Zemun, Ugrinova&ka 206,
‘—; 011/261-51-61, 316-13-56; Bezanija, Vojvodanska 2, 011/627-60-64; Vra&ar, Maksima nom
E Gorkog 71, 011/344-71-71; Vozdovac, Vojvode Stepe 26, 011/246-00-32; Cukarica, —company
2 RENOVATIX Lazarevacki drum 21, 011/755-44-63; Zvezdara, Dimitrija Tucovi¢a 107, 0N/243-3357; BojesFasade=Tapete

. — ""I y Doréol, Zorza Klemansoa 18a, 011/728-01-22; N. Beograd, Spanskih boraca 3a,

¥ 060/222-40-10; Banjica, Paunova 12b, 011/398-45-65; LOZNICA, Vojvode Putnika bb,

-

015/88-94-43; NIS, Pantelejska br. 67, 018/421-27-92 www.roma.rs
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e Sadrzi UV filtere i UV apsorbere
e Povecava otpornost na atmosferske uticaje

e Otporno na vodu i prljavstinu

!3 belinka

www.belinka.com/rs @ HeliosSrbija (i3]
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BEKAMENT
LOYALTY PROGRAM

Kompanija Bekament kreirala je za svoje verne korisnike na teritoriji Srbije
novi, jedinstveni loyalty program koji podrazumeva kreativno osmisljen
koncept sakupljanja bodova i sistem nagradivanja.

Program je ekskluzivan po tome $to u njemu ucestvuju sve kategorije iz
proizvodnog asortimana kompanije izuzev stiropora, stirodura, kamene
vune, masinskog maltera u rinfuzu, koloranata i fasadnih mrezica.

Mobilna aplikacija Bekamentovog loyalty programa moze se besplatno pre-
uzeti na Play Store / App Store platformi, sto omogucava jednostavnu regi-
straciju za otvaranje novog profila, a nakon toga i prijavu na postojeci profil.
Putem aplikacije, u€esnik loyalty programa u svakom trenutku moZze da ske-
nira kodove i sakuplja poene, ali i proverava ukupan broj svojih bodova,
prati ispunjenje praga nagradivanja i narucuje poklon-vaucere odabranih

PREUZMITE “BEKAMENT LOYALTY partnera Bekamentovog loyalty programa.

PROGRAM™ APLIKACLIU, Poeni se sakupljaju jednostavno, skeniranjem QR kodova s fiskalnog racuna

SAKUPLJAJTE POENE | |k k k . kh k | h 300 v k t.v

OSVOJITE POKLON VAULERE b &t prilikom svake kupovine, a na svakih sakupljeni poena ucesnik stice
pravo na poklon-vaucer od 3.000 dinara.

Jrersidaans disagil e oA St St Uéesnicima loyalty programa je na raspolaganju nekoliko vrsta poklon-
o o el ol 000 D v .. . . . . ..

LR F—" P S -vaucera: NIS Gazprom, Tehnomanija i Maxi (svi Maxi, Tempo, Mega Maxi i

| Suariate O hod 1 sk "’ﬂ'}i‘: =] Shop&Go prodajni objekti).

B e e Ucesnici sami biraju iznos do koga ¢e sakupljati poene, odnosno broj i vrstu

poklon-vaucera.

Poklon-vauceri mogu se iskoristiti pojedinacno, sa svakim ostvarenim pra-
gom (300 poena = 3.000 dinara), ili kumulativno, sto znaci da ucesnik saku-
plja poklon-vaucere selektovanog partnera Bekamentovog loyalty progra-
ma do odredenog iznosa, te ih onda iskoristi u vrednosti sakupljenih poena,
a stoji mu na raspolaganju i mogucnost doplate preko sakupljenog iznosa.
Bekamentov loyalty program traje do 31. decembra 2023. godine.

DISTRIBUTER #

L] RRAT ey,
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Ceresit

o profesionalce

HENKEL

USPESNO ZAVRSENA TRECA SEZONA CERESIT
ONLAJN PREZENTACIJA ZA KERAMICARE

Inovativnost u radu je vazna vrednost poslovanja brenda Ceresit i zato je
treca sezona onlajn prezentacija ponudila ucesnicima nove mogucnosti za
profesionalni razvoj. Iz nedelje u nedelju, na stotine keramicara pratilo je
korisne teme u ovoj oblasti i dobilo znacajne uvide sa terena iz prve ruke. U
posebno oformljenom studiju, Ceresit tim ugostio je iskusne majstore koji
su u razgovoru podelili razli¢ite nacine savladavanja izazova s kojima se sva-
kodnevno susrecu. Ovakav koncept naisao je na odli¢nu povratnu informa-
ciju ucesnika kako za vreme prezentacija tako i nakon $to su se utisci slegli.
Ucesnici su ove sezone mogli da prosire svoja znanja zahvaljujudi slede¢im
temama: Ugradnja keramike u specifi¢nim situacijama, Ugradnja prirodnog
kamena, Sistem reSenja za hidroizolaciju, Fleksibilni lepkovi za ugradnju kera-
mike, Dvokomponentna cementna hidroizolacija, Ugradnja keramike velikih
formata i SamoniveliSu¢e mase i priprema kriti¢nih podloga. Svaka epizoda
sastojala se iz dva dela, te je osim za razgovor predstavnika Ceresita sa isku-
snim majstorima, kao i sa mladim nadama keramicarskog zanata, vreme bilo
odvojeno i za kratke tehnicke prezentacije i pitanja ucesnika.

Ceresit tim zahvaljuje i Zeli uspesSnu radnu sezonu svim majstorima koji su
izdvojili svoje vreme i podelili svoja znanja, kao i svim ucesnicima koji su vred-
no pratili epizode.

RAZREDIVAC

e AKRILNA BOJA
U SPREJU

?L#ﬁ .

ol i HEYEHA
&F  coiow

NEVENA COLOR

GOLD LAZURA - I[ZABERITE
SAVRSENO, IZABERITE GOLD!

Nevena color iz svog proizvodnog asortimana
izdvaja proizvod vrhunskog kvaliteta za zastitu i
dekoraciju drvenih povrsina u enterijeru i ekste-
rijeru — Cool Gold lazuru.

Cool Gold lazura je dekorativno-zastitni UV
premaz izraden na bazi specijalnih voskova, UV
apsorbera, sintetickih smola i svetlosno stabilnih
pigmenata. Visoki procenat voska drvetu daje
poseban sjaj i ostavlja vidljivom strukturu drve-
ta. Cool Gold lazura garantuje potpunu zastitu
od atmosferskih prilika i suncevih zraka.

Mislite na svoje drvene povrsine na vreme.

Sve informacije o karakteristikama Cool Gold
lazure i sli¢nim proizvodima moZete saznati na
veb-stranici: www.nevenacolor.co.rs.

~TE NITRO EXTRy,
SHTINEBBIA,

"'l‘

IPECIALE

Zemun
e Tl DI 222-4000
Boje-Fasade-Tapete WWWLROMa,rS




TIKKURILA

ANTIALERGIJSKA BOJA

Mat boja bez rastvaraca, otporna na pranje koja stvara efekat
svilenkaste povrsine.

Joker je dokazano bezbedan, jer je dobio odobrenje Finske federacije za

alergije, kozu i astmu. Joker bez rastvaraca savrieno odgovara za farbanje
dnevnih i decijih soba.

Joker je jedan od najboljih eko sertifikovanih proizvoda u Tikkurila asortimanu.
Formula ima veoma nizak nivo emisije VOC, znacajno ispod proseka.

\/ Lako se nanosi i brzo susi.

‘/ Visoka pokrivnost i paropropusnost.
‘/ Visoka perivost.

Vise ideja ocekuje vas na nasim Facebook
i Instagram stranicama:

@ @/GudmarkGroup
OFFICIAL

il DISTRIBUTOR

Ekoloska boja bez mirisa i isparenja.

GUDMARK GROUP d.o.o. / Mar3ala Tita 31b, Miar Sabac / Tel +381 63 1015160, +381 66 8233101, +381 63 8689060
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GUDMARK
STA JE POSEBNO KOD

opasna za decu, starije, osobe koje pate
od alergija, biljke i Zivotinje.

Koristi se za farbanje zidova u suvim
prostorijama: dnevnim sobama, spava-

BOJE TIKKURILA JOKER?
¢im sobama, decjim sobama, hodnici-

Prilikom izbora unutrasnjih boja, vazno ma, kuhinjama, kao i drugim unutra-
je dati prednost ekolo$kim bojama. njin’1 suvim prosltorijama.

Joker je jedan od najboljih eko sertifiko- Boja daje svilenkastu zavrénu obradu,
vanih proizvoda u Tikkurila asortimanu. |50 se €isti i otporna je na mokro bri-
Formula ima veoma nizak nivo ispare-  3nie poyrginu jednostavno obrigite
nja, tj. emisije VOC, znatno nizi od zah- |\ ok rom krpom. Boja je ekoloika, bez
teva standarda. mirisa.

To dokazuju sertifikati M1, EU Ecolabel,
Nordic Swan i sertifikat Finske federaci-

je za alergije, kozu i astmu. o Nijanse boje su postojane, bogate i
Osnova ove boje na bazi vode je Cist  y,06trajne. Paleta boja za nijansiranje
akrilat. Boja ne sadrzi organske rastva- svakoga e impresionirati!

race, a to je veoma vazno za 0sobe g,y iena je za deje sobe zbog svojih
koje pate od alergija i astmaticare. Ima hipoalergenih svojstava

hipoalergena svojstva i poveéanu klasu

ekoloske prihvatljivosti. To znadi da nije

Suv film boje poseduje veoma fini, sko-
ro potpuno mat izgled.

AUSTROTHERM SRBIJA

PROMOTIVNI VIDEO AUSTROTHERM
INTERNATIONAL

U centrali grupacije Austrotherm International u Austriji krajem
prosle godine izraden je promotivni video koji prikazuje orijentaciju i
stremljenja ovog evropskog proizvodaca termoizolacionih materijala
na trzistima Sirom Evrope na kojima nastupaju nacionalne kompani-
je Austrotherm kao integralni pravni subjekti pomenute grupacije.
Video traje nesto viSe od dva i po minuta i snimljen je u dve verzije,
na nemackom i na engleskom jeziku. Njegov sadrzZaj upucuje na zna-
¢aj termoizolacionih materijala ne samo za ustedu energije i sma-
njenje energetskih troskova ve¢ i za zastitu Zivotne sredine, koja je
danas izuzetno ugrozena zbog klimatskih promena, ali i sve snaznije
industrijalizacije u svetu. Srpsko preduzece Austrotherm d.o.o. obe
verzije promotivnog videa, s titlom na srpskom jeziku, plasiralo je
na svojim medijskim kanalima: nemacku verziju na internet stranici
www.austrotherm.rs (rubrika Info zona, podrubrika Video), a engle-
sku verziju na Fejsbuk stranici www.facebook.com/Austrotherm.rs.

Stopkondenz

SK Wasserdiht

Elasticna masa za zaptivanje

Trajno elasti¢na, armirana dralonskim viaknima

Prijanja na sve vrste materijala koji se koriste kod krovnih pokrivaca

Milana Redetara 11

Zemun
—— company Tel. 011/222-4000
Boje:sFasades=Tapete www.roma.rs

Made in GERMANY




JUB

10. POSLOVNA KONFERENCIJA
~JUB | PARTNERI® PORTOROZ 23

U periodu od 28.02 do 03.03. kompa-
nija JUB odrzala je 10. po redu, tradici-
onalno druZenje, za svoje poslovne par-
tnere, u PortoroZzu, u Sloveniji.
Koncept ovog tradicionalnog poslov-
nog druZenja, bazira se na predstavlja-
nju noviteta i unapredenju ponude za
poslovnu godinu, gde je cilj kompanije
JUB da predstavi ideje i projekte za svo-
je poslovne saradnike, sa akcentom na
uspesnoj pripremi za predstojecu sezo-
nu.

Zato je bitan deo ove poslovne agende
edukacija. Teme koje su ove godine bile
u fokusu, predstavljene su u ,VODIC-u”
za nase saradnike, i to:

1. Noviteti iz segmenta unutrasnjih
boja: WELLBEING i NAMENSKE BOJE,
sa pristupom “Problem - ReSenje”, koji
je prepoznat kao najbolji koncept za
uspeh, kada je promocija JUB proizvoda
u pitanju;

2. HYDROSOL DECOR sistemska resenja
za kupatila i kuhinje bez plocica; rec je
o novitetu i trendu koji je iz kompanije
JUB lansiran na trziste sa ciljem da se

krajnjim potrosacima pruzi jedan novi
trend kada je izrada i restauracija kupa-
tila i kuhinja u pitanju, trend koji nudi
savremeno, brzo i kvalitetno resenje sa
hidroizolacijom;

3. HIDROIZOLACIJA: predstavljanje viso-
kokvalitetnih materijala koji osiguravaju
inovativna reSenja u skladu sa savre-
menim arhitektonskim smernicama za
prostore kao Sto su kupatila, terase,
balkoni i bazeni;

4. KAMENA VUNA | JUBIZOL PREMIUM
FASADNI SISTEM: Superiorni fasadni
sistemi, hibridna tehnologija;

5. JUBOFLOOR EPOXY PODOVI:
Dugotrajni sistemi za nove ili stare
povrsine, izuzetno jednostavni za upo-
trebu i laki za odrzavanje.

6. OFF WHITE NIJANSE: 16 modernih
nijansi BELE za sofisticirani izgled u
enterijeru;

7. BOJA GODINE za 2023.: Trend u ente-
rijeru sa fokusom na biranoj nijansi
i preporukom za kombinacije boja u
enterijeru;

8. JUPOL CSR: Promocija koncepta
komunikacije za krajnje potrosace kroz
aktivaciju JUPOL kviza i nagradne igre
,Sa JUPOLOM na more”.

Osim edukativnog dela programa, par-
tnerima je predstavljen i deo koji je
imao naglasak na JUB-ovom poslovanju
u okviru NIPPON Paint Grupe, odnosno
DULUX Grupe, kao i potencijalima za
razvoj u buduénosti.

Cetvorodnevno druzenje, obeleZile
su i turisticke ture u ovom regionu,
Slovenske Istre i Italije.

Osetili smo duh istorije, miris mora i
soli iz slovenackih Solina pored Kopra,
Pirana i Portoroza i upoznali se sa vino-
gradarskim krajem.

Obilazak Slovenske Istre, obuhvatila je
posetu porodi¢noj vinariji ,,RODICA®,
upoznavanje sa ekoloskim konceptom
vinogradarstva, degustacija vina ovog
podneblja: Malvazija i Refus.
Neizostavni deo ture, bila je i poseta
Trstu, gde smo se takode upoznali sa
istorijom ovog istorijskog i nama bli-
skog grada.
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Novosti

CONTIETY
boje-fasade - tapete

PREMIUM ALAT ZA PROFESIONALCE

4 U 1 VISENAMENSKI NOZ
ZA GIPSANE PLOCE

Ova prakti¢na alatka pruza korisniku, profesionalnom instalateru, jednostavan i siguran
alat na jednom mestu koji Stedi vreme i novac pri instalaciji gipsanih ploca.

K100 - Rezac za gipsane ploce, je prvi specijalizovani alat u svetu koji integrise Cetiri funkcije
potrebne za uobicajene radove na gipsanim plo¢ama.

VRHUNSKE TAPETE
PO IZUZETNIM CENAMA

Milana Resetara 11
Zemun

Tel. 011/222-4000
WWWw.roma.rs

% I company

Boje=Fasade=Tapete
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uNOVOM
ODELU

POMAZEMO VAM DA LEPITE, MONTIRATE, ZAPTIVATE | POPRAVITE MAKE
Vas smo pouzdani partner u oblasti izgradnje i obnove sa ciliem T
realizacije vasih projekata i unapredenja vasih ideja. EASIER

tkk-group.com
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Knauf Insulation

ONLINE SKOLA

(4

KNAUF INSULATION
ONLAJN OBUKA ZA PRODAJNO OSOBLJE - USPESAN PRVI CIKLUS

U toku novembra Knauf Insulation je pustio u rad svoju novu platformu za onlajn ucenje — 360Learning. Prvi program obuke na
ovoj platformi bio je namenjen prodajnom osoblju na prodajnim mestima koja u svom asortimanu imaju kamenu i staklenu vunu
ovog proizvodaca.

Koncipirana u vidu kratkih interaktivnih kurseva na specificne teme, obuka je ponudila osnovna ali dovoljna znanja o primeni
proizvoda i sistema Knauf Insulation. Ovaj vid obuke je naiSao na veoma pozitivan odgovor i program je uspeSno zavrsilo oko
100 polaznika sa teritorije cele Srbije. Za svoj trud i vreme posveéeno ucenju, svi koji su uspesno zavrsili program nagradeni su
vrednosnim vaucerima i sertifikatima s rokom vazenja od dve godine. Medu najbrojnijim polaznicima bili su zaposleni u Romi
Company.

KANSAI HELIOS

KANSAI' HELIOS POSTAQO VLASNIK
NEMACKOG CWS LACKFABRIK GMBH

EIVAC
E Kansai Helios zavrsio je pocetkom februara akviziciju

nemackog proizvodaca premaza u prahu i smola CWS
Lackfabrik GmbH. Ta transakcija je prekretnica za Kansai
Helios, koja ¢e dodatno ojacati njegovu strategiju kao
LA K ZA PA R K ET sistemskog proizvodaca. Ona predstavlja savrSen dodatak
i proSirenje u kategorijama premaza u prahu, sintetickih
smola i industrijskih tecnih premaza. Zavrsetkom te akvi-
zicije Kansai Helios postao je novi vlasnik CWS Lackfabrik
GmbH i ostalih kompanija grupe u Nemackoj, Sjedinjenim
Americkim Drzavama, Danskoj i Poljskoj. CWS je poznati
proizvodac premaza u prahu, tec¢nih premaza i sintetickih
smola. Ima tradiciju duzu od 150 godina i zaposljava 250
ljudi. Ta kompanija, cije je sediste u Nemackoj, trenutno
je u najboljoj formi u pogledu prihoda, profita, razvojnog
potencijala i trZiSnog ucesca.
Ova konsolidacija predstavlja dugoro¢nu razvojnu priliku
da Kansai Helios poveca svoju poziciju na trzistu premaza,
posebno praskastih, kao i na trZistu sintetickih smola.

'i

‘RIBU
Milana ReSetara 11
Zemu
+3811 222 4000 POWDER COATING S

boje-Fafjade ‘NPT
a.rs
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boje.fasade-tapete

NOVO: BRENDIRANE
KOLEKCIJE TAPETA U ROMI

GﬂRAH(IJE Roma Company sada nudi nesto potpuno novo i
-
|

ekskluzivno:

Brendirane tapete renomiranih dizajnerskih kuca:

Roberto Cavalli, GianFranco Ferre, Yudaskhin,

Blumarine..

Ekskluzivni materijali se koriste da stvore krajnji
' sofisticirani dizajn koji enterijere transformise bez-
H vremenskom elegancijom u kreativno, autenti¢no
——

—_—

!._'EIE_;‘-..
A |

okruzenje!

Pazljivo proizvedene u Italiji, pod okriljem kompanije

\ m@ Emiliana Parati.

3 s = Perma-White
14 ! Unutrasnja boja

2 e :
,_:Em R o ot g

PERMAWHITE

EFIKASNA | DUGOTRAJNA ZASTITA OD BUDI

Za razliku od obidnih boja, PERMA-WHITE® stvara snazni, izdriljiv,
vodoperivi zavrin slo] koji podnesi viagu | odbija prijavitinu,

[zvrstan za upotrebu na svim unutrasnjim povriinama.

Za stanove, podrume, pekare, mlekare, bolnice, hotele, bazene,
prelzvodne hale, magacine, objekte za proizvodnju prehrambenih
prolzvoda..

|dealno retenje za sve prostorije sa vitkom viage poput kuhinja i
kupatila
® PERMA-WHITE” - je sam sebi podloga,

® Maoie se naneli na zidove ili plafone preko sledecih povriina:
maltera, glet mase, gipskartona, preko postojece boje, metala,
stakla, drveta.,,

® Prianja i na glatke povriine bez prethodnog hrapavljenja
povriine,

® |maodlitnu pokrivou mod; 1 litar pokniva 5 m2 oida u 2 sloja.

Makon uklanjanja postojece budi, dva sloja PERMA-WHITE® de
asigurati da bilo kofl interijer izgleda gisto, svetlo | lepo godinama.

Mdana Resedara
Zamun

e, Tel ON/222-4000
BojesFasade«Tapele WWW.IOMmE.rs
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NIVERZALNI LEPKOV
Univerzalni kontaktni kaucukovi lepkovi Neostik Universal lepe brzo i efikasno. Jednostavni su za upotrebu
i omogucuju Cisto nanoSenje, bez zamazivanja.

Izradeni su na osnovi elasticnog polimera, kaucuka, koji je rastoplien u smesi razredivaca. Lepljenje je
posledica isparavanja razredivaca, zbog ¢ega dolazi do koagulacije kaucuka i formiranja lepka. PovrSine
spojimo kad je sloj lepka osuSen do te mere da se lepak pri dodiru ne vuce viSe za prstom. Pocetna snaga
vam omogucuje neposrednu daljnju obradu lepljenih povrsina.

=

'@
Neostik UNIVERSAL o | T

Tradicionalni lepak sa snaznim prianjanjem
Za najraznovrsniju upotrebu. Medusobno ili na
razlicite podloge lepi Sirok raspon materijala.

Jednostavna upotreba: lepkom premazemo
obe kontaktne povrSine, ostavimo da lepak
0susi (710 min) i povrSine snaznim

pritiskom spojimo.

Lepak Neostik Universal osigurava trajnu vezu
odmah nakon spajanja povrsina. [
Lepi: gumu, kozu, plutu, tekstil, karton,
plastike:medusobno ili na drvo, beton i metal.

Neostik UNIVERSAL
TRANSPARENT

Transparentni univerzalni lepak Neostik
UNIVERSAL TRANSPARENT je pogodan

NEOSTIK UNIVERSAL za opStu upotrebu u kancelariji, Skoli i
domacdinstvu i u modelarstvu.
f , SPRAY PROFI
L ~ Lepaku spreju, prikladan za lepljenje
& vecih povrSina. Jednostavno nanoSenje
| Spricanjem. Mala potrosnja.
r " Posebno je efikasan na mestima gde su
:_J ;"-t.:' V|s9ka opterecenj_a spoleva.Leplf gumu, Neostik UNIVERSAL
[ kozu, plutu, tekstil, karton, plastike
medusobno ili na drvo, beton i metal. i g . PROFI PLUS
. wal Lz | Univerzalni kontaktni kauGukov lepak
e L Neostik PROFI PLUS s vecim sadrZajem
) 2 ? L ¥ 1(5, ¢ 7 lepljive materije omogucuje spajanje
g " 1 WFLEX:] ¢ak i vrlo upojnih materijala.

www.neostik.com o ﬁ Helios Srbija



Intervju

PORDE BABIC

Direktor Distribucije,
programa lepljenja

I zaptivanja i

zavrsnih materijala u
gradevinarstvu, zaduzen
za razvoj tri sektora,
strategiju, razvoj i
vodenje tima

......

e
*-.q_

NI

\a.

VOSMERNA
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intervju |

Iskren i posten odnos kako u poslu tako i u privathom zivotu
najveca je vrlina. Bitno je da u svakom trenutku pruzimo svoi
maksimum, da damo sve od sebe za uspeh i on onda

Pre viSe od dvadeset godina, Dorde
Babi¢ poceo je karijeru kao prodajni
predstavnik. U januaru ove godine,
posle deset godina rada u kompaniji
Sika, postao je direktor Distribucije,
programa lepljenja i zaptivanja i za-
vrsnih materijala u gradevinarstvu,
zaduZen za razvoj tri sektora, strate-
giju, razvoj i vodenje tima.

Kao najdraze priznanje u karijeri iz-
dvaja izbor medu pet najpozitivnijih
osoba u firmi po oceni svojih kolega.

Od kada Sika posluje u Srbiji i kako
je izgledao pocetak rada na nasem
trzistu?

— Kompanija Sika zastupljena je na
srpskom trzistu dvadeset godina.
Kao i svaki pocetak, i ovaj je bio te-
Zak. Sika je jak Svajcarski brend s ja-
sno izdefinisanim pravilima ponasa-
nja i prodaje. Formiranje jakog tima
na prvom mestu, zatim dobra pro-
dajna strategija i jaka mreza kupa-
ca ipak su presudili da Sika zauzme
pozicije koje joj pripadaju. S vreme-
nom, Sirili smo i broj ljudi u prodaj-
nom timu, dobili marketing sluzbu,
razvijali nove proizvode.

Proizvodni program kompanije Sika
je Sirok i neizostavan u skoro svim
gradevinskim radovima. Po kojim
se proizvodima istiCete na nasem
trzistu?

— Od samog starta Sika pokusa-
va da bude drugacija, inovativna,
da pruza sistemska resenja svojim
kupcima. Kad je re¢ o asortimanu,
apsolutni smo lider na trZiStu. Svaki
od sektora (Roofing, Flooring, Wa-
terproofing, Refurbisment, Concre-
te, Sealing&Bonding, Building Fi-
nishing) ima u ponudi interesantne
proizvode za kupce. Ipak, polimer-

nece izostati.

cementne hidroizolacije svakako su
prva asocijacija kada spomenete
nase ime.

Kako ¢e se, prema vasem misljenju,
trZiSte gradevine razvijati i menjati
u narednom periodu i kako to obli-
kuje planove vase kompanije?

— U vremenima u kojima Zivimo i
radimo veoma je tesko dati dugo-
roénu prognozu. Sika kao ozbiljna
kompanija ima ideju da nastavi da
razvija poverenje svojih kupaca, sto
je i jedan od slogana kompanije (Bu-
ilding Trust), investira u svoje zapo-
slene, pruza priliku mladim ljudima,
bude drustveno odgovorna. TrZiste
gradevine u ovom trenutku ima svoj
vrhunac, ali prosli smo i kroz krizna
vremena i izasli ja¢i —nema straha za
jaku distribuciju.

Koliko dugo radite u Siki i na cemu
je vas akcenat u poslovanju kao di-
rektora prodaje u velikoj kompani-
ji?

— Prethodne, 2022. godine prosla-
vio sam svoju prvu deceniju rada u
Siki. Kupac je uvek na prvom mestu.
Jedan od Sikinih slogana je i Beyond
The Expected, pa se i mi trudimo da
svojim partnerima pruzimo i vise od
ocekivanog. Jasno izdefinisana pro-
dajna strategija i uloge svakog zapo-
slenog u timu vode nas do uspeha.

Koji su danas najvedi izazovi u dis-
tribuciji s kojima se susrecete?

— Distribucija ili, kako volim da ka-
Zem, jaka distribucija (a ljudi iz tima
me zovu 3Sef jake distribucije), jeste
kanal prodaje koji Cini preko 40%
prodaje kompanije, najvedi je sektor
i radi s veleprodajama, stovaristima,
farbarama. Dobro uigran tim i odli¢-
ni odnosi s kupcima pomazu nam da

godinama budemo medu liderima
na nasem trzistu. lzazovi s kojima se
susrecemo svakako su slaba platez-
na mo¢ stanovnistva i teznja ka naj-
jeftinijim reSenjima i materijalima,
Sto dugorocno gledano nije dobro.
Edukacija prodavaca i izvodaca deo
je na koji obra¢amo veliku paznju,
pa zato organizujemo stalne trenin-
ge i prezentacije. Nakon perioda izo-
lacije usled korone smanjen je obim

BIOGRAFIJA

2023 (JANUAR)

SIKA d. o. o. Direktor Distribucije,
programa lepljenja i zaptivanja i
zavrsnih materijala u gradevinarstvu,
zaduZen za razvoj tri sektora, strategiju,
razvoj i vodenje tima

2021 (SEPTEMBAR) — 2023 (JANUAR)
SIKA d. 0. 0. MenadZer distribucije
(razvoj trZista, strategija prodaje)
2020 (JANUAR) — 2021 (SEPTEMBAR)
SIKA d. 0. 0. Zamenik menadZera
distribucije (razvoj odnosa s klju¢ nim
kupcima, strategija prodaje)

2012 (SEPTEMBAR) — 2020 (JANUAR)
SIKA d. o. o. Tehnicko-prodajni
predstavnik (razvoj prodaje,
pronalaZenje novih kupaca, prodajna
strategija)

2009 (SEPTEMBAR) — 2012
(SEPTEMBAR)

SILEX d. o. 0. Prodajni menadZer
(vodenje tima, prodajna strategija)

2006 (JANUAR) — 2009 (SEPTEMBAR)
BAUMIT d. o. o. Tehnicko-prodajni
predstavnik (razvoj prodaje,
pronalaZenje novih kupaca, prodajna
strategija)

2001 (MART) — 2006 (JANUAR)
SILEX d. o. o. Tehnicko-prodajni
predstavnik (razvoj prodaje,
pronalaZenje novih kupaca, prodajna
strategija)
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posla u delu renoviranja postojecih
objekata, Sto se odrazilo i na obim
posla u maloprodajnim objektima.

Kakvi su vasi planovi za unaprede-
nje distribucije u Siki?

— Najvedi uspeh je svakako sacuvati
na okupu izvanredan prodajni tim
i atmosferu u njemu. Sirenje asor-
timana i mreZe kupaca je nesto ka
¢emu nastavljamo da tezimo. Trudi-
mo se da uvek budemo tu za svoje
kupce, da zajedno idemo u nove po-
bede.

Koje biste lekcije iz svoje poslov-
ne biografije istakli kao bitne i kao
one koje su vas oblikovale kao me-
nadZera?

— Kao neko ko je od pozicije prodaj-
no-tehnickog predstavnika dosao do
sadasnje pozicije u kompaniji Sika,
imam sposobnost da razumem po-
trebe svih ljudi u timu, kao i kupaca.
Imali smo turbulentnih i teskih pe-
rioda, ali 2014. godina, u kojoj smo
zapoceli proizvodnju, svakako je bila
odsko¢na daska za moju karijeru i
godina ,odrastanja”.

Koje bi osobine, prema vasem mi-
Sljenju, trebalo da poseduju me-
nadzeri kako bi bili uspesni u poslu?

— Kompanija Sika pruza mogucnost
svojim zaposlenima da se razvijaju
pohadajuc¢i obuke, treninge... Me-
dutim, neke stvari ipak se ne uce, s
nekim osobinama se radamo. Kada
razumemo da je kupac uvek na pr-
vom mestu i najvazniji, na pola smo
puta do uspeha. Otvoren odnos,
spremnost da se saslusa i razume
kolega i poslovni partner svakako su
najbitniji za menadzere.

Kojih se principa u poslu uvek pri-
drzavate?

— Iskren i posten odnos kako u poslu
tako i u privatnom Zivotu najveda je
vrlina. Bitno je da u svakom trenutku
pruzimo svoj maksimum, da damo
sve od sebe za uspeh i on onda nece
izostati. Partnerstvo je dvosmerna
ulica i uvek se treba truditi da se
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SIKA

Sika je Svajcarska kompanija globalno
aktivna u proizvodnji hemije
specijalne namene za gradevinarstvo i
industriju.

OSNIVANJE KOMPANLIJE SIKA
Voden svojim preduzetnickim
duhom, Kaspar Vinkler poloZzio je
kamen temeljac kompanije 1910.
godine. Kreirao je proizvod Sika-1,
brzovezujuci vodonepropusni malter,
koji je korisc¢en za hidroizolaciju tunela
Gotard. To je omogucilo Svajcarskoj
Zeleznickoj kompaniji da izvrsi
elektrifikaciju vazne Zeleznicke veze
izmedu severne i juzne Evrope.

INOVACUIE SU ISPUNILE ZAHTEVE
POTRAZNJE

Kaspar Vinkler prepoznao je
nadolazecu globalnu potrebu za
inovativnim aditivima i pokrenuo
filijale kompanije Sirom sveta. Sika je
vec tridesetih godina imala 15 filijala

u Evropi, SAD, Argentini, Brazilu i
Japanu, sto je stvorilo nova trzista
gradevinskih hemikalija.

KVALITET PROIZVODA

0d 1910. godine Sika razvija
proizvodnju i sistemska reSenja koja
zadovoljavaju standarde, poboljsavaju
proces gradnje i pruzaju podrsku u
gradevinarstvu. Inovativni istrazivacki
programi uskladeni su sa osnovnim
kompetencijama kompanije Sika

i imaju teziste na resenjima za
proizvodnju betona, hidroizolaciju,
podove, zaptivanje, lepljenje,
injektiranje, jacanje konstrukcija,

postuju potrebe i Zelje poslovnih
partnera. Mislim da smo mi iz kom-
panije Sika u tome najjaci jer veoma
vodimo racuna o svojim kupcima.

Koje biste poruke preneli mladim
menadzerima i uopste ljudima na
pocetku karijere?

— Poruka mladim kolegama je da
moraju da imaju ambicije, snove i
da ih slede, da nikada ne odustaju
i budu spremni da se usavrSavaju i
nadograduju. To je jedini put do us-
peha.

sanaciju i zastitu, fasade od celika i
stakla, krovove i drugo.

BRENDING

Kaspar Vinkler, koji je osmislio

naziv kompanije i dizajnirao njen

logo, koji se veoma malo promenio
od nastanka, olienje je trajnosti i
pouzdanosti, a Sirom sveta prepoznaju
ga kao sinonim za inovacije, kvalitet i
vrhunsku uslugu.

SIKA SRBUIJA

Sika svojim klijentima pruza celokupno
snabdevanje s jednog mesta i
vrhunski kvalitet. Siroka paleta
proizvoda namenjenih za sve oblasti
gradevinarstva i industrije dostupna
je od 2002. godine na teritoriji Srbije i
Crne Gore.

Sika Srbija ucestvovala je u gotovo
svim velikim i znacajnim projektima:
most Beska, Belville & Delta City,

TC Usce, tunel StraZevica, tunel
Cortanovci, most Gazela, Airport City,
obilaznica oko Beograda, Most na Adi,
Belgrade Waterfront, auto-put Bar—
Boljare, Skyline Belgrade, Kula Usce 2.

Kako provodite slobodno vreme i
kojim aktivnostima ,,punite bateri-
je” za nove poslovne izazove?

— Porodica je osnova svega, trudim
se da slobodno vreme provodim s
najblizima. Svaki njihov uspeh i na-
predak daje mi snagu da nastavim
jos bolje i jace. DruZenje s prijatelji-
ma, sportske aktivnosti i putovanja
takode doprinose da se ,,napune
baterije”.



X-PROFI TOOLS

Za brzo i lako
uklanjanje

+ IzdrZljiv motor + Ne stvara prasinu
+ Ne ostecuje plocice + 3 brzine rada

Milana Resetara 11
Zemun
—mnu.mw Tel. ON/222-4000

BojesFasadesTapete www.roma.rs




‘ TEMA

0 u Tona :
;,;és:

Zivali



Svetski lideri u oblasti nekretnina zakljudili su da su
politicka nestabilnost i ekonomska neizvesnost zame-
nile brigu oko pandemije, te predvideli da ¢e u 2023.
godini poceti dugorocna stabilnost. Zabrinutost za
poslovno okruZenje u ovoj godini iskazuje 91% inve-
stitora, nepoverenje prema kretanju kamatnih stopa
ima njih 89%, dok 79% zakljucuje da je opsti uzrok te
brige politicka nestabilnost. | dok su cene kvadratnog
metra u Evropi rasle tokom 2022, ve¢ pocetkom ove
godine u mnogim zemljama beleZi se njihova stagna-
cija i pad.

U Srbiji su u protekle dve godine investitori, ali i svi
ostali u kupoprodajnom lancu prometa nekretnina tr-
ljali ruke, dok je trziSte nekretnina neprekidno raslo.
Pocetkom ove godine desio se blagi pad prodaje, te
se posledi¢no povedala briga investitora i podneto je
manje zahteva za dozvole.

Trenutni trendovi u svetu i bojazni evropskih investi-
tora ocigledno se reflektuju i na nas, pa se pocetkom
ove godine osecaju posledice blagog pada cena i stag-
nacije prodaje novih stanova. U Srbiji je ve¢ dece-
nijama najvise kes kupaca, a samo nesto preko 20%
kreditnih. Ako se osvrnemo na sam kraj 2022. prime-
ticemo da je broj stanova kupljenih na kredit znatno
manji nego u istom periodu 2021. godine. Dolazak
Rusa i Ukrajinaca uticao je na porast cena zakupa
stanova, a delimi¢no i na porast cena stanova koji se
prodaju. Neki misle da je mogu¢ novi talas kupovi-
ne nekretnina od strane Ukrajinaca ili Rusa, u slucaju
da se nepovoljna situacija na istoku Evrope nastavi.
Tek, prognoze su razliCite, januar je inaCe mesec pre-
daha, ali i februar pokazuje blagu stagnaciju. MozZda
treba pratiti znak koji dolazi od investitora, a to je da
je uovom periodu izdato manje dozvola nego u istom
lane. Razlog za njihovu brigu treba traziti u izmeni
pojedinih zakonskih uredbi, ali i u manjem intereso-
vanju kreditnih kupaca zbog nepovoljnih kamatnih
uslova i nesigurne politicke situacije u Evropi. U sva-
kom slucaju, sve ¢e ipak zavisiti od svetske politicke
situacije. Nasi ljudi obi¢no prodaju nekretnine da bi
kupili neke druge, koje im viSe odgovaraju u datom
trenutku, tako da je taj krug uvek zatvoren.

Cene stanova u Srbiji

Prosecna cena kvadrata u Srbiji iznosi oko 2.300 evra.
Na prvom mestu po vrednosti nalaze se stanovi u Be-
ogradu i Novom Sadu.

ProseCna cena kvadratnog metra u Beogradu, kao
najveéem trzistu nekretnina u Srbiji, u 2022. kretala
se izmedu 1.590 i 3.300 evra u novogradnji, dok je u
starogradnji iznosila izmedu 1.540 i 2.450 evra. Na-
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ravno, izuzetak su luksuzni stanovi na najatraktivnijim
lokacijama.

Podaci RGZ za IV kvartal 2022.

Prema poslednjim podacima Republickog geodetskog
zavoda koji su objavljeni 23. januara ove godine, u
cetvrtom tromesecju 2022. nastavljen je snazan rast
cena stanova u Srbiji. Godisnja stopa rasta cena sta-
nova u nasoj zemlji dostigla je 13,7% u Cetvrtom tro-
mesecju prosle godine, $to znaci da su one za samo
jedno tromeseéje porasle za 3,3%. U poslednja tri
meseca znatan rast od 16,1% zabeleZila je starograd-
nja, dok je kod novih stanova primeceno usporavanje
rasta od 9,3%.

Po nivou indeksa cena i dalje prednjace regioni Vojvo-
dine i Beograda, ali dinamicniji rast beleZi se i u juznoj
i isto€noj Srbiji kao nastavak iste tendencije iz 2022.
Nakon pada u treéem kvartalu od 5,6%, broj stano-
va prodatih u poslednjem kvartalu bio je za 0,6% vedi
nego u istom periodu 2021. godine.

Indeks cena stanova kod nas imao je slican trend ra-
sta kao u Hrvatskoj, Sloveniji i Bugarskoj. Neke evrop-
ske zemlje, poput Nemacke, Svedske i Holandije, u
trecem tromesecju 2022. imale su usporavanje, dok
je pad cena od 2,4% zabelezen u Danskoj.

Na jednoj od najvecih medunarodnih
konferencija o nekretninama u Jugoistoc-
noj Evropi ,,Balkans properti forum 2022",
odrzanoj u novembru 2022. u Beogradu,
zaklju¢eno je da ce trziste nekretnina
u Jugoistocnoj Evropi nastaviti da raste
bez obzira na uticaj inflacije, rat u Ukra-
jini i energetsku krizu. Ipak, receno je da
se moze ocekivati da ¢e cene nekretnina
i dalje zavisiti od inflacije i rasta cena u
gradevinskom sektoru, pa bi banke to-
kom ove godine mogle da budu stroze
kad je davanje kredita u pitanju, dok bi
rate ve¢ odobrenih kredita bile nesto vise
zbog rasta euribora. Istaknuto je da je po-
traznja za poslovnim prostorom u 2022.
udvostrucena i da investitori nastavljaju
u toj oblasti da grade oko 200.000 m2 u
Beogradu. Povoljnu priliku za region i Sr-
biju predstavlja i selidba proizvodnih po-
gona sa Dalekog istoka u Evropu.
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Da li ¢e i kako veliki domaci gradevinski
projekti koji su najavljeni za 2023. utica-
ti na ostale aktivnosti u gradevinarstvu,
ostaje nam da vidimo. Pored stanograd-
nje, koja je do sada cvetala, medu dva-
desetak najvecih projekata najavljenih
za 2023. nalazi se i nova kulturna stanica
(2.800 m2) u Novom Sadu, decja bolnica
TirSova 2 (57.000 m2?), klinicko-bolnicki
centar u Novom Pazaru (32.000 m2), ob-
nova Jugoslovenskog dramskog pozori-
Sta, kampus FLU i kampus BIO4 u Beogra-
du, aerodrom u Kragujevcu, kineski trzni
centar na Novom Beogradu, fudbalski
stadioni u Kragujevcu i NiSu, novi mostovi
u Novom Sadu.

Sta moZemo da oéekujemo

Konaéno predvidanje u ovom trenutku niko se ne usu-
duje da objavi, jer ono zavisi od dosta faktora, pogo-
tovo kada je u pitanju Srbija, gde je do sada uticaj ru-
sko-ukrajinske krize bio pozitivan, za razliku od drugih
evropskih zemalja u kojima se ona direktno odrazila
na pad cena nekretnina. Pravac razvoja trzista nekret-
nina svakako ¢e biti uslovljen daljim tokom dogadaja
na istoku Evrope. Dok jedni nagovestavaju slom dugo-
godiSnjeg rasta cena, drugi najavljuju eventualno za-
tisje. lako se €uju glasovi iz redova investitora, mali je
broj onih koji misle da ¢e se tendencija rasta nastaviti.
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Dusan Mirkulovski
ZIDART NEKRETNINE

Kako vidite trziste nekretnina u prethodnih nekoliko
godina u Beogradu i Srbiji?

— Prethodnih nekoliko godina bili smo svedoci velikog
rasta trziSta nekretnina kako u Beogradu tako i u &i-
tavoj Srbiji. Broj novih zgrada i stambeno-poslovnih
kompleksa gotovo se udvostrucio, pa se sti¢e utisak
da se svi doseljavaju samo u Beograd. | u drugim gra-
dovima se zidaju stambeni kompleksi prepuni sadr-
Zaja za porodicu i poslovanje, Sto govori o tome da
potrosaci menjaju svoje navike kako Zivljenja i stano-
vanja tako i poslovanja.

Da li moZete da napravite poredenje s trzistima u re-
gionu, Evropi i Americi?

— U Evropi i Americi trZiste je pretezno rezidencijalno
u predgradu velikih gradova i takvi objekti su u vla-
snistvu, kupljeni na kredit, dok se u gradskom jezgru
nalaze poslovno-stambeni blokovi koji su 90% u vla-
snistvu velikih kompanija koje ih iznajmljuju.
Ocekujete li neke promene na domacem trZistu ne-
kretnina i koji su mogudi razlozi za njih?

— Ocekujem da ce trziste biti stabilno narednih mese-
ci, tim pre sto je inflacija obuzdana rastom kamatnih
stopa, pa su krediti znatno nepovoljniji nego prosle
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godine. Efektivne kamatne stope na stambene kre-
dite otisle su sa 2,7% na 7% na godiSnjem nivou.

Mozete li da uporedite promet nekretnina na po-
Cetku 2023. i u istom periodu prosle godine?

— Cene nekretnina na Zapadu prestale su da rastu
jos pre Sest meseci i od jula 2022. u blagom su padu.
Taj pad sada iznosi 10% u SAD, dok se kod nas belezi
rast od dodatnih 20%. Razlog je Cinjenica Sto se na
Zapadu stanovi kupuju uglavnom na kredit, pa rast
kamatnih stopa gusi kupovnu mo¢ 95% kupaca, dok
je kod nas kreditnih kupaca svega 27%, dok ostalih
73% nekretnine plaéa sopstvenim sredstvima. Na-
ravno da je taj rast od 20% diktirao rast cena zakupa
usled najezde ruskih i ukrajinskih drzavljana u nasu
zemlju od kraja septembra pa sve do kraja decem-
bra prosle godine.

Molimo vas da navedete, ako imate, konkretne po-
datke o broju kupoprodajnih ugovora realizovanih
u tom periodu, o rastu/padu cena nekretnina...

— Kupci su za stanove platili ukupno 826,4 miliona
evra, $to je za oko 53% viSe nego u istom periodu
prosle godine, kada je taj iznos bio 541,2 miliona
evra. To je ujedno i rekordni kvartal po broju sta-
nova prodatih u Beogradu. Na osnovu statistickih
pokazatelja, ¢ini se da se ravnoteZa u ¢etvrtom kvar-
talu pomerila znatno u korist kupaca, i to zbog vise
razloga. Naime, 75% svih transakcija bilo je u kesu,
dok su 25% cinili krediti, a uobicajeno je oko 70%
kes transakcija po kvartalu. Vise transakcija zabele-
Zeno je u novogradnji nego u starogradniji, Sto inace
takode nije uobic¢ajeno. Cetvrti kvartal je generalno
period godine kada ima vise transakcija s kupcima iz
dijaspore koji dolaze u Srbiju za praznike.

— Rekordan broj garaza prodat je i u Beogradu i u No-
vom Sadu, za ukupno 60 miliona evra. Garaze, inace,
vec¢ neko vreme privlace kupce, pre svega zbog toga
$to cene stanova u tim gradovima postaju previso-
ke, pa se oni koji Zele da investiraju u nekretninu, a
nemaju dovoljno novca za stan, odlucuju za garaze.

Tema

— Kupovinu nekretnina svakako je podstakao i porast
visine kirija za podstanare. Nije potpuno jasno da li
neki ljudi odluéuju da kupe nekretninu da bi je potom
izdavali jer misle da ¢e novim, visim kirijama vratiti in-
vesticiju za 10-12 godina, ili razumeju da je ovo privre-
mena situacija, pa zZele da je iskoriste za povrat bar dela
uloZenog novca. U svakom slucaju, ocigledno je da svi
veruju da je trziste nekretnina dovoljno likvidno i da ¢e
svoju nekretninu uvek uspeti da prodaju za iznos koji je
isti ili veéi od uloZzenog. Primeduje se, takode, da niko
ne brine da li ¢e uspeti da nade novog zakupca kada se
Rusi i Ukrajinci vrate u svoje domovine.

— Biée interesantno da vidimo da li ¢ée se investito-
ri prilagoditi novom trendu i poceti da grade garaze
na —2 i —3 nivoima, od ¢ega svakako mogu da ostvare
profit s obzirom na sadasnje cene garazZa, Sto ranije
nije bilo moguce. lzgradnja dodatnih nivoa garaze do-
zvolila bi izgradnju vise manjih stanova, za kojima je
potraznja uvek veéa, a urbanisticki planovi zahtevaju
odredeni broj parking mesta uz svaki stan.

— Transakcije povezane sa stanovima u Beogradu u
2022. godini iznosile su 2,68 milijardi evra.

Sta ocekujete na trzi$tu nekretnina u Srbiji u nared-
nom periodu?

— Bududi da je broj Rusa koji dolaze u nasu zemlju
sada mnogo manji nego u poslednjem kvartalu prosle
godine, belezi se blagi pad cena zakupa umesto nji-
hovog donedavnog vrtoglavog rasta. Ako Rusi ponovo
poc¢nu da dolaze u Srbiju, Sto svi ocekuju buduci da rat
u Ukrajini ne jenjava, usledi¢e ponovni rast cena. Ako
kriza bude dovoljno velika i duga, pa prede u recesiju,
investicije ¢e se zaustaviti i nece vise biti kupaca iz di-
jaspore, a zbog visokih kamatnih stopa potraznja do-
macih kupaca za nekretninama drasti¢no ¢e se sma-
njiti. U prevodu, ponovice se scenario iz 2009. i 2010.
kada su kamatne stope iznosile neverovatnih 9,7%.

— Pitate se zasto pominjem 2009. i 2010. godinu i za-
$to su one bitne kad znamo da je svetska ekonomska
kriza bila 2008. Tacno je da se te godine desio slom,
ali trziste nije odmah odreagovalo padom cena ne-
kretnina, nego je prvo opala traznja za njima, pa je
tek nakon godinu dana usledio pad cena, jer je po-
trebno vreme da prosecan srpski prodavac poslusa
savet profesionalaca, licenciranih agenata i agencija
za nekretnine, i koriguje cenu.

— Zato sad sledi stabilnost i odsjaj stare godine.

ZidArt nekretnine poseduju iskustvo duZe od trideset
godina na trZistu nekretnina.
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SMELE NIJANSE CRVENE U
SUSRET PROLECU

Kada je u pitaniju boja zidova, mnogi se odlucuju za siguran izbor — neutralne bez ili sive
tonove i belu boju. Ipak, s vremmenom, te nijanse mogu da postanu monotone i da vam
dosade. Ako Zelite da osvezite zidove svog doma, prole¢ni meseci su idealni
za vas sledeci projekat

Po dolasku proleéa ¢esto dobijemo Zelju da Zivotni prostor
osvezimo novim bojama i dekorom. Eksperimentisanje
sa smelim nijansama koje pokazuju vasu li¢nost odlicna
je ideja. Preporuka je da izaberete nijansu koja vam
popravlja raspoloZenje. Vrlo zanimljiva, upecatljiva i
efektna boja, koja postaje sve popularnija i nikoga ne
ostavlja ravnodusnim, jeste crvena. Ta veoma smela i
energi¢na boja Cesto je nepravedno zapostavijena. Ona
je prvenstveno simbol energije i Zivota, a mnoge njene
nijanse odrazavaju Sarm i eleganciju, dok tamniji tonovi
simbolizuju ozbiljnost i dostojanstvo.

Crvena boja u enterijeru se moze koristiti na mnogo
nacina i u mnogo razli¢itih koloritnih kombinacija, samo je
potrebno da budete mastoviti. Mozete da je kombinujete
s neutralnim bojama — belom, crnom, sivom ili bez. Za
one malo smelije, odliéna je kombinacija s tirkiznom,
tamnoplavom, roze ili zutom. Crvena vrlo lako i lepo moze
da se uklopi u razli¢ite enterijere s drvenim, crnim ili svetlim
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namestajem, sivim dekorima i neutralnim bez, srebrnim,
zlatnim ili crnim detaljima. PomeSana s bogatim tonovima
drveta i drugim toplim, neutralnim nijansama, mozZe da
vam pruzi prijatan, tradicionalan osecéaj. Kada je pak
uparena s hladnim nijansama, deluje ostrije i modernije.
Za pocetak, crvena boja idealna je za neku od prostorija
u kojima se ne provodi mnogo vremena tokom dana,
kao Sto su hodnik ili trpezarija. Intenzivne boje ostavljaju
elegantan i dramati¢an utisak, pa je uvek savet da njima
ofarbate maniji zid ili deo zida, narocito ako su u pitanju
spavaée i dnevne sobe. Uz takve nijanse nece vam
biti potrebno mnogo detalja jer su veoma upecatljive.
Posebnu paznju treba da obratite i na koli¢inu prirodne
svetlosti u prostoriji. Tamnije nijanse su odli¢an izbor samo
ako prostorija ima dosta prirodne svetlosti. U suprotnom,
tamni zidovi dodatno ¢&e je zamraditi.

Ako ste odlucili da isprobate neku intenzivniju nijansu
crvene, odli¢an izbor za akcentni zid moze da bude nijansa



R09-7 iz HGMIX INTERIOR COLOUR COLLECTION
ton karte. U kombinaciji sa svetlim drvetom i svetlijim,
pastelnim tonovima, izgledaée savremeno, otmeno i
moderno.

Za vedinu ljudi klasi¢na crvena je previde intenzivna. Ako
niste ljubitelj vatrenocrvene, uvek se moZete opredeliti
za neku od svetlijih nijansi. Za razliku od nje, neke malo
suptilnije, pastelne nijanse crvene, mogu da budu idealan
izbor za dnevni boravak ili spavacu sobu. Za intenzivne
nijanse treba obazrivo birati akcentne zidove, dok za
manije intenzivne i diskretnije to pravilo ne vazi. SavrSenu
boju za svoj enterijer mozete da odaberete iz interaktivne
HGMIX INTERIOR COLOUR COLLECTION ton karte,
koja sadrzi viSe od 150 nijansi crvene.

Jo$ jedna vrlo lepa, svetlija nijansa crvene, za sve
ljubitelie malo suptilnijeg enterijera, jeste R22-5. Za
razliku od jarkocrvene, ova suptilna, moderna nijansa
istaci ¢e prostoriju i dati joj elegantan i sofisticiran izgled,
bilo da se odlucite da njome ofarbate jedan zid ili viSe njih.
Dodavanjem li¢nih detalja, omiljenog cveca i akcesoara,
stvoriéete u svom domu pravu proleénu oazu, koja ce
sigurno biti izvor pozitivhog raspoloZenja u predstojecim
danima. Koji je vas sledeci projekat?

interior.zvezda-deco.com

LVEZDbe
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POZNATI BREND

Godine 1915. J. C. Hempel
osnovao je kompaniju Hempel,
pa je sa vizijom, velikim
entuzijazmom i preduzetnickim
duhom krenuo u realizaciju
svoje zamisli o proizvodnji

gotovih brodskih boja spremnih
za upotrebu. Kompanija se
razvijala i izrasla u najveceg
nezavisnog snabdevaca
ENMEHINERERIWITNGIN G
projekte i brodogradnju na
svetu.
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Hempel je danas medunarodna korporacija koja se
bavi proizvodnjom boja i premaza namenjenih razlici-
tim podrucjima primene. To je vodeci svetski proizvo-
dac premaza za industriju, brodogradnju, zastitu jahti
i Camaca, dekorativu.

Centrala Hempela nalazi se u Danskoj. U okviru Hem-
pela posluje 21 fabrika Sirom sveta, kao i tri glavna
i pet regionalnih centara za istraZivanje i razvoj, koji
kompaniji stalnim tehni¢kim inovacijama obezbedu-
ju jednu od svetskih liderskih pozicija u ovoj oblasti.
Kompanija ima oko 5.000 zaposlenih na pet kontine-
nata. Oni su na usluzi kupcima u vise od 80 zemalja i u
viSe od 150 distributivnih centara, ¢ime je osigurana
pravovremena isporuka boja i premaza visokog kvali-
teta. Od 2006. godine generalni uvoznik, distributer i
zastupnik interesa korporacije Hempel za trZiste Srbi-
je jeste KTD d.o.o.



Poznati brend |

Hempel je ekoloski orijentisana kompani-
ja koja stalno ulaZze u istrazivanje i razvoj,
unapredenje proizvodnih tehnologija i
pruZzanje odgovarajuce profesionalne us-
luge. Znanje, iskustvo i ulaganje omogu-
¢avaju kompaniji da pruzi po kvalitetu i
tehnoloskim osobinama jedinstvenu po-
nudu na svim trzistima koja pokriva.

Hempel je vodecdi

svetski proizvodac svih
vrsta premaza, lakova

i proizvoda za trziste
novogradnje, negu i
odrzavanje jahti i Camaca,
kao i snabdevac tom
robom

Visokokvalitetni proizvodi proizvedeni su
u skladu s najvisim standardima, s ciljem
da zastite vas ¢amac ili jahtu, osiguraju vr-
hunske plovne performanse i maksimalno
smanje uticaj na ekologiju vodotokova.

Hempel se potrudio da ponudi paletu pro-
izvoda koji pokrivaju potrebe zaljubljenika
u nautiku koji sami odrzavaju svoj ¢amac,
ali i profesionalaca koji su ili proizvodaci
jahti i camaca ili se bave njihovim odrza-
vanhjem.

Proizvodni program Hempela obuhvata
osnovne premaze i medupremaze, gito-
ve, antifaulinge, zavrSne premaze, lakove,
razredivacCe, proizvode za zastitu tikovine
i drveta i Siroku paletu proizvoda za negu
jahti i camaca.

Hempelovi proizvodi pokrivaju sve mo-
guce podloge, potrebe, uslove i tehnike
rada.
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Company Profile

KNAUF INSULATION SRBIJA
ZATO STO JE IZOLACIJA VAZNA

L

¥

Licna karta

Knauf Insulation je globalni lider u industriji izolacionih  posveéenost, preduzetnistvo i Menschlichkeit (ljudskost).
materijala u gradevinarstvu i industriji, sa viSe od 40 U Srbiji Knauf Insulation posluje od 2005. godine, kada
godina iskustva u proizvodnji i distribuciji izolacionih je kupio fabriku kamene mineralne vune u Surdulici, koja
reSenja. Deo je Knauf grupe, koja zapoSliava oko danas ima kapacitet od 50.000 t kamene vune godiSnje
40.000 ljudi Sirom sveta, ima viSe od 300 fabrika u preko i osim srpskog trziSta snabdeva i trziSta Bugarske,
90 zemalja i promet od oko 12,5 milijardi evra. Knauf Rumunije, Grcke, Kipra, Malte, Severne Makedonije,
grupa je osnovana 1932. godine i do danas ostaje u Crne Gore i Albanije. Kompanija ima 150 zaposlenih.
nezavisnom porodi¢nom vlasnidtvu, negujuci partnerstva,

Proizvodi i resenja

Kompanija obezbeduje sveobuhvatna
izolaciona reSenja od kamene i staklene
mineralne vune za toplotnu, zvuénu i
protivpozarnu izolaciju u gradevinarstvu i
industriji — sistemska reSenja za izolaciju
svakog dela konstrukcije, sa uklju¢enim
dodacima (folije, trake, tiplovi), reSenja za
izolaciju industrijskih postrojenja, zelena
reSenja Urbanscape — zeleni krovovi i
zidovi.




Knauf Insulation portfolio

Po cemu je Knauf Insulation jedinstven?

ECOSE® Technology: jedinstvena tehnologija
proizvodnje veziva za mineralnu vunu, bez dodatog
formaldehida, zasnovana na brzo obnovljivim materijama
umesto na hemikalijama na bazi nafte. U proizvodniji
veziva sa ECOSE® Technology koristi se manje
energije nego u proizvodnji tradicionalnog veziva, i
samim tim ostvaruje se manji negativan uticaj na zivotnu
sredinu. Proizvodi sa ECOSE® Technology ovencani
su sa nekoliko znacajnih sertifikata, medu kojima su i
Eurofins Indoor Air Comfort Gold za kvalitet vazduha u
zatvorenom prostoru i DECLARE sertifikat, koji potvrduje
da odredeni proizvod ne sadrZi nijednu od S&tetnih
hemijskih komponenata koje se nalaze na crvenoj listi
Medunarodnog instituta za odrzivu buduénost.

Urbanscape zelena reSenja: inovativan, lagani sistem
zelenog krova, jednostavan za postavljanje, sa visokim
kapacitetom zadrzavanja vode naroCito osmisljenim
za zelene krovove na stambenim, nestambenim i
industrijskim zgradama u gradskim podrucjima.

Konsalting, alati i softveri: iskusna tehniCka podrska
koju pruzaju inZzenjeri — specijalisti za oblast energetske
efikasnosti, zvuCne izolacije i zelene gradnje — na
raspolaganju je za svaku vrstu pomodéi i konsultacije
prilikom odabira adekvatnih izolacionih i zelenih reSenja.
Brojni softveri i alati koje je kompanija razvila kako bi
inZenjerima olak3ala posao besplatno su na raspolaganju
na sajtu www.knaufinsulation.rs/softveri.

with ECOSE . u

urbanscape

Energetska efikasnost - nasa sadasnjost i buducnost

Toplotna izolacija objekta prva je i osnovna mera
energetske efikasnosti, ujedno i ona koja daje najbolje
rezultate i najvece ustede na dugi rok. Kada kazemo
izolacija, obi¢no mislimo na fasadnu izolaciju, ali treba
razmiSljati i o utopljavanju kompletnog ,omotaca” kuce
koji podrazumeva fasadu, krov i podove, jer se energija

(5] @kiserbia
You .
@kl 5arbia

gubi na sve strane kada kuéa nije izolovana! Ako kuéu
izolujete Knauf Insulation mineralnim vunama, kamenom
i staklenom, pored toplotne zastite dobijate i zastitu od
buke i pozara, ali i paropropusnost zidova i krova. Vasa
kuéa bi¢e zdravo okruzenje za zivot.

Kontakt:

Telefon: +381 11 3310 800

E-mail: office.belgrade@knaufinsulation.com
Website: Knaufinsulation.rs

Lokacije:

Centrala: Batajni¢ki drum 16b, 2. sprat,
11080 Zemun — Beograd;

Fabrika u Surdulici: Belo Polje 4,
17530 Surdulica
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SAVRSENO UNIVERZALNO RESENJE

Wagner ProSpray
3.39 deo je

trece generacije
Wagner ProSpray
elektricnih klipnih
pumpi.

Trec¢u generaciju WAGNER
klipnih pumpi odlikuje
savrseno uskladena kategorija
performansi i Sirok spektar
primene, od emajla i lakova na
bazi rastvaraca ili na vodenoj
bazi, preko dvokomponentnih
premaza, emulzionih i lateks
boja, fasadnih i protivpozarnih
boja, pa do glet masa.
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Wagner ProSpray 3.39
predstavlja najmocniji
uredaj u ProSpray
porodici.

Idealan je za velika gradiliSta
stambenih, komercijalnih
objekata, za odrzavanje, za
industrijske aplikacije i projekte
koji zahtevaju upotrebu vise od
jednog pistolja.

e Dolazi u kompletu sa
digitalnim displejom.
Digitalna elektronska kontrola
prskanja (DESC) povecava
funkcionalnost uredaja.
Sastoji se od displeja i Cetiri
funkcijska tastera. Na ekranu
se prikazuju podaci koji
omogucavaju korisniku da
prilagodi i prati rad uredaja

Ry

; “'Q

koristedi funkcijske tastere.
Vrsi potpunu kontrolu rada
uredaja (provera mlaznice,
pumpe, podesSavanje rezima
rada, sistema za Ciséenje itd.) i
samodijagnostiku kvarova.

Nema zacepljenja boje:
filter visokog pritiska lako
je dostupan i brzo se Cisti.
Dostupna su i tri razlicita
filtera (fini, sredniji, grubi) za
optimalno prilagodavanje
materijalu.

Odrzavanje uredaja je sasvim
jednostavno: klip se podmazuje
pritiskom na dugme.

Motor bez Cetkica sa
ugradenim senzorom
pritiska, bez odrZavanja,
automatski podesava brzinu,
$to obezbeduje ravnomeran
protok materijala i znatno
smanjuje habanje pumpi i
komponenata masine.

* Visoka efikasnost. Opremljen
sistemima zastite od rada na
suvo i automatskim sistemom
podmazivanja, garantuje
zastitu od zastoja i povecava
efikasnost primene, a znatno
smanjuje potrodnju energije.

Veca snaga. Nisko postavljen
ulazni ventil obezbeduje veéu
usisnu snagu.

Duplo brze. Moguda je
paralelna aplikacija materijala
sa dva pisStolja sa mlaznicama
do 0,026 inca = 0,66 mm.

* Inovatine karakteristike
ukljucuju i nagibna kolica
za laku promenu kante s
materijalom koji se nanosi,
teleskopsku rucku koja se
uvlaci radi lakSeg skladistenja,
kolica s velikim gumama
pogodnim za gradiliste.

<\ SRR

Maks. velicina mlaznice: 0,039"

Maks. veli¢ina mlaznice pri radu sa dva pistolja: 0,026"

Maks. stopa isporuke: 5,0 I/min
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Savrien za nanosenje
lakova ilazura

-
PERFECT SPRAY
.

Savrien za nanosenje
zidnih boja

Paint dizajn omogudava
jednostavno postavljanje

BOJANANETA U

REKORDNOM VREMENU.

Tako lako, tako cisto!

W450

SISTEM ZA NANOSENJE UNUTRASNJIH ZIDNIH BOJA

52 W450 moZete jednostavno i brzo nanositi sve vrste unutradnjih boja 2a zidove,

Ruéku sa rezervoarem driite u ruci, dok turbinu nesite na ramenu ili driite na
podu, Takode modete precizno prskati oko vrata i prozora. iSPRAY mlaznica
omogudava veomna fing, precizno nanodenje i odliénu pekrivnost. Mlaz i volumen
boje je u potpunosti podesiv. Kada je posao zaviden, pistolj se mode lako odvojiti
radi brzog giscenja sistema,

Performanse: 15m2 / 10min

Protok materijala: prilagodljiv, 0-230 ml/min
Snaga atomizacje: 130W

Potrosnja energije: 460W

Kpacitet rezervoara: 1300ml

Duzina creva: 1,8m

i Ciscenje, kaoi brzu
promenu boja i
materijala.

W150

KOMPAKTNA RUCNA PRSKALICA ZA DRVO | METAL

PraktiCan rasprsiva¢ za male do srednje zahtevne projekte, idealan je
za sve projekte oko kuce.Od farbanja bastenske klupe, stolica, Supe ili
drvene ograde. Cak i tesko dostupna podrugja za farbanje kao $to su
neravne povrsine na pletenom namestaju takode se mogu lako obojiti
- Stedeci vreme i strpljenje! Stari namestaj, ograde ili drveni podovi
mogu dobiti novi sjaj i svez izgled na najbrzi i najprofesionalniji nacin.
Prilagodljiva dizna, u tri smera, omoguéava horizontalno, vertikalno

i precizno nanoSenje boje. Zahvaljujui jedinstvenom Click&Paint
sistemu, zamena boja je brza i lagana. Precizan u nanoSenju lakova,
lazura i ostalih sredstva za zastitu drvenih i metalnih povrSina.

Snaga motora: 300 W

Snaga rasprsivanja: 70 W

Protok boje, podesiv: 0-140 mi/min
Maksimalni viskozitet: 100 DIN-sec
Kapacitet rezervoara: 600 ml
Brzina rada: 5 m2 /10 min



FLEXI0 590

VISENAMENSKI SISTEM .

Flexio 590 je savrsen visenamenski sistem za sve yrste projekata u kudi i basti.
Zidowl, plafoni, ormari, namesta), vrata, ograde, garaina vrata, terase, olud,
garniture za sedenje. . . Snaina X-Bost turbina daje doveljne snage z aplikaciju
uphicajenih boja éak i neramedenih!

Flexdo 590 je najhedi ureda) u svojoj Klasi. Sa bezinom od 3m2 u minuti moZete
prosefan dnevni baravak obojiti ved 2a 12 minuta. Sa pedesivim pritiskom, snaga
turbine moZe se podesavati tako da odgovara bilo kojoj wrsti premaza.

ISPRAY™ miaznica omogucava zidnim i lateks bojama veama fine, precizng
nanoienje | bolju pokrivnost, Umesto nanodenja dva sloja boje cetkom ili valjkom,
nanesite istu kolicinu boje za upola manje vremena. Flexio 590 dolazi u kompletu
sa PerfectSpray-om namenjenom nanosenju lazurnih i lak premaza u évrsto]
plastiénaoj kutiji.

Snaga:630W
Max protok boje: 0-500ml/mim
Viskozitet: 4000 mPas

POWER PAINTER 90 EXTRA HEA

BRZ, CIST, SAVRSEN — AIRLESS SISTEM ZA NANOSENJE BOJE

Pouzdan, brzi svestran u
upotrebi, spreman je kad god
je potrebno za jednostavno,
brzo i ravnomerno nanodenje
boje.

Tipicni projekti, unutrainji i
spoljasnii, pokrivaju razne
primene, ukljucujudi zidove,
plafone, vrata, okvire vrata,
teliéne grede, prozorske
kapke, Supe, ograde, brodske
podove, garaZe i jos mnogo,
mnogo toga!

Dostupna i verzija bez
kolica

HEATGUN FURNO 300

ELEKTRICNI TOPLOTNI PISTOL

dealan za podetnike, manje projekte ilt lagani rad wkudi | oko nje
poput uklanjanja stare boje | podnih obloga, savijanja plastike
Jotapanja zamrznetih cevi, potpaljivanja rostilja...

Ergonomski projektovan , savriena prijanja U rui smanjujudi
Famor u radu.

Dva nivoa temparature od 400 C do 575 C

Mlaznica je otporna na koroziju | ima poklopac otporan na foplotu,
Destranivi- kabl omogucava jednostavno skladidtenje pidtolja.

Raspon toplog vazduha - 400°C/575°C
Dve podesive brzine rada

Dva nivoa podesavanja toplote
Toplotni kapacitet: 675 V'min

Snaga: 1600 W

HANDI ROLLER

PRAKTICAN TELESKOPSKI VALJAK SA REZERVOAROM i:

Sa Wagner Handi valjkom sada mozete nanositi boju kemfomo

I lako. MoZete ulepiati svoje zidove bez penjanja i prosipanja

bisje. Boja se ovde jednostavno i u Zeljenoj merl upumpava u "
valjak iz integralnog rezervoara. Svako moie adrediti svoju

brzinu rada. Namenjen za unutradnje radove, za rad sa

bajama na vedenoj bazi il na bazi rastvarada, lateks

boje, lazume premaze.

’

Kapacitet rezervoara: cca 550ml

= Teiina (verzija sa kolicima): 23 kg

® Duiina creva: 15m

® Snaga motora: BO0W

= Napon: 230V /50 Hz

® Maks, velicina mlaznice: 0,019

® Maks. radni pritisak: 200 bara, (20 MPa)

= Maks. brzina isporuke: 1,9 |/ min

® Maks. protok pri pritisku od 120 bara (12 Mpa): 1,6 1/ min
® Maks. Viskoznost: 20.000 mPas

Milana Rezetara 1
Zemun

. [TV Tel. 01/222-4000
BojesFasade-Tapete WWW.roma.rs



OFFWHITE TREND U ENTERIERU

16 NIJANSI
BeLE

Najsavremeniji trendovi nalazu da
beloj dodamo podton i tako prostoriji
pruzimo sofisticiran izgled

U nas ambijent omiljena bela unosi
nove dimenzije.

Sa novih 16 nijansi bele iz Cetiri seg-
menta:

e Cool,
e Varm,
¢ Neutral,
¢ Blush,

moZete stvoriti okruzenje koje ¢e
obezbediti dobro raspoloZenje i
omoguéiti odlicne kombinacije
boja.

Cista bela najées¢i je izbor u enteri-
jeru, jer je provereno da se najbolje
kombinuje s drugim nijansama i na-
mestajem bududi da reflektuje sve-
tlost, vizuelno uvecava prostoriju i
stvara utisak cCistoce i osvetljenosti.

Ipak, klasicna bela moze da izgle-
da hladno i sterilno u ambijentu. U
sunc¢anim danima, svetlost koja se
reflektuje od zidova moZe da bude
previse svetla i zaslepljujuéa. Zbog
toga je prljavobela odlicno resenje
za taj problem.

Koja je boja prljavobela?

Kao sto ime govori, to je bela sa bez
ili sivom nijansom koja ublazava in-
tenzitet i Cistodu jarkobele.

Na nasoj tabeli boja mozete prona-
¢i 16 svezih sivobelih nijansi:



Baby powder

Tofu Dust Marshmellow Basmati

NEUTRAL: beZ podton RUMENILO: roze (crveni) podton
Cipka / Prasina / Tofu / Peral Ricotta / Beba puder / Marshmellov
Basmati

NEKOLIKO SAVE TA

ﬁgﬁ%gclw;l?Cie(pclggg;msgodton Bela je manje intenzivna boja. Kao rezultat toga,

ne reflektuje toliko svetlosti i stvara umirujuce
okruzenije. Prostorija ce dobiti meksi izgled bez
ostrine Ciste bele.

Ako nameravate da kombinujete prljavobeli
dekor s drugim belim tonovima, obavezno
koristite mesavinu svetlijih i tamnijih tonova.

Ako u svoj ambijent ukljucite crnu boju, mozete
dobiti istinski avangardnu dnevnu sobu. To ce
stvoriti jasan kontrast s belim i neutralnim
izgledom kaoji je pun suptilnosti i elegancije.

Mozete dodati boju ukrasavanjem zidova slikama
ii biljkama.

Jasmine Eggwhite

VARM: topli (Zuti, oker) podton
Jasmin / Pamuk / Belance / Alabaster
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NAGRADI

KAKO OD SUPARNI
PARTNERA?
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Pise: Vladimir Miletic,
poslovni konsultant i trener

/

anje veceg
divanja,

Jedan'oc ‘
‘profita jesteé'pa

an sistem

takav da cete motivisati kljucne'ljude u
vasem sistemu da ostvaruju ciljeve koje ste
zacrtali i da za to dobijaju na oje

izuzetan alat, sistem nagradi iznisu
se nedovoljno koristi, a ako se otrebi, u
velikoj meri se kreira na pogresnim osnovama

Kroz sistem nagradivanja vlasnik kompanije prenosi svoj interes na zapo-
slene tako Sto im daje moguénost da i oni ucestvuju u raspodeli rezulta-
ta, onoliko koliko su doprineli njihovom stvaranju. Drugim recima, sistem
nagradivanja je najjasnija poruka Sta Zelite da dostignete u biznisu, kako
drugi mogu u dostizanju tog cilja da vam pomognu i Sta ste spremni da im
zauzvrat date ako to urade.

ponovljenih molbi i upozorenja. Njegov najvedi kvalitet je to Sto prona-
lazi zajednicki interes izmedu dve grupe koje ¢esto jedna drugu ne vole.
Zaposleni u vlasnicima obi¢no vide ljude spremne na sve kako bi dostigli
profit, vlasnici vide u zaposlenima ljude koji nedovoljno koriste svoja zna-
nja i vestine. Zaposleni uvek misle da su premalo plaéeni. Vlasnici uglav-
nom smatraju da su zaposlene preplatili.



Sve knjige

Vladimira Miletic¢a

iz kojih preuzimamo price
mogu se poruciti na sajtu
www.vladimirmiletic.rs

OB}

ISKUSENJA KOJA DONOSI USPEH

Sistem nagradivanja je ugovor koji vlasnike obavezu-
je nakon dolaska do cilja. Mnogo puta sam video, i na
svojoj koZi osetio, jednostrano krSenje dogovora nakon
$to bi ciljevi bili ispunjeni i kad je dogovoreno treba-
lo da se isplati. Za nekoga je veliko iskusenje da bude
posten i da ne prisvoji sav novac za sebe, pogotovo ako
je to i obecao.

To je istovremeno i najvece iskusenje kod kreiranja
sistema nagradivanja. Da li ¢ete se drZati dogovora
ukoliko vam drugi ljudi pomognu u dolasku do cilja?
Da li ¢ete im poSteno isplatiti dogovorenu i zasluze-
nu nagradu? lli ¢ete iskoristiti svoju moc i prisvojiti sav
profit za sebe?

Jos jedno iskusenje je kad nekim slu¢ajem vlasnik bizni-
sa naide na vrednog i veoma sposobnog zaposlenog.
Zaposleni éuti, vredno radi i pritom nista ne traZzi zauz-
vrat, Sto vlasniku biznisa cesto bude signal da ne mora
niSta da menja u uslovima, a kamoli da ponudi sistem
nagradivanja. Vlasnik zadovoljno trlja ruke, jer je u raz-
meni sjajno prosao. Od zaposlenog dobija vise nego
Sto ga placa i taj neocekivani dobitak Zeleo bi da Sto
duze zadrzi.

Medutim, logika zaposlenog je drugacija. Neki od njih
ne umeju da pregovaraju, veé¢ pokusavaju da svojim
vrednim radom pokaZu $ta umeju i mogu, ocekujuci da
¢e to primetiti i vrednovati vlasnik firme. Kad to vred-
novanje izostane, na kraju, pomalo i razo¢arani odlaze
bez objasnjenja i razgovora.

Zato budite paZljivi u odnosu sa zaposlenima od kojih
zavisi vas biznis. Njihova spremnost da se pokazuju i
dokazuju moZe da nestane odjednom i da vam se sve

Kolumna

-
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uStede u razmeni s njima naplate u kratkom roku, osim
ako na vreme ne uocite priliku i potrebu da vas odnos
preraste u nesto vise.

Partnerstvo, na primer, zasto da ne?

GRESKE U KREIRANJU SISTEMA
NAGRADIVANJA

Mere se samo prihodi. Vasi zaposleni usmerice svo-
ju paznju na ono Sta nagradujete. Vlasnicima bizni-
sa je najlakse da izmere prodaju, tj. prihode. Tako je
ovaj kriterijum najzastupljeniji u sistemima nagradiva-
nja. Medutim, naucili smo dosad kako povecanje pri-
hoda ne znaci nuzno i poveéanje profita. Zbog podi-
zanja prodaje, za koje ée biti nagradeni, zaposleni ne
obracaju paznju na troskove. U tom slucaju bicete pod
stalnim pritiskom da snizite prodajne cene ili poboljsa-
te prodajne uslove kako bi se veca prodaja lakse reali-
zovala. Tada éete dostici vecu prodaju po cenu poveca-
nja troskova, Sto znadi da se profit nece mnogo prome-
niti, a radicete vise.

Nepostojanje jasnih ciljeva. Da bi zaposleni uradili ono
$to je vas interes, morate taj interes jasno formulisati i
izraziti u brojevima, a ne samo opisno. Ako na pocetku
godine kazete: ,,Cilj nam je da budemo bolji ove godi-
ne nego prosle”, to je veoma uopsteno i nejasno, pa ce
svako u firmi imati argumente i uverenje da je taj cilj
ostvaren.

,Cilj nam je da podignemo profit sa sadasnjih 14% na
16% u odnosu na prihode”, veé zvuci odredenije i svi-
ma ce biti jasno da li je to ostvareno tokom godine.
Veoma vazna stvar kod definisanja takvih ciljeva jeste
to $to su zaposleni viSe zainteresovani za rezultate
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| Kolumna

Viadimir Miletig

Zasto kazes
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Vlasnici firmi
najcesce
uocavaju koliko
daju sistemom
nagradivanja,

ali ne primecuju
koliko dobijaju.
Kad imate
kvalitetan i
precizan sistem
izveStavanja i
pracenja profita,
onda ¢e vam biti
lakse i da njime
upravljate bez
bojazni da ste na
gubitku
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kompanije. Svakog meseca ce se raspitivati kakvi su rezultati i da li napre-
duju u dostizanju zadatih ciljeva.

Zaposleni nemaju ovlaséenja. Ako zaposlenom ponudite bonus, tj. nagra-
du, on mora da ima ovlas¢enja da donese sve neophodne odluke koje se
ticu upravljanja trosSkovima i prihodima. Ako ovlas¢enja ne prate odgovor-
nosti, onda ¢e i sistem nagradivanja biti nejasan i netransparentan.

Nejasna raspodela doprinosa. Za neke procese nije jednostavno odredi-
ti ko je zasluzan za poboljSanje rezultata. Vrlo Cesto je to rezultat dobre
saradnje izmedu viSe pojedinaca ili timova. Ako nagradu dodelite samo
jednom ¢lanu tima ili jednom timu, moZete da izazovete zavist, pa ¢ak i
sabotazu ostalih, jer nisu prepoznati kao vazan faktor u poslu.

Primer: ako imate prodavce na terenu koji iza sebe imaju efikasnu logi-
stiku, tehnicku podrsku ili prodajnu administraciju koja kupce podjedna-
ko motivise za veéu prodaju, nece biti posteno ako zasluge za bolje rezul-
tate budu dodeljene samo jednoj osobi. Na taj nain moZete uneti razdor
u dobar tim, jer necije doprinose vrednujete vise, pa ¢e ostali u timu ¢ak
pozeleti da dokaZu koliko su vazni tako Sto ¢e sabotirati ,, superzvezdu”
koja preuzima celokupne zasluge i nagrade.

Nemaju podatke o prolaznom vremenu. Zaposleni moraju da imaju infor-
macije o tome kakvo im je prolazno vreme u dostizanju ciljeva. Ako im
nudite nagrade, trebalo bi da u svakom trenutku znaju koliko su udalje-
ni od cilja. Ako im to prezentujete u novembru, neée imati moguénosti
da previse poprave rezultate. Nikad ne zaboravite da je vas interes da oni
dodu do cilja i da im sa zadovoljstvom isplatite nagradu, jer éete tako i vi
biti nagradeni.

PREDUSLOV ZA SISTEM NAGRADIVANJA
BAZIRAN NA PROFITU

Da biste sa potpunim samopouzdanjem doneli odluku kako i koliko da
nagradite zaposlene, potrebno je da imate jasne i pouzdane podatke o
polaznoj osnovi s koje Zelite da podignete profit, kao i jasne i pouzdane
podatke koji ¢e pokazati da li su uslovi za nagradivanje ispunjeni. Ako niste
obezbedili jasno racunanje profita, nemojte da uvodite sistem nagradiva-
nja na profitu. A ako ste zaposleni, nemojte da prihvatate nagradivanje po
tom principu.

Takode, informacije i podaci treba da budu u svakom trenutku dostupni
za obe strane. Ako Zelite da i drugi ljudi budu usmereni ka cilju koji vam
je vazan, onda i oni koji vas prate moraju da imaju pristup informacija-
ma koje su vaZzne za njihovo obavljanje posla. Ako niste spremni da deli-
te informacije sa zaposlenima, nemojte da uvodite sistem nagradivanja
zasnovan na profitu.

Treée, ne smete da povecavate licne rashode radi smanjenja profita koji
je osnovica za obracun. Ako imate Zelju da zaposleni ne dostignu cilj, onda
pre svega sabotirate sebe. PoStovanje i poverenje su temelji svakog part-
nerskog odnosa, pa i onog u kome se definisu zajednicki interesi svakog
pojedinca. Ako nemate iskrenu Zelju da za dostizanje uveéanog profita
nagradite one koji su zasluzni za uspeh, ma koliko visok iznos nagrade bio,
nemojte da uvodite sistem nagradivanja na profitu. Time ¢ete samo pro-
dubiti nepoverenje izmedu vas i zaposlenih.
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Ekskluzivhibrendovi
tapeta

Za arhitekte i dizajneré |

Za opremanje hotela,
luksuznih stambenih,
poslovnih i javnih objekata

Ekskluzivni tapet

NEWMOR

Od klasi¢nih tkanih reljefa, tvi-
da, platna i svile do savremene
geometrije i metalik efekata,
Newmor nudi na hiljade tekstu-
ra, boja i dezena. Podrzava sve
jednokratne projekte i njegov
dizajnerski tim je na raspolaga-

nju da pomogne u svakoj oblasti
dizajna i proizvodnje. Struénost
kompanije vidljiva je u Newmor
Custom kolekciji Stampanih zid-
nih obloga vodenih modernim
trendovima.




Enterijer |

G-RAHAM
Brown

Dizajni su prilagodljivi svakom pro-
jektu. Moguce je promeniti im boju,
veli¢inu i odStampati ih na bilo kojoj
od nasih zidnih obloga, uklju€ujudi i
teksture, metalik i folije za prozore.

Graham&Brown dizajnira sjajne ta-
pete jos od daleke 1946. Danas pred-
stavlja sinonim za vrhunski dizajn i sa
svojim dizajnerskim timovima Sirom
sveta postavlja trendove za enteri-
jere, a omogucava i pristup obimnoj
arhivi dizajna koja je nastajala tokom
skoro osam decenija stvaralastva.

Iza svake njihove kolekcije stoji tim
dizajnera koji su strastveni u vezi sa
onim $to crtaju i stvaraju i produkcij-
ski tim koji brine o svakoj rolni tape-
ta koja se proizvede.

Nove, ekskluzivne

E,QFL(RT tapete, mozete

poruciti namenski za
Erfurt ima viSe od 100 godina iskustva kao proizvodac tapeta za zahtevne i . ac
pronicljive klijente. Sve je pocelo tradicionalnim ,raufaza” tapetima, a danas pro;ekte, u saradnjl
asortiman uklju¢uje mnostvo modernih zidnih obloga — pocev od fli§ tapeta s Rominim
ili digitalno Stampanih zidnih obloga, pa sve do retro, reljefnih i decjih tapeta. arhitektom



Predstavljamo kompaniju

Newmor

Newmor je poceo kao porodicni posao 1967. godine i do danas
ponosno istice da sve proizvodi u svojoj fabrici u Velsu, u Ujedinjenom
Kraljevstvu. Kompanija koristi tradicionalne proizvodne tehnike i sirovine
iz odrzivih izvora, zajedno s vrhunskom novom tehnologijom kako bi
pruzila najbolji dizajn i kvalitet

Od klasi¢nih tkanih reljefa, tvida, platna i svile do
savremene geometrije i metalnih efekata, Newmor
ima hiljade tekstura, boja i uzoraka na zalihama. Pri-
hvata i jednokratne projekte, a njegov ljubazni dizaj-
nerski tim stoji na raspolaganju za pomo¢ u svakoj
oblasti dizajna i proizvodnje.

Strucan dizajn vidljiv je u Newmor Custom kolekciji
Stampanih zidnih obloga. Dizajne je moguce prebo-
jiti, promeniti im veli¢inu i otisnuti na bilo koju od
Newmor zidnih obloga, ukljucujuci i teksture, meta-
lik i folije za prozore.
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Kompanija je posvecena premo-
S¢ivanju jaza izmedu zanatskih i
komercijalnih enterijera, a da bi
to postigla, pokrenula je Newmor
Designer. U toj oblasti zastupljeni
su razni umetnici kao Sto su sli-
karka lona Crawford, duo za di-
zajn enterijera 2LG, Ptolemy
Mann, Stephen Walter i The
Patternistas. Nove saradnje po-
krecu se tokom cele godine.

Newmor poseduje sertifikate
ISO9001 i 1ISO14001 za vinilne S§i-
roke zidne obloge s komercijalnim
kvalitetom. Kompanija se udruzila
s Halbmond Carpets kako bi svojoj
ponudi dodala kvalitetne tepihe
za poslovne enterijere. Isporucu-
je niz standardnih tepiha, prostir-
ki i tepih plocica, kao i digitalno
Stampanih i prilagodenih dizajna.

Kompanija ima kancelarije u Uje-
dinjenom Kraljevstvu, Poljskoj,
Nemackoj i Dubaiju, a dodatno je
podrzana dobro uspostavljenom
medunarodnom mrezom distri-
butera. Trenutno posluje u vise
od 80 zemalja sveta. Opremila je
hiljade hotelskih i maloprodajnih
grupa, zdravstvenih ustanova,
pomorskih projekata, kancelarija
i dizajnera enterijera, arhitekata,
trgovaca itd. zidnim oblogama za
velike i male projekte Sirom sveta.
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(AvToNE BOJA GOPINE

Sta je viva magenta?
VIVA MAGENTA 18-1/50

&
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Pantoneova boja godine, viva
magenta 18-1750, vibrira poletom i
snagom. To je nijansa ukorenjena u
prirodi, a potiCe iz porodice crvenih
i izraZzava novi signal snage. Viva

magenta je hrabra i neustrasiva,
pulsirajuca boja Cija bujnost
najavljuje radosno i optimisticno
slavlje, ispisujuci novu pricu

Ovogodisnja boja godine moc¢na je i osnazujuéa. To
je nova animirana crvena koja uZiva u cistoj radosti,
podstice eksperimentisanje i samoizrazavanje bez
ograniCenja, naelektrisana i bezgrani¢na nijansa koja
se manifestuje kao istaknuta izjava. Pantone 18-1750
viva magenta pozdravlja svakoga ko ima strast za Zi-
votom i buntovnicki duh. To je boja koja je odvazna i
puna duhovitosti.
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,U ovo doba tehnologije nastojimo da crpemo inspiraciju iz prirode i
onoga Sto je stvarno. Pantone 18-1750 viva magenta potice iz porodice
crvenih, a inspirisana je crvenom bojom kosSenile, jednom od najdrago-
cenijih prirodnih boja, kao i jednom od najjacih i najsjajnijih boja koje
svet poznaje.

Ukorenjena u iskonu, Pantone 18-1750 viva magenta ponovo nas pove-
zuje sa izvornom materijom. Prizivajudi sile prirode, ona galvanizuje nas
duh, pomazuci nam da izgradimo svoju unutarnju snagu.”

LEATRICE EISEMAN

lzvrsni direktor,
Pantone Color Institute

Pantone Color Institute izvorno
je 1999. godine kreirao obrazov-
ni program Pantone Color of the
Year kako bi ukljuéio dizajnersku
zajednicu i entuzijaste Sirom sve-
ta u razgovor o bojama. Zelja je
bila da se skrene paZznja na odnos
izmedu kulture i boje i pokaze
kako se ono Sto se dogada u glo-
balnoj kulturi izrazava i jezikom
boja. Ta ideja danas zvuci jedna-
ko dobro kao i davne 1999. To je
jedan od glavnih razloga zbog ko-
jih se svake godine toliko ljudi Si-
rom sveta raduje objavi Pantone
boje godine.
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HARDY

Izaberite alat HARDY SELECT za profesional-
ce i postignite rezultate tacno onako kako
zelite. Pod vasSim uslovima, prvi put i bez
ikakvih ispravki. Izaberite kvalitet kojim cete
konac¢no biti zadovoljni. Linija proizvoda
profesionalnih alata za farbanje stvorena je
za profesionalce. Mi smo prakticari, tako da
savrSeno dobro znamo koji izazovi ocekuju
profesionalce u njihovom svakodnevnom

SELECT

radu. Stalno poboljSavamo svoje proizvode,
znajuci da su korisnicima potrebna reSenja
koja osiguravaju savrSene efekte njihovog
rada. Bez obzira na vrstu porudzbine, proje-
kat ili investicije, dajemo vam garanciju da
cete pomocu nasih alata posti¢i oCekivane
efekte za krace vreme. Proizvodi HARDY SE-

LECT pruzaju izvrsnu izradu, ¢ak i uz intenziv-
nu upotrebu.

PATENTIRANI POKRIVACI

U teZnji za savrSenstvom, pojacali smo ga i stvo-
rili specijalne navlake za rolne za HARDY SELECT
s patentiranim kvalitetom! Posebno uvijene i ra-
zvijene tkanine koje garantuju pouzdane efekte
dostupne su samo u nasim proizvodima.

EVROPSKI STANDARDI

Kao i vi, i mi se fokusiramo na kvalitet, zbog ¢ega
koristimo samo tkanine renomiranih evropskih
proizvodaca. To znaci da se nasi valjci za farba-
nje odlikuju vrlo velikom otporno$éu na habanje
i maksimalnom trajnoséu.

EVROPSKI KVALITET

Nadgledamo proizvodnju svakog proizvoda, jer
je proizveden u Poljskoj, u nasoj fabrici. Redov-
no proveravamo kvalitet proizvodnog procesa i
koris¢ene komponente, tako da su proizvodi koje
dobijate upravo ono sto biste Zeleli da koristite.

DUOPLUS SISTEM

To je zapecaéeno jezgro valjka i dva lezaja koja
omogucavaju Sirenje boje po celoj Sirini valjka za
bojenje.

DuoPlus sistem spreciée stvaranje mrlja i slucaj-
no prskanje, a farbanje se vrsi bez kapanja viska
boje.

e Proces farbanja je brzi i efikasniji.

¢ Valjak za boje ravnomerno rasporeduje pritisak
po celoj povrsini bez napora.

* Valjak se lakse Cisti zahvaljujuci pecatu.



PREDSTAVLJAMO RADNJU
SRBIJA

Firma Latin nalazi se u
Subotici, nedaleko od
centra grada, u Ulici
Kalora Milodanovica.

Osnovana je 1993.
godine, a delatnost
kojom se i danas bavi

zapocela je 1999.

Pocetak je, kao i svakome, bio te-
zak, narocito u vreme kada su vla-
snici firme Ana i Branko Kovaci¢
pokretali posao. To je bio veliki iza-
zov za sve koji su tih teskih godina
zapocinjali neki svoj biznis. Jos je
teZe bilo opstati. Kako kaZu, jedina
olaksavajuca okolnost za njih bilo je
to Sto su imali maniji broj artikala.

STABILNO POSLOVANIE

— Nasa firma je prva u Subotici i
okolini zapocela poslove u vezi sa
termoizolacijom i hidroizolacijom



Aha i Bran[<_5 vaq;‘if

objekata. Poceci su bili teski, jer da
bi se takva roba prodala u to vreme,
bilo je neophodno mnogo truda i
ulaganja u edukaciju potencijalnih
kupaca, kao i stalno prisustvo u
medijima kako bismo priblizili pro-
izvode potrosacima — kaZe Branko
Kovacic.

Takva situacija potrajala je nekoliko
godina, a onda su potrebe trzista
pocele da rastu, pa su Kovacici za-
poceli Sirenje asortimana i poslov-
nih prijateljstava.

— S ponosom mozemo da kazemo
da je Latin zdrava firma koja svoje
obaveze reSava bez ikakvih proble-
ma, firma cija se likvidnost nikada

Predstavljamo radnju

nije dovodila u pitanje i koja posluje
bez kredita — isti¢e Branko Kovacié.

TAJNA USPEHA

Latin je mikropreduzeée sa pet za-
poslenih. To je porodi¢na firma
¢ijim  kompletnim poslovanjem
upravljaju Branko i njegova supruga
Ana Kovacic.

— Nas ponos je odnos sa kupcima i
sa zaposlenima. Zaposleni kod nas
rade deset i viSe godina, plate ispla-
¢ujemo uvek na vreme, a $to je naj-
vaznije, placamo i poreze i dopri-
nose, bez ikakvih dodatnih koverti
na crno i slicno — naglasava Branko
Kovacic.
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Tokom duge 24 godine rada Kova-
Ci¢i su primetili da prethodnu ge-
neraciju kupaca polako zamenjuju
njihova deca, rodbina i prijatelji.

—To znaci da smo uspeli i zato cemo
nastaviti taj nacin rada — kazu Bran-
ko i Ana.

Posebnost firme Latin ogleda se
upravo u odnosu s kupcima, koji-
ma su uvek spremni da pomognu
u izboru pravog proizvoda, da daju
pravi savet, a na kraju i da s njima
popiju kafu ili ¢aj.

— Kupci to cene i prepoznaju nas
trud. Jos jedan podatak koji govori
u prilog uspesnosti nase firme jeste
i Cinjenica da se nase poslovanje
uglavnhom bazira na maloprodaji —
90% c¢ini maloprodaja, a samo 10%
veleprodaja. Mislimo da je to poka-
zatelj uspesnosti rada i korektno-
sti prema dobavlja¢ima i od toga
neé¢emo odstupiti — zakljucuju Ana
i Branko Kovaci¢, koji uz lepe Zelje
pozdravljaju svoje kupce i poslovne
partnere.
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Radnja Maja color
nalazi se u Podgorici, u
Ulici Prve proleterske
b.b., a pocela je da radi
2002. godine. Sve bi
to izgledalo sasvim
uobicajeno osim
Cinjenice da firmu u
ovoj bransi od osnivanja
vode dve Zene - Sonja
i Borka Radulovic. Od
samog pocetka, kada
su se upoznavale sa
ovom delatnoscu,
prevazilazeci sve
prepreke na koje su
nailazile na tom putu,
njih dve su same za
dvadeset godina u
potpunosti razvile
ovaj poprilicno ,muski”
posao.

PREDSTAVLJAMO RADNJU

PODGORICA

SRECA PRATI HRABRE

— Nas$ pocetak bio je vrlo skroman. S vremenom, upoznajuéi robu i
osluskujuci potrebe potrosaca, prosirivali smo asortiman i sticali pove-
renje potrosaca koji ¢e postati nasi lojalni kupci. Smatramo da nam je
to bio jedan od vedih izazova koje smo uspesno savladale. Sad s pono-
som mozemo reci da smo stekle poverenje kupaca i dobavljac¢a — kaze
Sonja Radulovié.



N

Odluéne u tome da uspeju u poslu kojim su izabrale da se bave, Sonja i
Borka razvijale su dobre poslovne odnose s partnerima s kojima su delile
iste poslovne stavove. One vole da kaZzu da je u njihovom sluc¢aju potpuno
opravdana izreka: ,,Srec¢a prati hrabre”.

— Prve korake pravile smo samostalno. Vrlo brzo pocele smo saradnju sa
dve firme kojima dugujemo neizmernu zahvalnost. To su Roma Company
i Dulovi¢ Mojkovac, poslovni partneri vredni svakog postovanja koji nam
godinama pruZzaju moralnu i logisticku podrsku — istice Borka Radulovié.

A kada sumiraju utiske, osvréuci se i gledajuéi godine koje su sada iza njih,
shvataju da je bilo potrebno dosta pozrtvovanosti, predanog rada i truda,
posvecéenosti, odgovornosti i odricanja da bi se poslovanje odrzalo i nasta-
vilo i u kriznim vremenima.

U proteklih nekoliko godina poslovanje firme Maja color ide laganim kora-
kom, stalno uzlaznom putanjom. U poslu im se pridruZzila jos jedna Zena,
Marija Drobnjak, ¢erka Sonje Radulovic.

U jeku pandemije koronavirusa promenile su lokaciju i presle u veci i mo-
derniji poslovni prostor u kome su nastavile da prosiruju asortiman. Na
novoj lokaciji stekle su nove musterije i, na obostrano zadovoljstvo, nasta-
vile saradnju sa dugogodisnjim kupcima.

Predstavljamo radnju

61



Predstavljamo radnju

U okviru Sirokog, raznovrsnog asortimana, akcenat stavljaju na boje i la-
kove, fasadni program, razne vrste lepkova, vodovodni materijal i elektro-
materijal, rigips program, HTZ opremu...

ODNOSI S PARTNERIMA | KUPCIMA

— Neophodno je da se i u odnosu s kupcima i u odnosu s poslovnim part-
nerima neguju postovanje, poverenje i iskrenost da bi moglo da se ide ka
zajednickim ciljevima — naglasavaju Raduloviceve.

Kako kazu, posebnu radost za njih predstavljaju lojalni kupci, Ciji se broj
konstantno uvecava. Oni za vlasnice radnje Maja color vole da kazu da su
ljlubazne, strpljive i nesebi¢ne da svoje znanje podele s njima, a posebno
ih raduje sto ih prilikom svake kupovine doceka njihov Sirok osmeh.

Kada su planovi za dalji rast i razvoj u pitanju, Sonja i Borka Radulovic¢
kratko i jasno zakljucuju:

— Ne teZiti promenama i Sirenju asortimana jednako je nemanju ambicija.
Ambicija nas tera da po¢nemo, a navika da idemo dalje.
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NERI 0D NA
NAJlEPSIH SALA

Pise: Irina Maksimovic




Vecina salasa u Srbiji, tacnije

u Vojvodini, zidana je krajem

19. i pocetkom 20. veka kao
poljoprivredno gazdinstvo s kuéom
i ekonomskim objektima. Rec salas
na madarskom znaci smestaj i
odnosi se na kuéu za stanovanje.
Salasi su bili izvor vojvodanskog
nacina Zivota, kulture i tradicije,
mesta na kojima su se okupljale
porodice i prijatelji i praznovalo

uz dobra jela i pesme pracene na
tamburicama. Ipak, s vriemenom
su nestajali, kao i salasarski nacin
Zivota. Srecom, u poslednje dve
decenije veliki broj salasa je
obnovljen, ¢ime su se sacuvala
secanja na nekadasnja vremena,

a mnogi su postali atraktivne
turisticke destinacije. Ovaj put za
vas smo izdvojili nekoliko vise ili
manje poznatih. Ukoliko se ve¢ s
prvim lepim vikendom uputite na
neki od njih, svoj dolazak bi trebalo
unapred da najavite, kao i da
proverite da li je otvoren za putnike
namernike ili samo za proslave, da li
radi tokom cele godine, svih sedam
dana u nedelji ili samo vikendima.

Salas 157/

Tesko da bismo neku pricu o
salasima mogli da po¢nemo a da vec
u sam vrh ne svrstamo Salas 137, u
Ceneju, na desetak kilometara od
Novog Sada. lako je to bilo jedno

od najvecih salasarskih naselja,

sa viSe od 400 gazdinstava, posle
Drugog svetskog rata mnogi su bili
prinudeni da ih napuste. Zasluge
Salasa 137 su razne, a jedna od njih
je i to $to se Cenej procuo bas po
njemu, i Sto je to podstaklo razvoj
salasarskog turizma. Danasnji
vlasnici su kompletan salas

renovirali i rekonstruisali, a tokom
godina uoblicili zajedno sa svojim
prijateljima i poslovnim partnerima.
U autenti¢cnom ambijentu i posebnoj

atmosferi, pored prostrane baste

i restorana u zatvorenom, u

ponudi je i 15 hotelskih soba, kao

i teretana, konjicki klub itd. Na
salasu se Cesto organizuju razne
manifestacije: kuvanje rakije,
ajvara, kitkineza, svinjokolj, konjicka
takmicenja, jahanje, strelicarstvo i
dr. Gastronomska ponuda je Siroka
i preteZzno sadrZi jela vojvodanske

Destinacija

ravnice, ali i savremene specijalitete
— od bogate salasarske daske,

guscje pastete, teledih kolenica,
rolovane teletine, ¢urecih karabataka
u mlincima, pa sve do becke ili
Karadordeve Snicle, prebranca s
domacom kobasicom i posnog
satarasa, pastrmke, Snenokli,
baklava...

.,
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Dida
Hornjakov
salas

Jedan od najstarijih i najpoznatijin
salasa, na svega Cetiri kilometra

od centra Sombora, jeste Dida
Hornjakov salas. Sagraden je 1901.
godine, a u posedu porodice Hornjak
je od 1925. kada su ga Stipak i Katica
Hornjak kupili od austrougarskog
slikara HuSveta Lajo3a. Salas je pre
svega poljoprivredno gazdinstvo,

a 2008. godine registrovan je kao
seosko turisticko domadinstvo sa
potpuno sacuvanim autenti¢nim
izgledom. To je mesto koje pruza
doZivljaj pravog vojvodanskog

i bunjevackog salasa. U ponudi

su smestaj u dve sobe i jednom
apartmanu, organizovane dnevne
posete, porodi¢na okupljanja,

tim bildinzi, poslovni ruckovi

ili veCere, seminari, radionice i
dacke ekskurzije. U okviru salasa
nalaze se dve izloZzbene sobe s
namestajem s pocetka proslog

veka i tradicionalnim bunjevackim
nosnjama, kao i atelje sa izlozenim
rukotvorinama tradicionalnih starih
umetnickih zanata. U svetlom,
prozratnom ambijentu posetioci
mogu da probaju jela po starim
receptima backe kuhinje, poput
backog rucka, Zutu supu od morke s
flekicama i knedlama od dzigerice,
rinflajs, pe¢enu punjenu patku,
pohovane otkoStane karabatake,
fasirano svinjsko meso, pilece belo
u ajmokcu, salate, pekarski krompir,
razne pite, Snenokle, gibanice, a sve
to uz domacde likere, rakiju i domace
vino. Na salas se dolazi iskljucivo uz
prethodnu najavu.

4




Nas salas

Nas salas$ kraj Sombora je porodi¢na
firma u kojoj se ve¢ treca generacija
bavi turizmom i ugostiteljstvom. U
sklopu salasa nalazi se autentican
unutrasnji prostor, pogodan za
svakodnevne posete i organizovanje
manjih dogadaja, kao i velika

letnja basta s letnjikovcima, gde

se organizuju razne proslave,
veselja, seminari i radionice. Mini-
-kompleks Naseg salasa poseduje i
dve smestajne jedinice originalnog
izgleda izradene i opremljene po
visokim standardima, s novim
autenti¢nim namestajem. U centru
salasarskih zgrada nalazi se veliko
dedje igraliste, bicikli za voznju...
Hrana je tradicionalna, vojvodanska,
a prema re¢ima vlasnika, najlepse
je opisana u Dokinoj pesmi , Al’ se
nekad dobro jelo”. U ponudi su supa
od morke ili od fazana, rinflajs, backa
krompiraca, pacje meso na nekoliko
nacina i paprikas s mesom od petla,
kao i gibanica sa orasima, makom,
visnjama... Po Zelji gostiju na salasu
organizuju razne aktivnosti, kao

Sto su voznja fijakerom, voZnja
brodicom, obilazak centra grada,
muzeja, galerija, pozorista, obliznjih
vinarija, etno-kuca i radionice starih
zanata.

Destinacija
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SUCIN
salas

Nadomak Novog Sada, u

Temerinu, smesteno je porodicno
gazdinstvo Bucin salas. U

idilicnom vojvodanskom seoskom
ambijentu, domadini neguju
kulturu ugostiteljstva koja je

tipicna za panonsku ravnicu. Salas
raspolaze velikom salom i velikom
zastakljenom bastom, ali i sa viSe
trcanih letnjikovaca pod otvorenim
nebom. Na njemu se organizuju sve
vrste proslava: seminari, svadbe,
kokteli, balovi, dacke ekskurzije i

dr. Na poljoprivrednom gazdinstvu
nalaze se domace i divlje Zivotinje,
pa gosti imaju priliku da vide
podolska goveda, lame, jelena,
ponije, lipicanere, mangulice,

koze i dr. Meni je raznovrstan,

tako da mozZete izabrati Bucinu
dasku sa domacdim suhomesnatim
proizvodima, Bucinu ¢iniju za dve
osobe od pile¢ih punjenih rolnica,
svinjske s dimljenim sirom, punjene
Snicle s ljutim sosom, pohovanom
¢uretinom, pelec¢im Saslikom i
pile¢im belim u gorgonzoli, uz sos od
pecuraka, grilovano povrce, pecurke
na Zaru i pomfrit, zatim temerinsku
Sniclu, matrai Sniclu od svinjskog
karea punjenu domacim sirom ili
vikendima teletinu ispod saca i
rebarca s pekarskim krompirom...




Salas Stara
Kudeljara

Na mestu gde se pre oko sto godina nalazila
kudeljara, na putu izmedu Kule i Crvenke, taj
ambijent nedavno je oZivljen na obnovljenom
salasu Stara kudeljara. Na salasu se zbog toga
nalazi jezerce koje je nekada sluZilo za potapanje
kudelje, a danas je staniste mnogobrojnih ptica
koje tu i zimuju. Posle Drugog svetskog rata
formirana je poljoprivredna ekonomija s farmom
krava, vo¢njakom i drugim pratec¢im objektima.

U posed ovog imanja danasniji vlasnici usli su
kada je vec sve bilo napusteno i devastirano.
Stare objekte su obnovili, priveli novoj nameni i
prosirili za vreme korone, pa sad gostima nude
turisticku osobenost tog kraja Vojvodine. Salas

je opremljen u tradicionalnom, nesto malo vise
romanti¢cnom stilu. Prisna, domacinska, skoro
porodi¢na atmosfera veoma se brzo procula i
ucinila ovo gazdinstvo veoma privlac¢nim za lokalno
stanovnistvo, za koje se organizuju razna okupljanja
i proslave. Kuhinja je domaca, ali se izlazi u susret
i gostima koji Zele neka druga jela. U ponudi su
teletina iz furune, praseca bajadera, ¢uretina

u sosu od vrganja, backi rucak, kruske u vinu,
salcici, pita s jabukama ,,na nas nacin”... Pored
male i velike sale, uskoro ce biti zavrSena i sala za
proslave.

Destinacija |

Salas Stojsic

U Sremu, na putu od Beske prema Kréedinu, u
blizini auto-puta Beograd — Novi Sad, nalazi se
salas porodice Stojsi¢. Putnike namernike od ulaza
pa do kuce docekuje Spalir osamdesetogodisnjih
jablanova. Kako kazu Stojsici, pored kuée, kao Sto je
to obicaj na salasima, posaden je dud koji i danas
pravi dobar zaklon od vrucine. Na raspolaganju su
velika letnja basta s mnogo mesta, kutak za decu

i deo u kome su domacde Zivotinje, a buduci da
salas radi tokom cele godine, u zatvorenom delu je
prostran restoran. Dobro vino, sremacka kuhinja,

iz tamosnje pusnice popularna salaska daska sa
domacim kulenom, slaninom, vratom, ¢varcima,
samo su deo gastronomske ponude, a za one koji to
vole, tu je i zdravija varijanta — suve $ljive u slanini.
Na glavnom meniju su, osim dimljene sremske
kobasice, i salasarski ustipci s kajmakom ili deda
Perin opanak u sosu od kajmaka, frajlino punjeno
pilence, sosin jezik i neizostavna Strudla s makom.
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Salas Sedam
AUAOVa

U salasarskom naselju Bukovac, na svega nekoliko
kilometara od Sombora, nalazi se salas Sedam
dudova. Ime je dobio po sedam dudova koji su
stari koliko i salas, skoro 100 godina. Na imanju se
nalazi restoran, ambar, ¢ardak, Stala i prelepa basta
u senci starih dudova, a sve je okruzeno drvenom
tarabom preko koje pogled pada na zelenilo koje je
svuda naokolo. Jelovnik ovog salasa poprilicno se
razlikuje od ostalih. Osim tradicionalnih, pripremaju
se i specifi¢na jela za koja se misli da su gostima
primamljivija. Uglavhom, meni je raznovrstan i

na njemu se nalaze supa od morke i pile¢a supa,
pecena patka, marinirana svinjska rebarca, ali i
najnovija japanska tradicionalna obrok supa ramen
i carsko meso u balonj lepinji, naravno uz domadi
kulen, kobasice i slaninu iz tamosnje susare, hleb
pecen u paorskoj pedi, ali i vino iz lokalnih vinarija i
domace pivo. Salas organizuje poslovne sastanke i
razne vrste proslava.

Salas
Stremen

Pored Beograda, u selu Jakovu kraj
Surcina, nalazi se salas Stremen. Salas
nudi sremacku kuhinju i ima prostrano
otvoreno zeleno dvoriste, te je privlacan
kao mesto za kratak predah u blizini
glavnog grada. Posebno je interesantan
za ljubitelje konja, jer ima konjicki klub

i Skolu jahanja. Tako je zapravo sve i
pocelo, s konjima i klubom jahanja, da

bi kasnije, zbog sve vecéeg broja gostiju
koji su dolazili, vlasnici napravili i etno-
koncept restorana. Programa za ljubitelje
konja je dosta, organizuju se i takmicenja,
ali i drugi dogadaji poput vencanja,

tim bildinga i ostalih vrsta proslava, a
Beogradani to mesto Cesto biraju za
porodicni ruc¢ak vikendom. Na sremackom
meniju su domacdi gulas, ¢uretina s
mlincima, jagnjetina ispod saca, ¢evapi,
snenokle, strudla s makom....
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Malkin salas

Na dva i po kilometra od obale Pali¢kog jezera smesten
je etno-park Maijkin salas, u Cijem se sastavu nalazi
restoran, 15 komfornih soba za smestaj, otvoreni
bazen, sala za sastanke, decje igraliste, muzej na
otvorenom, vinarija, ribnjak, ergela, seosko dvoriste i
nepregledni vocnjaci. Stari vojvodanski salas opet je
postao srediste Zivota i okupljanja ljudi uz ¢asicu dobre
domace rakije, tamburaske muzike i tradicionalnih
jela. Gosti uZivaju u krompiradi, tele¢éem perkeltu sa
domacim testom i sirom, paprikasu s mesom od pevca
i knedlama, salasarskom pasulju, ov¢jem paprikasu s
kupusom, svinjskim papcima, pecenoj patki, ¢uretini

s breskvama ili pravoj ribljoj ¢orbi, domadoj strudli,
gombocama. Domace vino, rakija od dunje, jabuke,
Sljive i domaci sokovi prave se od voca iz vo¢njaka

koji okruzuju salas. Organizacija raznih svetkovina u
saradnji s lokalnim kulturno-umetnickim drustvima,
udruzenjima i opstinom, doprinela je edukaciji gostiju
o Zivotu i obic¢ajima naroda koji Zive u tom kraju,
ocuvaniju kulturnog nasleda i unapredenju turizma u
toj opstini.

Jedan od najstarijih salasa, Katai, poceo
je da radi 1995. godine. Nalazi se u
Malom Idosu, u srcu Backe. Specifican je
po tome Sto organizuje Skole u prirodi,
brojne radionice za decu, ali i konferencije
i seminare za odrasle, letnje Skole i
kampove. Obezbeduje prenodiste za
osamdesetoro gostiju u sobama sa dva
do osam kreveta. Poseduje dve velike
trpezarije / prostorije za proslave, etno-
kuéu, gostinjsku kucu i ku¢u na obali, kao
i amfiteatar, igraliste, seosko dvoriste

s domacim Zivotinjama, ali i pekarski
muzej obnovljen 2004. godine, u kome
se i danas pece hleb, kucu starih zanata...
Pored mnogobrojnih aktivnosti, mogu

se zakazati i porodi¢ne posete tokom
kojih ¢e, zahvaljujuéi takvim sadrzajima,
oCigledno svima biti zabavno. Svaki dolazak
mora se unapred zakazati u dogovoru s
domacinima salasa, porodicom Katai.
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Prozori po uzoru

na lignju

Istrazivaci sa Univerziteta u Torontu razvili su
jedinstven viseslojni fluidni sistem kojim se
moze znatno ustedeti energija i smanijiti tro-

Sak sistema za grejanje, hladenje i osvetlje-

nje zgrada. Inspiraciju su pronasli u prome-

ni boje koZe lignji. Prototip se sastoji od rav-

nih plasticnih plo¢a u kojima su kanali mili-
metarske debljine u koje se upumpavaju tec- I
nosti sastavljene od prilagodenih pigmena- {
ta, Cestica ili drugih molekula koji kontrolidu .
vrstu svetlosti, propustljivost i pravac distri- @™
bucije sunceve svetlosti. Istrazivaci isticu da

je taj proizvod jednostavan i jeftin i da omo-
gucava neverovatnu kombinatoriku kontro-

le, pa bi od ovog te¢nog stakla koje moze da

radi sve Sto pozelite u okviru svojih optic-

kih svojstava, mogli da dizajniraju dinamic-

ke fasade zgrada. Tvrde da bi radedi dalje na
razvoju tog projekta mogli da ustede 25-50
odsto energije grejanja, hladenja i osvetlje- 3 -
nja na godisnjem nivou. Vestacka inteligenci-

ja primenjena u ovom proizvodu i dalje ¢e se ,
istrazivati na prototipovima. ¥

Boje za bolji san

Ako spadate medu 40 odsto odraslih koji
su iskusili probleme sa spavanjem, vero-
vatno znate Sta je uzrok tih tegoba. To
moze da bude los dusek, polozaj kreveta,
izloZzenost plavom svetlu (od telefona ili
laptopa), losa higijena, ali i boja prostori-
je u kojoj spavate. Ponekad brojanje ova-
ca ne pomaze, pa biste mogli da razmisli-
te o otklanjanju svih tih rizi¢nih faktora.
Kada sredite sve navedeno, preostaje vam
da prekrecite zidove. Struénjaci za spava-
nje i psiholozi smatraju da boja prostori-
je u kojoj spavate treba da oponasa smi-
raj dana, to jest sumrak. Stoga bi najbolje
bilo da razmislite o tamnoplavoj, tamnoze-
lenoj ili bordoljubiéastoj. Ukoliko ne voli-
te tamne boje, moZete da koristite tamnije
nijanse omiljenih svetlih boja, poput prlja-
voroze, tamnije sive, zagasite kajsije i sl.
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Samoisceljujuci beton
antickog Rima

Cak i ako su napravljeni pomoc¢u najnovijih tehnologija,
moderni soliteri mogu da traju samo izmedu 50 i 100 godina.
Nakon tog perioda nisu bezbedni za upotrebu. Tako je, recimo,
najveci svetski soliter Singer bilding, sazidan 1908. godine, sru-
$en nakon 60 godina. Cuvena Burd? Kalifa projektovana je da

traje oko 100 godina. Postavlja se logi¢no pitanje kako antic-
ke rimske strukture poput Koloseuma, koji je star 1.952 godi-
ne ili Panteona, koji je star 1.898 godina, jos uvek gordo sto-
je na svom mestu. Za razliku od danasnjih solitera, te grade-
vine bile su popriste bitaka, oluja, zemljotresa, svetskih rato-
va i mnogih drugih dogadaja. Nisu sagradene pomocu naj-
novijih tehnologija, a i dalje su tu medu nama i ko zna koliko
Ce jos trajati. Ipak, savremene tehnologije uspele su da otkri-
ju njihovu tajnu. Naucnici su ve¢ utvrdili da su Rimljani doda-
vali fini vulkanski pepeo koji su prevozili iz okoline Napulja u
Rim. U tom gradevinskom betonu istrazivaci su nalazili i neo-
bi¢ne bele komade za koje su smatrali da su proizvod loseg
mesanja betona, a to nije ¢udno jer se beton priprema mesa-
njem krecnjaka, vode, Sljunka i dr. Ispostavilo se, medutim,
da nije bilo to u pitanju. Jedan od profesora na Tehnoloskom
institutu u Masacusetsu (MIT), Admir Masi¢, sa svojim timom
dosao je do saznanja da ti beli komadi predstavljaju speci-
jalan materijal ,lime clast” koji je sastavljen od Zivog kreca.
Upravo su taj zivi kre€ i proces vruéeg mesanja ucinili rimski
beton toliko izdrzljivim. Otkriveno je da je zapravo taj kame-
nac kreca dao betonu sposobnost samozalecenja, pa kad god
se formira pukotina, beli komadici reaguju s vodom, ¢ime iza-
zivaju rekristalizaciju kalcijum-karbonata i, na kraju, zatva-
raju pukotinu. Osim tih osobina koje su zdanja ucinile dugo-
vecnim, beton koji sadrzi klasove kreca takode je i ekolos-
ki prihvatljiviji, pa autori tog projekta sugeriSu da pocnemo
da koristimo starorimski beton, kojim ¢emo smanijiti ugljenic-
ni otisak ¢ak i do osam odsto. Oni zato i planiraju da taj tip
betona iznesu na trZiste.

Falu red -
cigla-crvena boja

Falu red boja nastala je u rudarskom mestu
Falun u Svedskoj. Neko se dosetio da iskoristi
gomile ostataka zemlje koja je stotinama godi-
na kopana u blizini najveceg rudnika bakra na
tom podrudju. Tu takozvanu jalovinu poceli su
u 16. veku da preraduju u topionicama i proi-
zvode mulj crvene boje bogat bakrom, limoni-
tom, silicijumskom kiselinom i cinkom. Nakon
nekoliko sati zagrevanja i mesanja s lane-
nim uljem i razanim brasnom, dobili su odli¢-
nu boju otpornu na atmosferske uticaje, pa su
njome poceli da farbaju Stale. Kasnije, tokom
17. veka, nanosili su je na drvene zgrade kako
bi oponasali fasade od crvene cigle koju su
koristili visi slojevi drustva, sve dok vlasti nisu
pocele tome da se protive. Popularnost falu
red boje obnovljena je tokom 19. veka kada
su zemljoradnici svoje kuce farbali bas tom
bojom. Danas ona i dalje ima Siroku primenu u
selima Svedske, Norveske i Finske. Finski izraz
,crvena koliba i krompiri¢” odnosi se upravo
na idili¢an Zivot u kucici na selu i direktna je
aluzija bas na seosku kucicu ofarbanu u falu
red.
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Najomiljenija boja na svetu

Da li biste mogli da zamislite Zivot bez plave boje? Verovatno ne. Plavo je nebo i more, ponekad i reke i potoci. TeSko da bismo
mogli da zamislimo nebo crveno ili zeleno... Ne postoji osoba koja se ne raduje kada iznad sebe ugleda plavo nebo. Zbog toga
je plava najomiljenija boja skoro svih ljudi. Plava je boja mnogih korporativnih logotipa, ali i najcuvenijeg odevnog predmeta
— farmerki. Ona je hladna i umiruju¢a. Tamnoplava je boja elegancije, autoriteta, dostojanstva i poverenja. Jarkoplava asocira
na Cistoc¢u, snagu i hladnocu, dok svetloplava simbolise mir, duhovno, vecnost, nebo... Ukoliko se u dizajnu enterijera upotre-
bljava samostalno, moZe opteretiti prostor, dok u kombinaciji s drugim bojama ima jak kreativni efekat.

) ° o on
Neka zidovi mirisu
Dodavanjem mirisa Paint SCENTsations u boju prilikom

krecenja, farbanja neutraliSete neprijatne mirise i dodajete
trajnu svezinu atmosferi.

U ponudi su mirisi: €ISTO i SVEZE, LIMUN, TROPSKI VETAR, VANILA

% BOMA
I Company

Boje-Fasade=Tapete

BEOGRAD, N. Beograd, Bulevar M.Pupina 199A, 011/260-51-20; Zemun, Ugrinova&ka 206, 011/261-51-61, 316-13-56;
Bezanija, Vojvodanska 2, 011/627-60-64; Vra&ar, Maksima Gorkog 71, 011/344-71-71; Vozdovac, Vojvode Stepe 26,
011/246-00-32; C‘.ukaricu, Lazarevaeki drum 21, 011/755-44-63; Zvezdara, Dimitrija Tucovi¢a 107, 011/243-3357; Doréol,
Zorza Klemansoa 18a, 011/728-01-22; N. Beograd, §pc1nskih boraca 3a, 060/222-40-10; Banjica, Paunova 12b,
011/398-45-65; LOZNICA, Vojvode Putnika bb, 015/88-94-43; NIS, Pantelejska br. 67, 018/421-27-92

www.roma.rs
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Zanimljivosti

Kako vide zivotinje

Verovatno znate da psi i macke boje vide veoma slabo, to jest da zapravo vide nijanse sive i onih boja koje u sebi imaju plavu i
Zutu. Za razliku od njih, neke druge Zivotinje mogu da vide prili¢no Sirok raspon boja, poput majmuna, veverica, ptica i inseka-
ta... Najbolje vide pcele i leptiri, i to skoro isti spektar boja kao i Covek. Jos jedan primer su ptice koje rone ispod vode — za razli-
ku od nas one vide boje bez naoc¢ara. Naucnici tvrde da dobro raspoznavanje boja Zivotinjama pomaze da pronadu vodu, zre-
lo voce i privla¢nog partnera tokom sezone parenja. Posebnu ulogu boje imaju u trenucima kada Zivotinje treba da prepozna-
ju predatora. lako zapravo ne postoji nacin da potpuno sigurno utvrde kako Zivotinje vide, naucnici do tih saznanja dolaze ispi-
tujudi vizuelne pigmente, Celijsku osetljivost na svetlost i druge tehnike.

Najstariji prethodnik
motorne testere

Mnogo pre testere koja se prikljucu-
je na struju, ljudi su upotrebljavali ru¢-
nu testeru koja ima secivo sa zupci-
ma. Najstariji tip te testere za secenje
drveta i drugih materijala datira vero-
vatno negde izmedu 60.000 i 10.000
godina pre nove ere, a bio je sacinjen
od kremenih ili kamenih seiva s drs-
kama izradenim od Zivotinjskih kosti-
ju. Hijeroglifi na egipatskim spomeni-
cima od pre 9.000 godina otkrili su da
su Egipcani koristili metalne testere za
pravljenje namestaja. Prvu motornu
testeru izmislili su Skotski hirurzi 1780.
godine i ona se najpre koristila za car-
ski rez, da bi se tek u 19. veku razvio
prvi model s lan¢anikom koji se upo-
trebljava u drvnoj industriji.
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OBEZBEDITE SVOJ BESPLATAN
PRIMERAK CASOPISA TON

Ukoliko zelite redovno da dobijate ¢asopis Ton, potrebno je samo da popunite
formular i Ton ¢e redovno stizati na vasu adresu. Besplatan primerak ¢asopisa
mozete naruditi i SMS-om, slanjem poruke sa tekstom: ime, prezime, adresa i
broj telefona, na broj 060/222-4056.

.-%(. ____________________________________________________________________________________________________________

IMe, Prezime i AEIAINOSE: ............. .. oot eees e
Adresa (adresa firme) i broj telefona: ...
Voleo bih da u ¢asopisu Ton - energija boja ¢itam i o:

Citko popunjenu porudzbenicu posaljite na adresu:

Roma Company
Milana ReSetara 11, Zemun
Tel./fax 011/222-4000

Casopis Ton mozete da &itate i onlajn, na sajtu
www.roma.rs



"~ MAGNETNABOJA

MAGNETPAINT pretvara svaki zid u 'magnetnu’ povrdinu za magnete !

To nudi sirok spektar neverovatnih mogucnosti za upotrebu magneta na
gotovo svakoj povrsini.

Cak i na zakrivljenim povriinama na kojima su oglasne table i panoi
neprikladni, MAGNETPAINT emoqgucava kreativno koriddenje prostora na zidu.

MAGNETPAINT je lateks boja na vodenoj bazi
sa nerdajucim Cesticama gvoida i moZese |
prefarbati bez problema.

Magnetska snaga de zavisiti od broja nanetih
slojeva i veligine 1 dvrstode koriscenih magneta.

Sirok spektar mogudih primena: kod kude, u
dedijim igraonicama, obdanistima, u
kancelariji, u prodavnicama ili na sajmovima, u
obrazovanju ili u zdravstvu....

PISI - BRISI BOJA

SKETCHPAINT pretvara gotovo svaku glatku povrsinu u povrdinu sa karakteristikama
pisi-brisi table po kojoj se moie pisati i brisati odgovarajucim markerima.

Na taj nacin je moguce napraviti velike prostore za pisanje i crtanje, cak i cele zidove
u konferencijskim salama, kancelarijama, Skolama, decijim sobama ...

Ako Zelite da povriina bude ujedno | magnetna, tada prvo kao podlogu nanosimo
MAGHETPAINT .

SKETCHPAINT je raspolodiv kao beli ili bezbojan premaz, oba u sjajnoj ili mat verziji.

Bez mirisa je | bez Stetnih materija | bez VOC-a )

DODATNI
ASORTIMAN

Uz magnetnu boju MAGNETPAINT i pisi - brisi boju SKETCHPAINT u ponudi jei
veliki asortiman odgovarajudih izuzetno jakih | neodimijumskih ) magneta u
raznim ablicima , kao i markeri za pisanje po pisi - brisi povisinamai sredstva za
njihovo odriavanje - Ciécenje.

Milana Resetara 11
Zemun

Boje«Fasade«Tapete www.roma.rs




OMILJENE BOJE
ZA SVE UKUSE!

JUPOL Trend.

Budite u trendu i birajte izmedu 19 nijansi,

koje su ve¢ spremne za upotrebu.
U bilo kom trenutku mozete brzo i lako menjati

dom po svojoj zelji.

jub.rs




